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NOWA USTAWA | NOWE
WY ZWANIA PRZED NAUKAMI
O MEDIACH

Wywiad dr. Tomasza Gackowskiego i dr. tukasza Szurminskiego z prof. Markiem Jabtonowskim - dy-

rektorem Instytutu Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego, przeprowadzony dla wortalu medio-

Znawca.com.

Medioznawca.com: Panie Profe-
sorze, w sierpniu 2011 roku Mini-

sterstwo Nauki i Szkolnictwa
Wyzszego zdecydowato sie wpi-
sa¢ nowa czy tez, moglibySmy
powiedzie¢, nowg-starg dyscy-
pline — medioznawstwo, pod na-
zwa "nauki o mediach”, do ob-
szaru nauk spotecznych. Jakie
perspektywy otwiera ta decyzja
przed polskim medio-znaw-
stwem?

Prof. Marek Jabtonowski: Ta de-
cyzja stworzyta zupetnie nowg
perspektywe — tak w obszarze
nauki, jak i dydaktyki — przed
wszystkimi osrodkami, ktore pro-
wadzg kierunek dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna, zwtasz-
cza przed tymi, ktore juz od dtuz-
szego czasu posiadaty odpo-
wiedni potencjat i mozliwosci
kreowania kadr, tak jak Instytut
Dziennikarstwa Uniwersytetu
Warszawskiego. W konsekwencji
tejze decyzji ztozyliSmy odpo-
wiednie wnioski i po przejsciu
stosownej procedury Rada Wy-
dziatu Dziennikarstwa i Nauk Po-
litycznych UW uzyskata upraw-
nienie do nadawania stopnia

doktora nauk spotecznych w za-
kresie nauk o mediach.

Medioznawca.com: Panie Profe-
sorze, Wydziat Dziennikarstwa i
Nauk Politycznych jako pierwszy
i jak na razie jedyny w Polsce ma
prawo do nadawania stopnia
doktora w zakresie nauk o me-
diach, zresztg Instytut Dzienni-
karstwa UW od lat probuje ani-
mowac i integrowa¢ Srodowisko
medioznawcow wokot tematow
zblizonych witasnie naukom o
mediach. Co roku w czerwcu or-
ganizujemy ogolnopolska konfe-
rencje z cyklu Tozsamos¢ nauk o
mediach, réwniez konferencje
metodologiczne w listopadzie.
Czy tego typu dziatania i w jaki
sposob bedg sie wpisaty w budo-
wanie tozsamosci nauk o me-
diach oraz z jak szerokim gronem
wydziatow w catej Polsce chcie-
libySmy wspotpracowaé?

Prof. Marek Jabtonowski: W tym
pytaniu jest pare elementow. Z
jednej strony mamy do czynienia
wiasnie z tozsamoscig nauk o
mediach, a wiec zastanowieniem
sie nad zawartoscig tej dyscy-
pliny, czym ona ma sie zajmo-
wac, jaki ma byc jej jezyk, w jaki
sposob ma by¢ po prostu organi-
zowana. Z drugiej strony sg to
wszystkie kwestie organizacyjne
zwigzane z funkcjonowaniem
pewnego srodowiska, ktore w
Polsce ewidentnie istnieje, a

ktore dzieki tym decyzjom uzy-
skato mozliwos¢ tworzenia ram
organizacyjnych. ByliSmy — jako
Instytut Dziennikarstwa Uniwer-
sytetu Warszaw-skiego — inicja-
torem zorganizowania o0golno-
polskiego spotkania akademic-
kich osrodkéow medioznawczych,
ktore odbyto sie przy okazji na-
szej dorocznej czerwcowej kon-
ferencji, na ktorej po raz kolejny
podejmowaliSmy  zagadnienia
zwigzane z tozsamoscig nauk o
mediach, tym razem w zakresie
prawa prasowego. To spotkanie,
o ktéorym wspominam, miato od-
mienny cel — chodzito o stworze-
nie ram organizacyjnych dla sro-
dowiska jako catosci, wystepuje
bowiem caty szereg spraw, ktore
nas bezposrednio interesuja, sa
to m.in.: sytuacja kierunku dzien-
nikarstwo | komunikacja spo-
teczna na poszczegolnych uczel-
niach; wnioski wynikajgce dla
dyscypliny z wizytacji, jakie od-
bywa Polska Komisja Akredyta-
cyjna; sprawy awansu nauko-
wego w dyscyplinie nauk o me-
diach; kwestie relacji z roznymi
kierunkami pokrewnymi, wspot-
pracujgcymi, czy tez takimi, z
ktorych dyscyplina czerpie.

Polskie medioznawstwo znajduje
sie w nietypowej, ale i jednocze-
$nie trudnej sytuacji, czerpie bo-
wiem z trzech obszaréw. Zostali-
smy przyporzadkowani do ob-
szaru nauk spotecznych, ale na
pewno mamy wiele wspdlnego z
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humanistyka, np. historia me-
diéw, i — co nie ulega watpliwosci
— z naukami technicznymi. Przy-
ktadowo wszelkiego rodzaju
technologie informacyjne bazuja
przeciez na naukach technicz-
nych. Te trzy nogi jako$ trzeba
skoordynowag, kwestie te musza
by¢ przedmiotem refleksji Srodo-
wiska jako catosci, stad m.in. te
nasze spotkania. Srodowisko
musi rowniez odnies¢ sie do no-
wej ustawy, nowych rozwigzan,
takze dotyczacych funkcjonowa-
nia Centralnej Komisji do Spraw
Stopni i Tytutéw. Mamy tam
swojego przedstawiciela w tej
chwili i relacje z tym gremium,
zwtaszcza jesli chodzi o tryb na-
dawania stopni i tytutow, sa bar-
dzo istotne.

Medioznawca.com: Witasnie
chcieliSmy o to zapytac. Ot6z to
witasnie Pan Profesor jest repre-
zentantem naszego Srodowiska
w Centralnej Komisji. Wiele os6b
chciatoby sie pewnie dowiedziec,
w tym przede wszystkim dokto-
ranci, jak beda wygladaty warunki
uzyskiwania doktoratu w ramach
nowej ustawy? We wrzesniu tego
roku koncza sie przepisy przej-
sciowe. Jakie oczekiwania, jakie
kryteria stawia sie przed dokto-
rantami, aby mogli oni uzyskac
stopien doktora z zakresu nauk o
mediach w ramach nowego usta-
wodawstwa?

Prof. Marek Jabtonowski: To
faktycznie ulega pewnym zmia-
nom i wszyscy zainteresowani
muszg brac je pod uwage, poczy-
najac juz od nowego roku akade-
mickiego. Jesli chodzi o doktorat,
to dotychczasowe przepisy nie
wprowadzaty na przyktad wy-
mogu posiadania publikacji do
otwarcia przewodu. W tej chwili
sytuacja sie zmienia: warunkiem
otwarcia przewodu bedzie co
najmniej jedna ksigzka, rozdziat
w ksigzce, publikacja w indekso-
wanym czasopismie lub w pismie
0 zasiegu miedzynarodowym.

Ponadto dotychczasowe prze-
pisy mowity o promotorze publi-
kacji pracy, w tej chwili mamy
rozwigzanie, ktore poza promo-
torem wprowadza takze mozli-
wos¢ opieki nad praca ze strony
promotora pomocniczego, czyli
osoby posiadajgcej co najmniej
stopienn doktora. Rozprawa mu-
siata by¢ przedstawiona w jezyku
polskim — tak zapisano w do-
tychczasowych przepisach,
nowe mowig zas, ze rozprawa
moze byc¢ przedstawiona w in-
nym jezyku, a wiec za zgoda
Rady Wydziatu, ktéra przeprowa-
dza przewod, w zasadzie mamy
tutaj znaczacg dowolnosé. Do-
tychczasowe przepisy mowity, ze
rozprawa ma mie¢ forme maszy-
nopisu, znow — ustawa z 18
marca 2011 roku mowi, ze roz-
prawa moze mie¢ forme maszy-
nopisu, ksigzki wydanej lub spoj-
nego tematycznie zbioru artyku-
téw, a wiec moze nie mieé¢ cha-
rakteru monograficznego, jed-
nakze wspomniane artykuty mu-
szg by¢ opublikowane w indek-
sowanych czasopismach. Do-
tychczasowe przepisy mowity, ze
co najwyzej jeden z recenzentow
moze by¢ pracownikiem instytu-
cji przeprowadzajacej przewod,
mowigc krotko — cztonkiem Rady
Wydziatu, ktora ten przewodd
przeprowadza. Nowa ustawa
mowi bardzo wyraznie: zaden z
recenzentow nie moze by¢ pra-
cownikiem instytucji przeprowa-
dzajagcej przewdd, a wiec w gre
wchodzg tylko recenzenci ze-
wnetrzni. Chodzi o to, ze dokto-
ranci sg zwykle zwigzani z jakim$
konkretnym wydziatem, a wiec
recenzenci powinni by¢ repre-
zentantami innej jednostki. Do-
tychczasowe przepisy mowity o
tym, ze nie ma wymogu zamiesz-
czania informacji o pracy doktor-
skiej i recenzjach na stronach in-
ternetowych. Natomiast nowe
przepisy nakazujg, by streszcze-
nie oraz recenzje jednostka prze-

prowadzajgca przewod zamiesz-
czata na swoich stronach inter-
netowych, aby byly one po-
wszechnie dostepne. | to sg te
zasadnicze nowe rzeczy, ktoére
wprowadza ustawa, jesli chodzio
doktorat.

Medioznawca.com: Panie Profe-
sorze, 1 lipca tego roku nastgpit
historyczny moment, mianowicie
magister, teraz juz doktor, To-
masz Fraszczyk, nasz kolega z
Wydziatu, pod promotorstwem
Pana Dziekana prof. Janusza W.
Adamowskiego, uzyskat doktorat
w zakresie nauk o mediach jesz-
cze na starych zasadach. Tego
typu wydarzenie kaze zadac py-
tanie rowniez o przysztos¢ pro-
cedury nadawania stopnia, jakim
jest habilitacja. Wiemy, ze jesz-
cze troche czasu musi uptynac,
aby kolejni doktorzy rowniez uzy-
skali ten stopien z zakresu nauk
o mediach. Natomiast czego
moga spodziewac sie habilitanci,
jakie kryteria zostang przed nimi
postawione oraz czy cos juz wia-
domo na temat legendarnych
punktow, czyli w jakim zakresie i
skali te publikacje powinny zo-
sta¢ pozniej przeliczone na rze-
czone punkty.

Prof. Marek Jabtonowski: To s3
trzy rzeczy. Nawigzujac jeszcze
do pracy doktorskiej Pana Toma-
sza Fraszczyka, to byta faktycz-
nie obrona o charakterze histo-
rycznym. Promotorem pracy byt
dziekan prof. Janusz W. Ada-
mowski, a recenzentem prof. To-
masz Goban-Klas, a wiec osoby
zastuzone dla tego Srodowiska i
sitg rzeczy wspomniany doktorat
ma réwniez przez to symboliczny
wymiar. Kolejnym  stopniem
awansu naukowego jest habilita-
cja i tutaj takze mamy catly sze-
reg nowych rozwigzan czy tez
doprecyzowan, ktore wprowa-
dzita ustawa z 18 marca 2011
roku. Zacznijmy od tego, ze kan-
dydat sktadat dotychczas wnio-
sek w sprawie swojej habilitacji
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do Rady Wydziatu, wraz ze sto-
sowng dokumentacja, tam gdzie
miat ochote ten przewdd prze-
prowadzaé¢ i ona podejmowata
decyzje w jego sprawie. W tej
chwili bedzie inaczej: kandydat
sktada wniosek do Centralnej Ko-
misji do Spraw Stopni i Tytutow,
wskazujgc Rade, ktéra ma prze-
prowadzi¢ postepowanie. Ta
Rada moze odmowié, wtedy Cen-
tralna Komisja bedzie wskazy-
wata Rade, ktora przeprowadzi
postepowanie i ta nie ma juz
prawa odmowy. Do tej pory byto
tak, ze Rada Wydziatu, Rada Na-
ukowa, bo takie tez miaty upraw-
nienia, przeprowadzata proces,
wyznaczajgc dwoch recenzen-
tow i Centralna Komisja wskazy-
wata dwodch kolejnych. W tej
chwili wprowadzona jest dosc¢
zasadnicza zmiana i sg wprowa-
dzone konkretne terminy: Cen-
tralna Komisja w okresie szesciu
tygodni powotuje komisje do
spraw konkretnego przewodu i
wskazuje czterech jej cztonkow,
w tym dwoch recenzentéw oraz
przewodniczgcego. Natomiast
Rada Naukowa czy Rada Wy-
dziatu, ktory bedzie przeprowa-
dzat przewod, wskazuje kolej-
nych trzech cztonkow, w tym se-
kretarza i recenzenta. Oznacza
to, ze komisja razem bedzie li-
czyta siedmiu cztonkow, 1 — jak
sie wydaje w Swietle przepisow —
poza przewodniczgcym  klu-
czowe Wwrecz znaczenie ma
osoba sekretarza, ktory bedzie
nadawat pewng dynamike pra-
com i dbat o to, aby zachowac
terminy i jako$¢ przeprowadze-
nia samego przewodu. Ponadto
dotychczasowe przepisy mowity,
iz ocenie podlega rozprawa habi-
litacyjna, ktorg moze by¢ ksigzka,
cykl artykutéw tematycznych, ja-
kas konkretna praca i pozostaty
dorobek naukowy. Natomiast w
Swietle nowych przepisow ocenie
podlega catos¢ dorobku kandy-
data, z tym, ze to on sam, w ma-
teriatach, ktére przygotowuje dla

potrzeb komisji, musi wskazac
swoje konkretne osiggniecie na-
ukowe, znéw moze to byc¢
ksiazka, cykl artykutéw, tutaj roz-
nie, ale takze udowodni¢ swoja
aktywnos¢ naukowa poprzez
rézne publikacje. A wiec dwa ele-
menty: nowy wktad — osiggnie-
cie, plus aktywnos¢, ktora prze-
ktada sie na wspomniane punkty.

Medioznawca.com: Czy aktyw-
no$¢ organizacyjna takze bedzie
brana pod uwage?

Prof. Marek Jabtonowski: Tak,
oczywiscie. Tutaj mamy trzy
sfery: aktywnos¢ naukowa, dy-
daktyczng, organizacyjng. Ale
wracajac jeszcze do ustawy: re-
cenzenci mieli przygotowywac
opinie — stare rozwigzanie — w
terminie trzech miesiecy i czesto
byto tak, ze mieli z tym ktopoty. W
Swietle nowych zasad recenzent
ma szesc¢ tygodni. Ustawodawca
stangt wiec zdecydowanie na
gruncie przyspieszenia prac,
przyspieszenia procedury, nieo-
pozniania jej. Ponadto jak juz
beda przygotowane recenzje, to
wedtug dotychczasowych prze-
pisow wtasnie na podstawie re-
cenzji Rada podejmowata
uchwate o dopuszczeniu kandy-
data do kolokwium, przeprowa-
dzata kolokwium habilitacyjne,
gtosowanie, przyjecie kolokwium,
wyktad, jeszcze jedno gtosowa-
nie, przyjecie i nadanie stopnia.
Jesli chodzi o nowg ustawe, to
mamy komisje, wiec inng sytua-
cje. Na podstawie recenzji oraz
dyskusji podczas posiedzenia
komisja w terminie 21 dni, czyli
znow trzy tygodnie — niech Pa-
nowie zwréca uwage, ze jest to
znaczgce przyspieszenie — po-
dejmuje uchwate o nadaniu lub
odmowie nadania stopnia dok-
tora habilitowanego i to w gtoso-
waniu jawnym, ustawa dopusz-
cza tutaj mozliwosé wprowadze-
nia — na zadanie zainteresowa-
nego — gtosowania tajnego. Po-
tem, zeby sie cofng¢ do starej

ustawy, Rada po odbyciu kolo-
kwium nadawata stopien. W tej
chwili komisja przedstawia Ra-
dzie uchwate, wynikajaca z gto-
sowania, w sprawie nadania
stopnia doktora habilitowanego,
a Rada w ciggu miesigca — znow
bez udziatu habilitanta — podej-
muje decyzje w formie uchwaty i
wtedy sprawa ulega — przynajm-
niej w Swietle ustawodawstwa -
zakonczeniu. Oczywiscie zycie
przyniesie nam wiele roznych,
nowych sytuacji, rozwigzan, ca-
susow, ktore okaza sie by¢ wy-
chodzgcymi poza materie usta-
wowa i trzeba je bedzie doprecy-
zowac, ale wtasnie po to m.in.
jest Centralna Komisja do Spraw
Stopni i Tytutow, zeby te sprawy
rozstrzygac.

Medioznawca.com: Panie Profe-
sorze, ostatnie pytanie. Centralna
Komisja w zakresie nauk o poli-
tyce okreslita putap punktéw ko-
niecznych do zdobycia, aby w
ogole rozpoczac¢ przewdd habili-
tacyjny, na nie mniej jak 100
punktow. Jaka Pan Profesor ma
intuicje, bo trudno jeszcze mowic
o konkretnej rekomendacji, jak to
bedzie wygladato w przypadku
nauk o mediach?

Prof. Marek Jabtonowski: Jeste-
smy absolutnie na poczatku tej
drogi, do tej pory nie mieliSmy, bo
byto to niemozliwe, Zadnej
sprawy z tego zakresu. Patrzgc
na inne, pokrewne dyscypliny na
razie traktowane jest to dosc¢
luzno, nie ma takich twardych,
zelaznych ram, ze np. jak masz
99 punktow, to nie przechodzisz,
amasz 101 — przechodzisz. Na-
tomiast bez watpienia nalezy sie
spodziewa¢ w przysztosci bar-
dziej doprecyzowanego stanowi-
ska w tej mierze. Tu musi decy-
dowac praktyka. Na razie punkty
nie sg jakims statym elementem
odniesienia, tak jak w przypadku
doktora habilitowanego, ktory
ubiega sie o tytut profesorski, ko-
niecznos¢ posiadania — wedtug

~
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starego systemu — wypromowa-
nego doktora, obecnie zas musi
on posiadac az trzech wypromo-
wanych doktoréw. Ustawa zmie-
nita bowiem w sposob istotny
warunki ubiegania sie o tytul,
ktory jest jakby odrebnym zagad-
nieniem.

W przypadku tytutu naukowego
wymagania polegajg na tym, ze
osiggniecia naukowe danego
kandydata znacznie przekra-
czaja wymagania habilitacyjne,
bo tutaj nie ma znéw ogranicze-
nia czasowego. Sg dyscypliny
nauk, w ktorych bardzo szybko
mozna wykazac sie znaczgcymi
osiggnieciami naukowymi, ktore
sg udokumentowane. Ponadto
jesli chodzi o tytut, to dotychcza-
sowe przepisy mowity o 0sig-
gnieciach takze organizacyjnych,
istotnych osiggnieciach w zakre-
sie dydaktyki i ksztatcenia kadry
naukowej. Nowe przepisy, jesli
chodzi o profesora, méwig, ze do
tego trzeba doda¢ doswiadcze-
nie w kierowaniu zespotami ba-
dawczymi realizujgcymi projekty
finansowane w drodze konkur-
s6w krajowych i miedzynarodo-
wych. Wiele oséb bedzie miato
ktopot z tg bariera. Uczestnictwo
w co najmniej trzech przewodach
doktorskich w charakterze pro-
motora oraz co najmniej jeden
raz promotora pomocniczego,
ale jak ktos ma trzech wypromo-
wanych doktorow, to na te pro-
motorstwa pomocnicze tutaj sie
raczej nie bedzie zwracac uwagi.
Nowe przepisy, w starych nie
byto o tym mowy, zwracaja takze
uwage, ze co najmniej dwukrot-
nie zainteresowana osoba musi
recenzowacé prace doktorskie i
wnioski  habilitacyjne, odby¢
staze naukowe i to musi by¢
udoku-mentowane.

Medioznawca.com: Habilitant
réwniez? Bo o tym nie mowili-
smy.

Prof. Marek Jabtonowski: Poste-
powanie rozpoczynato sie — we-
dtug starych zasad — na wniosek
Rady za zgoda kandydata lub na
wniosek  kandydata poparty
trzema opiniami oso6b z tytutem
profesora w danej dyscyplinie.
Natomiast wedtug nowych roz-
wigzan kandydat sktada wniosek
bezposrednio do wybranej przez
siebie Rady Wydziatu czy Rady
Naukowej. | teraz istotna zmiana:
poprzednio Rada prowadzaca
ten przewdd powotywata dwéch
recenzentow, niekoniecznie ze
swojego grona, i Centralna Komi-
sja takze dwoch. W tej chwili
Rada proponuje liste dziesieciu
recenzentéw, a Centralna Komi-
sja powotuje pieciu z nich, ktorzy
przygotowujg oceny w formie an-
kiet. Zaden recenzent nie moze
by¢ zatrudniony w tej samej in-
stytucji co kandydat i by¢ czton-
kiem Rady, czyli takze wytgcznie
recenzenci zewnetrzni, bardzo
podobnie jak w procesie habilita-
cyjnym. Wedtug starych przepi-
sow Rada Wydziatu po zapozna-
niu sie z czterema ocenami re-
cenzentow podejmowata
uchwate w sprawie wniosku o
nadanie tytutu profesora. W przy-
padku pozytywnego gtosowania
kierowata wniosek do Centralnej
Komisji do Spraw Stopni i Tytu-
téw o nadanie tytutu, ta zas, jesli
poparta ten wniosek — w odpo-
wiedniej procedurze, to przesy-
tata go do Kancelarii Prezydenta.
Badz nie popierata, bo to tez sie
mogto zdarzy¢. Natomiast w
Swietle nowych przepisow Rada
Wydziatu po zapoznaniu sie z
ocenami recenzentow podejmuje
uchwate w sprawie wniosku o
nadanie tytutu profesora. W przy-
padku pozytywnego gtosowania
Rada kieruje wniosek o nadanie
tytutu profesora do Centralnej
Komisji, a ta — znéw w formie
uchwaty — przesyta go do Prezy-
denta, wiec na tym finalnym eta-
pie nie ma juz wiekszych zmian,

cho¢ jest to wyrazne podniesie-
nie poprzeczki.

Medioznawca.com: Panie Profe-
sorze, dziekujemy za rozmowe.

Warszawa, 11 lipca 2013 roku

Il Zespot medioznawca.com
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NOWE MEDIA. WYZWANIA |
OGRANICZENIA

Kolejny tom serii wydawniczej Instytutu Dziennikarstwa UW "Media poczatku XXI wieku", ktéry zostat

oficjalnie zaprezentowany podczas tegorocznej edycji Ogoélnopolskiej Konferencji Metodologicznej Me-

dioznawcéw. Nowe media. Wyzwania i ograniczenia to publikacja, na ktora ztozyto sie dziesieé tekstow

ukazujacych rézne oblicza nowych mediow. Z jednej strony wcigz trwajacy spor o to, czym sa te nowe

media ("czy rzeczywiscie sg to »nowe« media, czy tez moze stare wino w nowych buktakach, czyli ta

sama tres¢ na nowych nosnikach?"), z drugiej — pytanie o konieczno$¢ poszukiwania nowego instrumen-

tarium badawczego. Zachecamy do lektury, wiasnych rozwazan i dyskusji na ten temat.

D
MEDIA

poczatku xXxI wieku

Nowe media

FRAGMENT WSTEPU (wiecej w
zaktadce e-Publikacje):

Inni badacze, piszac o rewolucyj-
nosci wirtualnej przestrzeni i
spoteczenstwie sieciowym, za-
czynajg nawet uzywac terminu
"nowe nowe media" (Levinson).
Uczestnicy konferencji i warszta-
tow metodologicznych [IIl OKMM
w 2012 r.] nie rozstrzygneli jed-
noznacznie tych watpliwosci.
Uzywajac pojecia "nowe media”,
mieli przede wszystkim na mysli
ich wirtualnos¢, cyfrowos¢, inte-
raktywnos¢, hipertekstualnosg,
modularnos¢, dyspersyjnos¢ czy
wreszcie multidostepnosc¢. To te

cechy w znacznej mierze odroz-
niajg nowe media od starych me-
diow, a wiec prasy, radia i telewi-
zji. Przetamuja jednokierunko-
wos¢ stosunku nadawca-od-
biorca. Multilateralnos¢ relacji
sieciowych stanowi najbardziej
istotng funkcje nowych me-
diow. Wspotzaleznos¢ i obu-
stronno$¢ wymiany mysli, idei,
opinii i informacji wsrod inter-
nautow, dokonujaca sie w czasie
rzeczywistym, tu i teraz, w tej sa-
mej chwili, z jednej strony wzbu-
dza u badaczy uzasadniong fa-
scynacje nowymi mediami, z dru-
giej zas$ — intelektualny i metodo-
logiczny ferment, kiedy przycho-
dzi do ich badania.

Dr Tomasz Gackowski
RECENZJE WYDAWNICZE

Pierwsza fala fascynacji interne-
tem i nowymi mediami siecio-
wymi juz opadta. WeszliSmy w
etap ich intensywnego stosowa-
nia w roznych dziedzinach prak-
tyki spotecznej. Zebrane w
ksigzce studia przypadkow po-
kazuja, jak multimedialna komu-
nikacja sieciowa zmienia marke-
ting, public relations, dziatanie
telewizji komercyjnej, sponta-
niczne akcje protestacyjne, kam-
panie wyborcze, a takze komuni-
kacje gietdowa. Oprécz tego Au-
torzy poszukujg odpowiedzi na

pytanie: czy stare teorie, para-
dygmaty i metody badawcze
sprostajg wyzwaniom nowych
form komunikacji multimedialnej,
czy trzeba szuka¢ nowych po-
dejs¢ teoretycznych? Unikajgc
popadania w skrajnosci ("nic no-
wego”, "tego jeszcze nie byto"),
szukajg rozwigzan kompromiso-
wych. Ich studia dowodzg, ze po-
taczenie uznanych perspektyw
teoretycznych z nowymi narze-
dziami badawczymi, bo tym tez
sg "nowe nowe media”, daje war-
toSciowe  rezultaty. Lektura
ksigzki to potwierdza.

Prof. dr hab. Maciej Mrozowski
(Szkota Wyzsza Psychologii Spo-
tecznej)

Nowe media staly sie imma-
nentng czescig funkcjonowania
spotecznego, a ich dynamiczny
rozwoj stawia przed naukowcami
réznych dyscyplin nowe wyzwa-
nia. Mimo to niezwykle rzadko na
polskim rynku wydawniczym
spotka¢ mozna ksigzke poswie-
cong tej tematyce, ktora w kom-
pleksowy sposdb prezentuje wy-
brane obszary komunikacji no-
womedialnej. Dlatego z entuzja-
zmem nalezy przyja¢ inicjatywe
Tomasza Gackowskiego, ktory w
jednym tomie gromadzi szereg
interesujgcych opracowan, be-
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dacych wynikiem nie tylko namy-
stu Autorow, ale — co szczegolnie
wazne — badan prowadzonych z
duzg doktadnoscig. Wiasnie
przez empiryczny, praktyczny w
wielu wymiarach charakter, pu-
blikacja zastuguje na uwage i wy-
réznia sie sposrod wielu podob-
nych tytutow. O nowych mediach
napisano bowiem wiele, ale jedy-
nie prace badawcze zanurzone w
obserwacji nowomedialnych
zmian pozwalajg na uchwycenie
istoty komunikacji zaposredni-
czonej medialnie. Ksigzka Nowe
media. Wyzwania i ograniczenia
stanowi istotny wktad w rozwgj
polskiego medioznawstwa i ko-
munikologii, a podjeta przez Au-
toréw analiza heurystyczna za-
stuguje na miano jednego z ka-
mieni milowych polskiego me-
dioznawstwa.

Dr tukasz Wojtkowski(Uniwer-
sytet Mikotaja Kopernika w Toru-
niu)

Il Zespot medioznawca.com
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FOTORELACJA | MATERIAL
WIDEO Z IV OKMM

Dobiegta konca tegoroczna edycja Ogélno-polskiej Konferencji Metodologicznej Medio-znawcow i

warsztatow metodologicznych medioznawcow.

Podczas obrad plenarnych poru-
szono zagadnienia zwigzane
miedzy innymi z medialnym in-
formowaniem o pomaganiu i
analiza semantyczng; etnografiag
kultur w internetach; intertekstu-
alnoscig, tekstualizacjg i dekon-
stru-kcjg przekazéw medialnych;
budowaniem relacji z klientem
poprzez social media; rozlicza-
niem politykdw; grozbg we
wspotczesnym polskim dyskur-
sie politycznym; framingiem w
przekazach medialnych oraz po-
litycznymi plemionami na Twitte-
rze (zob. program IV OKMM).

Pozostaje juz tylko przyjemnosc¢
zaproszenia na jubileuszowg, bo
V  0Ogdlno-polskag Konferencje
Metodologiczng Medioznawcow
— Internetowos$¢ mediéw maso-
wych w czasach mediamorfoz,
cyfryzacji i konwergencji — nowa
ekologia mediéw — oraz czwartg
edycje warsztatow metodolo-
gicznych medioznawcow, ktére
odbedg sie na Uniwersytecie
Warszawskim w dniach 20—-21 |i-
stopada 2014 roku. Do zobacze-
nia za rok!

Il Zespot medioznawca.com
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JAK PODNIESC
KONKURENCYJNOSC
FUROPEJSKIEJ NAUKI,
CZYLI O PROGRAMIE
HORYZONT 2020

Najwiekszy w historii program finansowania badan naukowych i innowacji w UE — Horyzont 2020, prze-

widziany na lata 2014-2020, zostat zainaugurowany kilka dni temu w Warszawie. Beda mogli z niego

skorzysta¢ zarowno badacze, jak i firmy. Czy uda nam sie pokonaé konkurentow z Europy?

THE FRAMEWORK PROGRAMME FOR RESEARCH AND INNOVATION

HORM L2020

Horyzont 2020 to program ra-
mowy Unii Europejskiej, kto-
rego kluczowym elementem jest
integracja badan naukowych i in-
nowacji poprzez stworzenie jed-
nolitego i spdjnego systemu fi-
nansowania od etapu koncepcji
do wprowadzenia na rynek.
Opiera sie na trzech filarach: Do-
skonatosé w nauce (Excellence in
science), Wiodaca pozycja w
przemysle (Industrial leadership)
i Wyzwania spoteczne (Societal
challenges). Budzet przezna-
czony na realizacje  pro-
gramu — ponad 77 mld euro z no-
wej perspektywy finansowej —
moze i powinien stanowi¢ istotng
motywacje do sktadania wnio-
skow.

Dla badaczy najwazniejszy jest
pierwszy filar, ktéry z jednej
strony ma polega¢ na wspieraniu
najbardziej utalentowanych i kre-

atywnych osob oraz ich zespo-
téw prowadzacych badania pio-
nierskie najwyzszej jakosci przez
Europejskg Rade ds. Badan Nau-
kowych (European Research Co-
uncil), z drugiej za$ zapewniac fi-
nansowanie wspolnych badan w
celu znalezienia nowych i obie-
cujgcych obszaréow badan nau-
kowych i innowacji poprzez
wsparcie dla przysztych techno-
logii (Future and Emerging Tech-
nologies). Co wiecej, to takze
srodki finansowe zapewniajace
naukowcom dostep do szkolen i
mozliwos¢ rozwoju kariery za-
wodowe] poprzez akcje Marie
Curie, a takze rozwdj infrastruk-
tury badawczej (w tym e-infra-
struktury) dostepnej dla wszyst-
kich naukowcow w Europie i poza

nia.

Juz od potowy grudnia tego roku
majg by¢ ogtaszane poszcze-
golne konkursy w ramach pro-
gramu Horyzont 2020 — w wy-
branym z nich ma zamiar wystar-
towa¢ zespdt badawczy sku-
piony wokot wortalu medio-
znawca.com. A poki co wczytu-
jemy sie w zatozenia, wymaga-
nia, sledzimy opisywane projekty
i mys$limy nad wiasnym, bo jak

stusznie zauwazyta minister na-
uki, prof. Barbara Kudrycka: "To
juz najwyzszy czas, bySmy w tym
globalnym naukowym wyscigu
przesuwali sie konsekwentnie na
coraz wyzsze pozycje".

Il Zespot medioznawca.com
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"ILUSTROWANY KURYER
CODZIENNY" ONLINE!

Legendarny tytut miedzywojnia —
"lkac”, czyli "llustrowany Kuryer
Codzienny” — zostat udostep-
niony w zasobach Matopolskiej
Biblioteki Cyfrowej. Od teraz wiec
badacze medidw, historycy, ge-
nealodzy, wyktadowcy, studenci i
wszyscy zainteresowani moga
korzystaé z petnego archiwum
dziennika (numery wydane w la-
tach 1910-1939), nie ruszajac
sie zdomul!

Jak napisano na stronie Mato-
polskiej Biblioteki Cyfrowej:

"Prace digitalizacyjne trwaty nie-
przerwanie przez 2 lata w pra-
cowni digitalizacyjnej WBP w
Krakowie przy ul. Rajskiej 1. Za-
bezpieczono w formie cyfrowej
materiat zajmujacy prawie 10 TB.
Wszystkie zeskanowane strony
poddano technologii rozpozna-
wania druku (OCR), dzieki czemu
odbiorcy zdigitalizowanego
dziennika majg mozliwosé wy-
szukiwania stow w jego tresci”.

Il Zespot medioznawca.com
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AGRESJA SPRZEDAJE

Kiedys méwito sie, ze zte wiadomosci sprzedaja (bad news sell). Dzi$ newsy nie zawsze s3 juz potrzebne.

Po co informowag, lepiej kogos atakowac. Najlepiej TAMTYCH. Jezeli dotoza ktéremus z TAMTYCH,

naklad lepiej sie sprzeda, bedzie wieksza klikalnos¢. Ale IM zrobili! Nalezato sie. Obrzydliwe, ale fajne.

Brawo, swietna oktadka!.

Tllustration by Vincent Moses Raja

Czytelnik lubi pismo, ktére nie
lubi tych, ktérych on nie lubi. Po-
wstaje intymna wiez odbiorcy z
nadawcy. Latwiej zbudowac wiez
przeciw czemus niz za czyms.

"My jesteSmy tanie dranie, dranie
tanie niestychanie...” Co umieli ci
dranie z Kabaretu Starszych Pa-
now? "Usypianie ekstra prosz-
kiem, podduszanie przez pon-
czoszke. Zakopanie trupa w por-
cie, zaktadanie myszy w torcie.
Obrzydzanie cynaderkg, usuwa-
nie sladéw Scierka. Catg liste ta-
kich dan, oferuje tani dran”.

A wiec niech ktos w naszym
imieniu dotozy TAMTYM. Wymie-
rzy im kare za ich niecne po-
stepki, realne lub domniemane.
Pokaze na oktadce jednego z
TAMTYCH. Najlepiej sama twarz.
Zresztg, moze by¢ tez postac.
Wykos$lawiona, wynaturzona,
zdjecie od dotu albo Zle osSwie-
tlone, w potmroku. Jakis foto-
montaz, gtowa na gotym ciele
albo z zebami wampira. Podma-
lowana. Zdeformowana. Po-
mniejszona lub nienaturalnie po-
wiekszona. Z pypciem na nosie.
Niech zrobig co chcg, byle kogos
efektownie zohydzi¢.

Ta choroba rozplenita sie wsze-
dzie. To juz nie tylko tabloidy.

Wystarczy spojrze¢ na oktadki
tygodnikéw zwanych kiedys$ "ty-
godnikami opinii". Dzi$ mozna by
je nazwac "tygodnikami nienawi-
sci". Sg jak orwellowskie seanse
nienawisci. Cotygodniowa dawka
narkotyku: toksyn, chorych emo-
cji. Ich okfadki trudno czasem
odrézni¢ od internetowych me-
mow. Wszedzie te okropne fejsy.
Obok siebie, w jednym szeregu,
cho¢ nie w tych samych pi-
smach. Jedni tu, drudzy tam:
Lech Watesa, Antoni Maciere-
wicz, Adam Michnik, Jarostaw
Kaczynski, Donald Tusk, Adam
Hofman, Bronistaw Komorowski,
Zbigniew Ziobro, Wtadystaw Bar-
toszewski, Waldemar Pawlak,
Radostaw Sikorski, Tadeusz Ry-
dzyk, Stefan Niesiotowski. Gtow-
nie politycy, ale nie tylko. Trafiajag
sie dziennikarze, publicysci, cele-
bryci. Czasem jakis oligarcha czy
choéby bogaty. Krauze, Fibak.
Gtownie mezczyzni, ale sg i ko-
biety: Ewa Kopacz, Krystyna
Pawtowicz, Julia Pitera, Magda
Gessler.

Lubimy kiedy IM doktadaja, bo
przeciez ICH nie lubimy. A moze
ICH nie lubimy, bo ICH nam
obrzydzajg? Pewnie sobie zastu-
zyli na takie traktowanie - my-
slimy - majg pregierz zamiast
sadu, nareszcie zostali ukarani.

Zresztg, nie myslimy. Po co my-
sle¢? Wystarczy mie¢ emocje.
Nienawidze, wiec jestem.

Za swinstewka drobne, prosze
pani, pani ptaci grosze, i za sSwin-
stwa w wieksze] skali budzet

pani nie nawali. 4,50 lub 5 zto-
tych, raz na tydzien. Ztos¢: bez-
cenna.

Z wielu podobnych oktadek za-
pamietatem jedna. Z lipca tego
roku. Facet z ustami petnymi pie-
niedzy. Rzygajacy pieniedzmi:
stos monet dostownie wylewat
mu sie spomiedzy zebow. Pomy-
Slatem o ksigzce Tomek wsréd
fowcow gtéw, ktorg czytatem
dawno temu. Szklarski opisywat,
jak Papuasi preparujg gtowy za-
bitych wrogoéw. Do ztudzenia
przypominaty one potem twarze
zywych, tylko byty mniejsze. |
miaty zamkniete oczy.

Twarz na oktadce tygodnika
miata oczy otwarte, ale jakby
martwe, patrzgce gdzies w dal,
nie na mnie. Byt to Jacek Kapica,
wiceminister finanséw. Na czole
miat napis: "Afera hazardowa
2.0". Zohydzony, upokorzony,
ukarany tg oktadkg. Myslatem:
jak ten cztowiek sie czuje? Prze-
ciez ma pewnie rodzine, przyja-
ciot, sagsiadow. Jak oni zarea-
guja? Jesli ma dzieci, jak te dzieci
bedga sie czuty w szkole, kiedy nu-
mer pisma bedzie pokazywany w
kioskach?

Nie mogtem zapomnie¢ o tej
oktadce. Niepokoita mnie. Dwa
dni pdzniej kupitem pismo, kto-
rego inaczej bym nie kupit. Sam
nie wiem po co. Tygodnik lezy
gdzies na potce. Nie przeczyta-
tem go dotad, ale kupitem. Agre-
sja sprzedaje.

[l Marek Kochan
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POSTEP CZY PODSTEP

Od wielu lat przygladam sie rozwojowi technologii — robie to nie tylko z duzg uwaga, ale rowniez z ro-

snacym niepokojem. Mnogos¢ interfejsow, wielorakos$¢ platform, transformacje standardow i stosy roz-

norakich — mniej lub bardziej potrzebnych - sprzetéw, otaczajacych mnie i moich znajomych, sktaniaja

do refleksji na temat postepu technologicznego i jego sensu. Gtéwnie tym, lecz nie tylko, bede zajmowat

sie na blogu. Na poczatek zas chciatbym pochyli¢ sie nad kwestia, ktéra dotyka nas wszystkich, stawia-

jac pytanie: czy to, co serwuja nam producenci sprzetu i oprogramowania, rzeczywiscie jest rezultatem

ich osiaggnie¢ oraz wynika z checi dostarczenia dopracowanych ustug i urzadzen, czy tez jest to pod-

stepna gra skalkulowana na osiagniecie wysokich zyskow poprzez odpowiednia polityke wdrazania pro-

duktéw? Gdzie w tym wszystkim znajdujemy sie my, konsumenci?

Kupuj

Jest lekkie, innowacyjne, naszpi-
kowane takimi technologiami, ze
niemal za Ciebie mysli, wrecz iro-
nicznie mozna stwierdzi¢, ze
jeszcze tylko nie parzy kawy i nie
sprzata. Mniej wiecej taki prze-
kaz dociera do nas z wszecho-
becnych kampanii reklamowych
sprzetu elektronicznego, w tym
zwtaszcza telefonow i tabletow —
rozweselone twarze, idylliczne
scenerie, bo przeciez oprocz pro-
duktu sprzedaje sie takze pewien
status spoteczny. Niestety po
kilku miesigcach, czasem roku,
okazuje sie, ze kupiona za ciezkie
pienigdze "zabawka" przestaje
by¢ obiektem zainteresowania...
samego producenta. Nie poja-
wiajg sie aktualizacje oprogra-
mowania, ktore jest podstawg
przy uzywaniu tego typu sprzetu,
a nastepnie — niespodziewanie —
z czarodziejskiego kapelusza
wyskakuje krélik! Na rynku poja-
wia sie odswiezony, ulepszony

model, bedacy kolejng odstong
tego samego urzadzenia, a roz-
nigcy sie przede wszystkim opro-
gramowaniem i podzespotami,
cho¢ tak naprawde te ostatnie w
95 proc. przypadkow nie sg nie-
zbedne do tego, aby obstuzyc
nowe oprogramowanie. | tak w
kotko. Oczywiscie traci na tym
zwykty konsument, ktéry kupuje
sprzet po to, aby dziatat on out-of-
the-box. Z kolei tzw. prouserzy,
jesli tylko zaistnieje taka mozli-
wos¢, samodzielnie znajduja
zmodyfikowane oprogramowa-
nie i oszczedzaja, uzyskujgc
dzieki uprzejmosci pasjonatow
dostep do nowych funkcji, ktére
rzekomo obstuguje wytacznie
nowszy sprzet.

Postep

Zacznijmy od pozytywow. Nie
ulega watpliwosci, ze w ciggu
ostatnich lat ewolucja elektroniki
uzytkowej przyniosta liczne do-
brodziejstwa. Pozytywnych przy-
ktadow mamy bardzo wiele, w
tym chociazby:

o telefony staty sie nie tylko na-
rzedziami do pisania smsow i
dzwonienia, lecz niemal ma-
tymi biurami;

e wydajnos¢ komputeréow sta-
cjonarnych oraz netbookow
znacznie wzrosta;

e nastgpita generalna miniatu-
ryzacja gotowych urzadzen i
podzespotéw, m.in. poprzez
wprowadzenie nowych pro-
cesow technologicznych;

e mnostwo rozwigzan tzw. sys-
tem-on-the-chip;

e duzo lepsza efektywnosé
cieplno-energetyczna;

e rozwoj wszelkiej masci tech-
nologii bezprzewodowych;

e pojawienie sie tabletow
I — razem z nimi — nowej
formy konsumowania tresci;

e spadek cen elektroniki i jed-
noczesnie upowszechnienie
technologii w domach;

e dbatos¢ o detale i warstwe
wizualng urzadzen;

e wprowadzenie technologii
dotykowych, gestow itp.;

e pojawienie sie technologii
przechowywania danych w
"chmurze”;

e rozwdj dystrybucji cyfrowej;

i wiele, wiele innych.
Podstep

Smutne jest to, ze istnieje pewne
niepisane porozumienie miedzy
producentami sprzetu i dostaw-
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cami oprogramowania zewnetrz-
nego, ktére ma "napedzac sprze-
daz". Sytuacja na rynku -
zwtaszcza sprzetu mobilnego —
czesto sprowadza sie do tego, ze
wiele aplikacji nie jest w stanie
poprawnie dziata¢ na starszych
odstonach systemu operacyj-
nego. Co ciekawe, ten brak
wspotpracy wcale nie wigze sie z
brakiem realnych mozliwosci na-
pisania aplikacji pod starsze
wersje lub z nimi kompatybil-
nych. Producent méwi po pro-
stu: potrzebny Ci nowy sprzet,
twoj roczny telefon to juz emeryt.
Klienci, kupujac elektronike, do-
skonale wiedzg dzi$, ze nabywaja
gtownie mozliwos¢ korzystania z
ustug, jakie dostarcza producent
systemu operacyjnego lub do-
stawcy zewnetrzni. Nie mam ztu-
dzen: jest to dziatanie celowe,
szkodliwe dla odbiorcéw i to z
kazdej mozliwej strony. O ile w
przypadku drogich, topowych
urzagdzen rzeczywiscie zdarza
sie, ze sg one uzywane przez rok
lub dwa, to wszelkie tannisze od-
powiedniki sg tak naprawde
Swiadomym produkowaniem
elektroztomu, gdyz jakiekolwiek
zaintere-sowanie producentow
tymi urzadzeniami zanika juz
kilka miesigcy po premierze.

Takiego sprzetu jest na rynku na
peczki, zwtaszcza jesli chodzi o
tanie urzadzenia z systemem An-
droid, dodawane za kilka lub kil-
kadziesigt ztotych do niskich
abonamentéw  telefonicznych.
Zeby nie byé gotostownym, ta-
kimi przyktadami sg chociazby
modele tansze, najtatwiej do-
stepne lub ze sredniej potki ceno-
wej, praktycznie kazdego produ-
centa, w tym tych najbardziej
znanych, takich jak Samsung,
Sony, HTC. Konkrety: model Sony
Xperia J wydany w czwartym
kwartale 2012 roku nie otrzymat
aktualizacji oprogramowania ani
do wersji Androida 4.1, ani now-
szego. Jego ciut starsi bracia z
rocznika 2012 — Xperia U, P i S

— zatrzymali sie na wersjach 4 i
4.1, a byly to modele bardzo in-
tensywnie reklamowane - za-
réwno w telewizji, jak i u operato-
row komorkowych. Inni produ-
cenci postepujg tak samo: naj-
czesciej aktualizacje systemow
telefonow z niskiej i Sredniej
potki koncza siena 1 lub 2, a dalej
juz stuch po wsparciu ginie. W
tym przypadku jedyng nadziejg
androidowcow jest wymiana te-
lefonu na nowy lub instalacja ak-
tualizacji wykonywach przez
hobbystow z forum xda-develo-
pers.

Dlaczego tak sie dzieje? Mozna
wymieni¢ kilka przyczyn. Pierw-
szg z nich jest to, ze kazdy z czo-
towych producentéw zwykt in-
stalowa¢ swoje witasne "na-
ktadki”, czyli zmodyfikowane
wersje Androida — gtéwnie pod
katem wizualnym, ale réwniez
zwigzane z wygodg uzywania lub
kompatybilnoscig z innymi urza-
dzeniami tej samej marki, aby
uzytkowanie ich nie wigzato sie z
koniecznoscig instalowania ze-
wnetrznych aplikacji. Taka sytu-
acja powoduje, ze zaktualizowa-
nie wszystkich elementdw, tak by
zrobi¢ z nich dziatajacg catos¢,
na nowej wersji robocika nie jest
juz takie szybkie i proste, ale nie
jest tez niemozliwe, co udowad-
niajag czeste aktualizacje urza-
dzen z gdrnej potki cenowej, czyli
tzw. modeli flagowych. Druga
sprawg sg oczywiscie pienigdze
— brak aktualizacji = koniecznos¢
wymiany urzgdzenia (przez
klienta, ktory oczekuje jakiejs no-
wej funkcji lub software'u). Dla
producenta najlepiej be-
dzie oczywiscie, jesli to nowe
urzadzenie bedzie pochodzito ze
sredniej lub niskiej potki cenowej,
bo dzieki temu "interes sie kreci".

Zdarzaja sie — rzecz jasna — wy-
jatki od reguty, kiedy to wsparcie
dla urzadzen jest dtuzsze. Mowa
chociazby o urzadzeniach marki
Google — Nexus (nie posiadaja

one indywidualnych naktadek
producenta), ktérych zdecydo-
wana wiekszos¢ dostaje aktu-
alny system. Co wiecej, w odnie-
sieniu do prawie dwuletniego ta-
bletu Nexus 7 zapowiedziano ak-
tualizacje do najnowszej wersji
Androida. Pozytywnym przykta-
dem sa takze dziatania firmy Ap-
ple, ktora aktualizuje do najnow-
szej wersji systemu swoje ostat-
nie urzadzenia, ale rowniez kilka
poprzednich, jednak w przypadku
tych starszych w ramach sys-
temu réznicuje oferowane mozli-
wosci. Mimo wszystko jest to po-
dejscie bardzo stuszne, gdyz np.
model telefonu z 2009 roku
— 1IPhone 3GS - we wrzesniu
2012 roku otrzymat aktualizacje
do najnowszego wowczas Sys-
temu i0S6. Jeszcze inny model
aktualizacji proponuje Microsoft
w swoich urzadzeniach z syste-
mem Windows Phone. Uzytkow-
nicy telefonéw wyposazonych w
system Windows Phone 7 otrzy-
mali aktualizacje do usprawnio-
nej wersji 7.8, natomiast uzyt-
kownicy najnowszej obecnie
wersji 8 mogli uaktualni¢ urza-
dzenia do wersji GDR3 oraz w
przysztosci beda mogli zainsta-
lowa¢ nowa, bedacag w opraco-
wywaniu wersje Windows Phone
8.1. Oczywiscie uzytkownicy
wersji WP7 i 7.8 mogg czuc sie
poszkodowani, poniewaz wiele
urzagdzen bedgcych na rynku
spokojnie mogtoby dziata¢ na
najnowszym systemie, np. bar-
dzo popularna w Polsce Nokia
Lumia 800. Z drugiej strony
trzeba jednak pochwali¢ Micro-
soft za $wietnie zoptymalizo-
wany system, ktory dziata bardzo
szybko i ptynnie — jest to m.in.
konsekwencja zupetnie innego
podejScia do samego systemu
operacyjnego np. poprzez brak
indywidualnych naktadek produ-
centow telefonow w efekcie zuni-
fikowania wygladu w ramach
systemu dla wszystkich urzg-
dzen, dzieki czemu (cho¢ nie

16



Magazyn Medioznawcy. Istota komunikacji

numer 6/2013

tylko) nawet tanie modele telefo-
néw nie przyprawiajg o frustracje
podczas ich obstugi. Ponadto
brak naktadek powoduje, ze ak-
tualizacje do urzadzen z Win-
dows Phone pojawiajg sie dla
wszystkich urzadzen, dla ktorych
aktualizacja zostata zaplano-
wana, w duzo krotszym odstepie
czasu. Mozna dojs¢ zatem do
bardzo prostego wniosku: mno-
gos¢ oferowanych produktow
oraz autorskich rozwigzan bar-
dzo negatywnie wptywa na cze-
stotliwos¢ pojawiania sie aktua-
lizacji oprogramowania i okres
praktycznego wsparcia.

Komiczne w tej catej sytuacji jest
rowniez to, ze do sprzetu o kiep-
skich parametrach technicznych
producenci zwykli dorzucaé tak
niezoptymalizowane wzgledem
niego oprogramowanie, ze uzyt-
kownik wrecz zmuszony jest do

wymiany urzgdzenia na nowe, z
ktorego po prostu mozna korzy-
stac. Przyktadem sprzetu, z kto-
rego uzywania musiatem zrezy-
gnowac, poniewaz — jako nowy
— dziatat tak wolno i Zle, ze nie
nadawat sie do uzytku jako
smartphone, byt chociazby Sam-
sung Galaxy Y czy tez Sony Xpe-
ria mini. Niewykluczone, ze dla
0so6b chcacych uzywac telefonu
do bardzo podstawowych zadan
taka stuchawka sie sprawdzi, ale
z drugiej strony zakup
smartphona do pisania smséw
czy odbierania potagczen wydaje
sie przesada.

Do sprawy mozna tez podejsc
inaczej: sprzet wcale nie musi
byc¢ technologicznie zty, to raczej
oprogramowanie jest tak nietra-
fione, ze teoretycznie nawet nie-
zte 1 jednoczesnie dostepne w
przystepnej cenie urzadzenie

czesto jest zwyklym szmelcem
lub tez bardzo ogranicza jego
uzytecznosc. Producenci nie do-
strzegajg jednak, jak sie wydaje,
paradoksalnych skutkéw takich
zabiegow — u czesci klientéow do-
ktadnie odwrotnych do zamie-
rzonych. Wielu bowiem, nabywa-
jac taki "cud techniki”, od razu
zniecheca sie do uzywania
sprzetu danego rodzaju w przy-
sztosci.

Fakt istnego zalewu naszego
rynku elektroniczng tandetg jest
dla nas wszystkich realnym pro-
blemem, a ze strony koncernéw
— zwyktg bezczelnoscig polega-
jaca na wprowadzaniu coraz to
nowych produktow — nie tylko
niedopracowanych, ale w prak-
tyce wrecz nieuzytecznych.

[l Adam Balcerzak
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