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Stowem wstepu
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Wraz z koricem wakacji oddajemy w Panstwa rece kolejny numer ,Magazynu Medioznawcy". Ostatnie miesigce byty
dla zespotu ,MM", zrzeszonego wokdt Laboratorium Badan Medioznawczych UW (LBM), czasem pracy nad nowym
Centrum Analiz Medialnych UW (CAM). Realizujemy bowiem nowy projekt restrukturyzacji na Wydziale Dziennikar-
stwa, Informacji i Bibliologii, powotujgc Centrum Analiz Medialnych UW, ktére bedzie wspétpracowaé z dotychcza-
sowym Laboratorium Badan Medioznawczych UW i bedzie ogniskowaé swojg uwage wokdt biometrycznej analizy
respondentéw zanurzonych w wirtualng i rozszerzong rzeczywistosc¢ (o szczegétach pisalismy w nr. 2(15)/2017). Gdy
zamykamy ten numer ,MM", dobiegajg korica prace remontowe w budynku przy ul. Bednarskiej 2/4 oraz prowadzo-
ne réwnolegle przetargi na zakup nowoczesnego sprzetu. Oficjalne otwarcie Centrum Analiz Medialnych, podczas
ktérego zaprezentujemy nowg infrastrukture i wynikajgce z niej nowe mozliwosci badawcze obu laboratoriow (CAM
i LBM UW), planujemy na ostatnie dni pazdziernika br. — o szczegétach bedziemy jeszcze Panstwa z pewnoscig in-
formowac. Tymczasem zapraszamy niezmiennie na VIl Ogdlnopolskg Konferencje Metodologiczng Medioznawcow
(16-17.11.2017), zatytutowang ,Komunikowanie w swiecie aplikacji" i towarzyszace jej warsztaty metodologiczne.
Zgtoszenia na konferencje przyjmujemy do 30 wrzesnia br., zapraszamy do rejestracji pod linkiem http://konferencje-
medioznawcze.pl/rejestracja.

W biezgcym numerze ,MM" znajdg Panstwo tradycyjnie zréznicowane tematycznie teksty, traktujgce jednak w duzej
mierze o zagadnieniach, ktérym przyglagdamy sie juz od dtuzszego czasu. Ponownie podejmujemy tematyke amery-
kanskg — tym razem Marta Janek sprawdzita, jak wizyte prezydenta Donalda Trumpa relacjonowaty ,Fakt" i ,Gazeta
Wyborcza". Kontynuujgc analize problematyki tzw. czarnego protestu w mediach, publikujemy tekst Marii Rajchert na
temat sposobéw omawiania tej tematyki w publicystyce prasowej. Prase analizowat réwniez Grzegorz Kowalczyk,
odnajdujgc modelowe sposoby prezentowania Jarostawa Kaczynskiego na oktadkach tygodnikéw opinii. W ostat-
nim kwartale zajeliSmy sie réwniez telewizjg — odsytam tu do tekstu Radostawa Prachnio na temat telewizyjnego
komentarza sportowego, oraz internetem — Katarzyna Pidrecka podjeta interesujgce zagadnienie stereotypizacji
w spotecznosciach wirtualnych. Wreszcie zachecam réwniez do lektury waznego artykutu autorstwa dr. hab. Tomasza
Gackowskiego, ktéry obliczyt wskazniki koncentracji na polskim rynku prasy, uzupetniajgc intensywnga publiczng dys-
kusje na ten temat o istotne dane, nieweryfikowane juz od kilku lat.

Zycze inspirujgcej lektury!
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Aktualnosci

Medioznawczych UW dr Karolina

Brylska oraz dr hab. Tomasz Gac-
kowski wzieli udziat w The European Con-
ference on Media, Communication & Film,
ktéra odbyta sie w dniach 11-12 lipca
2017 roku w Brighton (Wielka Brytania).
W jednej z sesji tematycznych wygtosili
oni referat zatytutowany ,Image of Ukra-
ine in the Context of Crimea 2014/2015
- Polish and International Perspective in
Media Discourse and Social Reception”
- wystgpienie obejmowato wyniki badan
przeprowadzonych w ramach prac LBM
oraz rekonesans badan miedzynarodo-
wych, poswieconych spotecznej recepcji
konfliktu na Ukrainie.
EuroMedia2017 to jedno z waznych wy-
darzen cyklu konferencji organizowanych
przez International Academic Forum (1A-
FOR). Misjg IAFOR jest promowanie in-
terdyscyplinarnej wymiany doswiadczen
naukowcow z réznych krajow, zajmuja-
cych sie zawartoscig i odbiorem szeroko
rozumianych medidéw.

zy to bajka, czy nie bajka,
Myslcie sobie, jak tam chcecie.
n

A ja przeciez wam powiadam..."

Przedstawiciele Laboratorium Badan

...ze mozna sprawdzi¢, ktore z bajek
warto pokazaé dzieciom, a ktore lepiej
oglada¢ samemu. Dr hab. Tomasz Gac-
kowski, dr Karolina Brylska i mgr Marcin
taczynski wzieli na warsztat 19 bajek i
sprawdzili prezentowane w nich wzor-
ce bohaterow, zachowan spotecznych,
wartosci, schematéw narracyjnych, je-
zyka, a nawet eksponowanie w audycji
gadzetow, gier i czasopism. Analizowa-
ne bajki pochodzity z anten MiniMini+
teleTOON+ Nickelodeon Disney Junior
Polska Disney Channel Polska Cartoon
Network Polska - tekst/opublikowany w
czasopi$mie ,Kultura i.Edukacja" dostep-

6

ny tutaj: https://www.researchgate.net/
publication/318681698_Gackowski_T_
Brylska_K_Laczynski_M_Swiat_przedsta-
wiony_w_emitowanych_w_Polsce_audy-
cjach_dla_dzieci_i_mlodziezy_Kultura_i_
Edukacja_nr_1_115_2017_s_151-182
ebata oksfordzka na WDIB UW!
DEfekt cieplarniany jest skutkiem
dziatalnosci cztowieka? A moze
globalne ocieplanie nastgpitoby bez
wzgledu na czynniki antropologiczne?

Zagadnienia dotyczgce zmian klimatycz-
nych stanowity przedmiot debaty, ktéra
odbyta sie 7 czerwca 2017 roku na Wy-
dziale Dziennikarstwa, Informacji i Biblio-
logii UW. Ostatnie w tym roku akademic-
kim zajecia socjologii medidw — éwiczen
prowadzonych przez pracownikéw Labo-
ratorium Badan Medioznawczych UW -
odbyty sie w formie debaty oksfordzkiej.

‘&‘{ EN ?fsneﬁv
nicxelodeon @@]
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Argumentacyjna potyczka dotyczyta tezy:
.Cztowiek jest odpowiedzialny za efekt
cieplarniany”. Naprzeciwko siebie sta-
nety dwa zespoty — propozycji i opozycji.
Strona propozycji twierdzita, ze to czyn-
niki antropologiczne wptywajg na zmiany
klimatu i cztowiek jest odpowiedzialny za
efekt cieplarniany. Natomiast opozycja
byta tej tezie przeciwna. Jak pokazata
debata — ich linia argumentacji opierata
sie m.in. na twierdzeniu, ze zmiany klima-
tyczne zachodzg przede wszystkim bez
udziatu cztowieka.

Nad sprawnym przebiegiem wymia-
ny mysli czuwat marszatek — w te role
wcielit sie dr Tomasz Gackowski, ktory
takze byt przewodniczagcym komisji eks-
perckiej. Sktad ekspertow uzupetnili dr
Karolina Brylska i mgr Mateusz Patera.
Przyznawane przez nich punkty dotyczy-
ty czterech obszaréw poszczegdlnych
wypowiedzi: wartosci merytorycznej,
wypetnienia roli w druzynie, mowy ciata,
oraz retoryki.

Przypomnijmy, ze typ przeprowadzonej
debaty pochodzi z Uniwersytetu w Oks-

fordzie, a pierwsza, historyczna tego typu
= . |

walka na argumenty dotyczyta teorii ewo-
lucji — miato to miejsce w 1860 roku.

zworo cztonkéw Kota Naukowego
CAnaIiz Medioznawczych, dziatajg-

cego na naszym wydziale, zapre-
zentowato swoje referaty na Il Sympo-
zjum nowych mediéw ,Cyfrowi tubylcy”
4 kwietnia 2017 roku w Toruniu. Anita
Kwiatkowska mowita o ,Quizowym poko-
leniu, czyli generacji Z zanurzonej w inter-
netowych quizach, zagadkach i sondach”,
Marlena Sztyber przedstawita referat pt.
,Ochrona débr osobistych a nowe me-
dia", Katarzyna Piorecka opowiadata ,0
czym cwierkajg prezydenci? Prezydent
na Twitterze — studium poréwnawcze", a
Radostaw Prachnio zaproponowat ,Do-
mowe studio nagran — projekt na kazda
kieszen".

Podczas konferencji zaprezentowano
takze ksigzke podsumowujgca ubiegto-
roczng konferencje pt. ,Zaplatani w sieci.
Spoteczenstwo wobec wyzwan nowych
mediow” (ISBN 978-83-89124-50-0),
w ktorej opublikowano artykut Marleny
Sztyber i Anity Kwiatkowskiej — ,Analiza
narracyjna memow na przyktadzie kon-
fliktu krymskiego.

12 lipca 2017 roku Rada
Wydziatu Dziennikarstwa
Informacji i Bibliologii Uni-
wersytetu Warszawskiego
podjeta uchwate o nada-
niu dr. Tomaszowi Gac-
kowskiemu - cztonokowi
zespotu redakcyjnego i re-
cenzenckiego ,Magazynu Medioznawcy"
- stopnia naukowego doktora habilito-
wanego nauk spotecznych w dyscyplinie
nauki o mediach. Pomystodawcy portalu
medioznawca.com serdecznie gratulujemy!
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Strategia na trudne czasy czyli
wskazniki koncentracji na
polskim rynku prasy

W ostatnich miesigcach temat koncen-
tracji polskiego rynku prasy byt szeroko
dyskutowany przez rézne gremia eks-
perckie oraz polityczne[1]. W niniejszym
tekscie chciatbym pochyli¢c sie nad
struk-turg  polskiego rynku prasy.
Podstawg dla ponizszych rozwazan sg
analizy, jakie  prowadzitem na
przetomie 2014 i 2015 roku na rzecz
Fundacji Sztuka Media Film, ktora
zaprosita mnie do zespotu, kierowa-nego
przez mec. Wojciecha Dziomdziore i
prezesa Jacka Wekslera, majgcego na
celu stworzenie kompleksowej strategii
medialnej dla Polski na lata 2015 — 2020.
Moje zadanie polegato na catosciowym
przyjrzeniu sie polskiemu rynkowi prasy.
Zestawienia oraz dane liczbowe zostaty
zaczerpniete ze wspomnianych analiz,
ktorych tylko niewielkg czes¢ (ze wzgle-
du na ograniczenia objetosciowe przygo-
towanego dokumentu) zaprezentowano
w Strategii rozwoju rynku medialnego w
Polsce 2015 — 2020[2]. Trzeba
podkresli¢ fakt, iz dane uzyskane z
Polskich Badan Czytelnictwa
obejmowaty okres ostatnich pieciu lat
(2010-2015) i to one stanowity podstawe
dla wszelkich obliczen w niniej-szym
tekscie. Nalezy jednak zauwazy¢, ze w
ostatnich dwéch latach nie zaszly
istotne réznice witascicielskie w przypad-
ku najwazniejszych tytutéw prasowych
na polskim rynku prasy, ktére mogtyby
zdezaktualizowa¢ zestawienia tgczne
de-dykowane poszczegdlnym
koncernom. Nalezy tez podkresli¢, iz
przytaczane ze-stawienia i wskazniki
koncentracji majg za zadanie przede
wszystkim wskaza¢ obowigzujgce na
polskim rynku prasy trendy i fenomeny,
ktore to stanowig tak naprawde o istocie
niniejszego tekstu.

Tomasz Gackowski

Panorama rynku prasy w Polsce - zjawi-
sko koncentracji

Polski rynek prasowy przeszedt w ostat-
nich dwéch dekadach spore zmiany, za-
rowno w perspektywie biznesowej, wta-
Scicielskiej, jak i redakcyjnej[3]. Stat sie
rynkiem bardziej skoncentrowanym, z
silng ekspozycjg poszczegdlnych kon-
cernéow w wybranych segmentach prasy.
Na kolejnych stronach zaprezentowano
skale koncentracji polskiego rynku prasy
w réznych segmentach. Trzeba jednak
najpierw nadmieni¢, iz o rynku wysoce
skoncentrowanym moéwimy w przypad-
ku wskaznika C4 (zsumowane udziaty
w rynku dwoch najwiekszych podmio-
téw) juz od poziomu réwnego 50 proc.
(udziat réwny lub powyzej 33 proc. — ry-
nek srednio skoncentrowany, zas ponizej
33 proc. — rynek nisko skoncentrowany).
| tak w przypadku skumulowania tacz-
nego czytelnictwa os$miu najwiekszych
koncernéw na rynku dziennikéw ogdlno-
polskich (wskaznik C8) otrzymuje wynik
niemal 100 proc. (Warto jednak pamie-
taé, ze np. PBC nie obejmujg np. ,Gazety
Polskiej Codziennie", jednakze nie znaczy
to, iz wyniki wskaznika C8 ulegtyby istot-
nie widocznej zmianie przy uwzglednie-
niu takze tych brakujacych tytutéw). To
réwniez swiadczy o wysokiej koncentra-
cji polskiego rynku prasy codziennej. W
przypadku wskaznika C8 o rynku wysoce
skoncentrowanym mowimy wtedy, kie-
dy osigga on lub przewyzsza poziom 75
proc. (Srednio skoncentrowany przedziat
50 proc. — 75 proc., zas nisko skoncen-
trowany — ponizej 50 proc.). Taki stan
rzeczy mamy w przypadku polskiego
rynku prasy codziennej. Dominujg na nim
dwa podmioty: niemiecki koncern Ringier
Axel Springer S.A. oraz polska Agora S.A.

Warto rowniez wzigé pod uwage jeszcze
inny wskaznik koncentracji, mianowicie:
Indeks Herfinfala-Hirschmanna (HHI),
obliczany jako suma kwadratéw rynko-
wych udziatéw wszystkich firm uczest-
niczacych w rynku[4]. Wynik determinuje
poziom koncentracji jako wysoki (wynik
HHI > 1800), sredni (1000 < HHI < 1800)

lub niski (HHI < 1000). Dla rynku dzienni-
kéw ogolnopolskich indeks zwraca wynik
na poziomie 3175, a wiec rowniez i w tym
ujeciu mamy do czynienia z wysokim po-
ziomem koncentracji.

Jesli chodzi o rynek mediéw regional-
nych, bezapelacyjnym dominatorem jest
koncern Polskapresse, ktéra po przejeciu
Mediéw Regionalnych jest hegemonem
w regionach. To, co trzeba podkreslic,
to fakt, iz w kazdym ujeciu koncentra-
cja na tym rynku prasy lokalnej jest nie-
zwykle wysoka (traktujac oczywiscie
Polske regionalng jako jedng ptaszczy-
zne poréwnawczg). W fali listopad 2012
r. — kwiecien 2013 r. PBC wskaznik C2
— wynosit 89,64 proc., za$ juz w maju
2014 — pazdzierniku 2014 r. — 100 proc.
(jesli potraktowac wszystkie, wymienione
wczesniej, niezalezne od Polskapresse
spotki posiadajgce tytuty regionalne jako
jeden wynik). Jesli traktowa¢ roztacznie,
to wskaznik C2 wynidéstby 93,88 proc. W
przypadku wskaznika C4, to zaréwno we
wczesniejszej, jak i pozniejszej fali ba-
dawczej PBC, ten wskaznik wynosit 100
proc. Jesli zas chodzi o wynik indeksu
HHI - to we wczesniejszej fali wynosit on
4246 ("), a obecnie wynosi az 8309 (sic!).
W przypadku dziennikéw regionalnych
mozemy wiec mowic o petnej koncentra-
cji rynku prasowego.

W przypadku tygodnikéw mamy do czy-
nienia z wyrazng dominacjg niemieckich
podmiotéw. Najwieksze udziatu w rynku
tygodnikow[5] w Polsce posiada niemiec-
kie Wydawnictwo Bauer — 32,52 proc.
Na drugim miejscu znajduje sie inny,
niemiecki koncern — Ringier Axel Sprin-
ger — 5,50 proc. Trzecig lokate zajmuje
Wydawnictwo Westa-Druk Mirostaw Ku-
lis, wydawca ,Angory” — 4,50 proc. Poza
podium znalazty sie Platforma Mediowa
PointGroup (Orle Piéro i AWR ,Wprost")
— 2,36 proc.; Spétdzielnia ,Polityka" 1,82
proc. oraz Wydawnictwo Kurii Metropo-
litarnej ,Gos¢ Niedzielny" — 1,82 proc.
Wida¢ wyraznie, iz przewaga Wydawnic-
twa Bauer jest spektakularna. Wedtug
wskaznika koncentracji C4, ktéry zwraca



warto$é 44,88 proc. Swiadczy to o tym, iz
rynek tygodnikéw w Polsce jest na sred-
nim poziomie koncentracji. W przypadku
wskaznik C8 — wynik wynosi 100 proc.,
co jednoznacznie potwierdza fakt, iz w
szerszym kontekscie nalezatoby okresli¢
rowniez i segment tygodnikéw w Polsce
jako silnie skoncentrowany. Jesli chodzi
o wynik indeksu HHI dla segmentu tygo-
dnikow, to wynosi on 1205. Jest to wska-
zanie, aby twierdzi¢, iz polski rynek tygo-
dnikow podlega sredniej koncentracji.

W  przypadku dwutygodnikdw znoéw
zwycieza Wydawnictwo Bauer (43,26
proc.). Jednakze gtéwnym konkurentem
jest niemal réwnie silne Wydawnictwo
Edipresse (39,55 proc.). Warto zauwa-
zy¢, iz — biorgc pod uwage tylko maga-
zyny monitorowane przez PBC — seg-
ment dwutygodnikdw zdominowany jest
przez Bauera oraz Edipresse (w nieco
mniejszym stopniu). Oprécz tych dwdéch
koncernéw (niegdys$ jeszcze byly G+J
Polska oraz Phoenix Press) w segmencie
dwutygodnikéw operuja Infor Biznes S.A.
— ,Monitor Ksiegowy" oraz Spoétdzielnia
,Polityka" — chodzi o magazyn ,Forum".
Zaden inny podmiot. W zwigzku z po-
wyzszym wskazniki koncentracji C4C8
zwracajg nastepujgce wartosci w przy-
padku dwutygodnikéw — C4 = 86,15 proc.,
zas C8 = 98,26 proc. Indeks HHI zwraca
w przypadku tego segmentu wynik na
poziomie 1728. Wszystkie wskazniki jed-
noznacznie wskazujg, iz réwniez i w tym
przypadku mamy do czynienia z silng
koncentracja.

Wreszcie, jesli chodzi o miesieczniki to
znow pierwsze skrzypce odgrywa nie-
miecki Bauer, ktéry po zakupieniu wiek-
szosci udziatéw w Phoenix Media, osigga
25,34 proc. udziatéw na rynku miesieczni-
kéw. Gtéwnym rywalem w tym segmencie
jest Hubert Burda Media, ktory po przeje-
ciu Gruner+Jahr Polska osigga udziaty na
poziomie 25,49 proc. RAS oraz Agora S.A.
majg udziaty rzedu — kolejno — 8,71 proc..
oraz 11,12 proc. Nalezy nadmieni¢, iz ten
segment polskiej prasy wydaje sie by¢ re-
latywnie najbardziej zdekoncentrowanym
ze wszystkich. Mimo, ze wskaznik C4 dla
wszystkich miesiecznikéw wynosi: 70,65
proc. W przypadku wskaznika C8 otrzy-
mujemy wynik 91,32 proc. Jesli chodzi o
indeks HHI, to dla rynku miesiecznikdéw
zwraca on wynik o wysokosci 1648, co
$wiadczy o sredniej koncentracji. Nalezy
jednak nadmienic, iz sg takie segmenty
wsrod miesiecznikéw, ktére sg w petni
zdominowane przez niektére koncerny,
np. segment telemagazynéw czy tez ma-
gazynow mtodziezowych.

Podsumowujgc, warto rowniez przyj-
rze¢ sie w jaki sposéb w ostatnich la-
tach plasowaty sie wyniki czytelnictwa

dla poszczegdlnych segmentéw wydaw-
niczych. Czy mozemy mowi¢ o jakiejs
tendencji? Ot6z w przypadku dziennikow
obserwowalny jest spadek czytelnictwa
tytutdw koncernu Agora S.A. — w styczniu
2010 r. — 20,29 proc., za$ w pazdzierniku
2015 r. blisko potowe mniej 11,03 proc.
Roéwniez Ringier Axel Springer odnotowat
strate — z 20.96 proc. do 16,77 proc. Gre-
mi Group / Presspublica — spadek o nie-
mal potowe — z 4,29 proc. do 2,02 proc.
Polskapresse — z 2,25 proc. do 1,22 proc.,
zas Grupa ZPR Media S.A. (Murator S.A))
z 6,06 proc. do 4,55 proc. W przypadku
tygodnikow kazdy wydawca w okresie
2010 — 2015 r. odnotowat spadek czytel-
nictwa na $rednim poziomie 2 proc. po-
$rod tytutdw, ktore byty wydawane przez
caty okres sprawozdawczy. Podobnie jest
w segmencie dwutygodnikow — srednia
spadku czytelnictwa wyniosta 2,55 proc.
W ostatnim segmencie czytelnictwo spa-
dto najmniej — Srednio o 1,06 proc. Trze-
ba jednak nadmieni¢, iz to wtasnie w tym
segmencie znalazto sie najwiecej tytuty,
ktére w ostatnich miesigcach byty cze-
$ciej czytane, anizeli na poczatku 2010 .,
tj. .Przeslij Przepis", ,Przepis na ogrod”,
.Swiat Zdrowia", ,Top Gear", ,Swiat Mo-
tocykli” czy tez ,Focus. Historia".

Intersegmentowa koncentracja polskiego
rynku prasy

Jesliby pokusi¢ sie o wyliczenie udziatow
w polskim rynku prasy pomiedzy rozr6z-
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cy sposob — ustalono udziaty 12 najwiek-
szych koncernéw medialnych w Polsce
w kazdym z czterech segmentéw ogol-
nopolskich — dzienniki, tygodniki, dwu-
tygodniki oraz miesieczniki. Nalezy pod-
kresli¢, iz ponizsze zestawienie dotyczyto
tylko prasy ogdlnopolskiej. Nie uwzgled-
niono w nich rynku regionalnego, w kto-
rym ponad 80 proc. udziatéow dzierzy,
po przejeciu Mediéw Regionalnych, nie-
miecki koncern Polskapresse. Nastepnie
zsumowano udziaty koncernéw w seg-
mentach, na ktérych operuja i wyliczono
stosunek procentowy, ustalajgc zakumu-
lowane udziaty dla catego rynku ogdlno-
polskiej prasy. Nalezy réwniez dopowie-
dzie¢, ze udziaty rzeczonej dwunastki w
poszczegodlnych segmentach sumowaty
sie nastepujgco (to znaczy, jaki procent
catosci danego segmentu stanowity ty-
tuty koncernéw uwzglednionych w ze-
stawieniu — na podstawie danych PBC):
dzienniki — 100 proc., tygodniki — 90,73
proc., dwutygodniki — 99,38 proc. oraz
miesieczniki — 91,45 proc. W zwigzku z
tym widaé¢, iz ponizszy wykres obejmuje
przewazajaca czesc¢ rynku.

Ponizszy wykres jednoznacznie pokazu-
je, iz absolutnym liderem na ogdlnopol-
skim rynku prasy jest Wydawnictwo Bau-
er (udziat intersegmentowy: 36,92 proc.).
Na drugim miejscu inny niemiecki kon-
cern — Ringier Axel Springer (17,42 proc.).
Trzecie miejsce nalezy do szwajcarskie-

1 Bauer

W Ringier Axel Springer

m Edipresse

W Agora

m Hubert Burda Media

W Murator SA. / GrupaZPR Media S.A.
Westa-Druk "Angora"
Margquard Media Polska

® GremifPresspublica

HPMPG

m Pokkapre=se

W Polityka

Wykres 1. Udzialy poszczegéinych wydawnictw w ogélnopolskim rynku prasy.
[Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie danych Polskich Badan Czytelnictwa 2010-

2015]

nionymi powyzej segmentami wydawni-
czymi (udziat intersegmentowy), to ab-
solutnym liderem — zgodnie z ponizszym
wykresem — bytoby Wydawnictwo Bauer.
Ponizsze udziaty obliczono w nastepuja-

go koncernu Edipresse (11,90 proc.). Do-
piero na czwartym miejscu z wynikiem
11,03 proc. znajduje sie polski koncern
Agora S.A. Jesliby powyzsze zestawie-
nia przedstawi¢ z uwzglednieniem kraju
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pochodzenia kapitatu wiascicielskiego
wymienionych spoétek, to okazatoby sie, iz
koncerny niemieckie dzierzg 62,97 proc.
udziatéw w polskim rynku ogdlnopol-
skiej prasy. Jesli dodamy do tego udziaty
szwajcarskich koncernéw — Edipresse i
Marquard Media Polska — tgcznie 14,15
proc. — to podmioty, ktérych witasciciele
pochodzg zza zachodnich granic siegaja
77,12 proc. Udziaty polskich spotek na
rynku ogodlnopolskiej prasy siegaja zale-
dwie 21,98 proc. Ponadto nalezy podkre-
$li¢, iz rynek dziennikdw regionalnych jest
zdominowany przez niemiecki koncern
Polskapresse — ma on udziaty na pozio-
mie 90,68 proc. W ramach komentarza
do powyzszych zestawien warto przypo-
mnie¢, iz po 1989 roku rynek prasy zostat
kompletnie uwolniony od jakiejkolwiek
regulacji. Tytuty powstawaty jak grzyby
po deszczu. W kolejnych latach funkcjo-
nowania lll RP dochodzito do konsolidacji
rynku, bardzo wiele tytutéw, zaktadanych
na fali wolnosci i powszechnego entu-
zjazmu, nie sprostato coraz trudniejszym
warunkom rynku, konkurencji, wreszcie
kapitatowi gtéwnie pochodzacemu z za-
granicy — z Niemiec, Szwajcarii czy tez
Skandynawii. Koncerny zachodnie bar-
dzo szybko i sprawnie zbudowaty swoja
pozycje na polskim rynku prasy i taki stan
trwa do dzisiaj[6].

Jeszcze jednym, wartym odnotowania
uwarunkowaniem, z ktérym przychodzi
sie zmierzy¢ koncernom prasowym jest
sytuacja rynku e-wydan. Mianowicie,
we wrzesniu 2014 r. e-Kiosk, najwiek-
szy dystrybutor cyfrowej prasy w Polsce,
ktérego wtascicielem jest PressPublica ,
przejat kontrole nad Nexto.pl, czyli ser-
wisem, ktory pozwala na zakup e-wy-
dan dziennikéw i czasopism. W zamian
za to Ruch SA, dotychczasowy wtasci-
ciel marki Nexto.pl, przejat 28 proc. akcji
e-Kiosk S.A. W ten sposéb PressPublica
do swojego portfolio (e-Kiosk.pl i eGaze-
ty.pl) dotgczyta trzeci znany czytelnikom
e-publikacji serwis - Nexto.pl, stajac sie
najwiekszym graczem na rynku. Wedtug
szacunkoéw Izby Wydawcow Prasy (IWP)
te trzy serwisy sprzedaja 82,5 proc. e-wy-
dan dystrybuowanych za posrednictwem
e-kolporteréw, co jest dowodem mocnej
konsolidacji na rynku[7]. Jednakze warto
pamieta¢, iz w tym momencie rynek dys-
trybucji prasy papierowej tylko w ok. 28
proc. nalezy do e-dystrybutoréw. Az 36,5
proc. egzemplarzy cyfrowych sprzeda-
wanych jest (wedtug danych IWP) samo-
dzielnie przez wydawcoéw, a kolejne 35,5
proc. - innymi metodami (nie jest jasne,
jakimi). Jednakze tego typu konsolidacje
nie mogg pozostac¢ niezauwazone przez
koncerny prasowe podczas budowania
ich wieloletnich strategii’ biznesowych,
uwzgledniajagcych rokroczne. kurczenie
sie rynku prasy drukowanej.

9

Powyzsze wyliczenia i zestawienia jed-
noznacznie pokazujg, ze mamy do czy-
nienia z negatywnymi tendencjami na
rynku prasy — zaréwno sukcesywnymi
spadkami naktadoéw i sprzedazy, jak i
czytelnictwa. Taka sytuacja w znacznej
mierze zacheca operujgce na tym rynku
koncerny do konsolidacji catej branzy, co
w ostatnich latach byto wyraznie widocz-
ne zwtaszcza na rynku prasy regional-
nej oraz magazynow kolorowych (mam
tu na mysli przejecia: Media Regionalne
przez Polskapresse, Phoenix Media przez
Bauera oraz Gruner+Jahr Polska przez
Hubert Burda Media). Przejecia na rynku
prasy sg swoistg ,ucieczkg do przodu"”
w czasach spadajacych przychodéw po-
szczegdlnych tytutéw, dlatego tez efekt
skali moze pozwoli¢ kompensowac kon-
cernom kilkuprocentowe straty rok do
roku w przychodach reklamowych. Po-
nadto gtéwnym winowajcg coraz trud-
niejszej sytuacji wydawcow prasowych
jest oczywiscie internet. Jego otwartosc,
bezptatnos¢, wreszcie tatwos¢ budowa-
nia zaangazowania wsrod uzytkowni-
kéw okreslonych tresci czyni go w wielu
wypadkach podstawowym ,oknem na
Swiat" dla wielu odbiorcow mediéw. Naj-
wieksze straty w tym zakresie ponosi
rynek np. magazynoéw people, ktére od-
notowujg drastyczne spadki naktadow i
sprzedazy rok do roku, tracac czytelnikow
na rzecz otwartych, bezptatnych portali
plotkarskich. Z podobng sytuacjag mamy
do czynienia w przypadku czasopism
kulinarnych, coraz gorzej konkurujacych
z kulinarng blogosfera, ktéra swoim co-
raz bardziej profesjonalnym contentem,
atrakcyjnymi zdjeciami oraz tatwoscig
dzielenia sie doswiadczeniami uzytkow-
nikéw stawia caty segment w trudnej
sytuacji. Innym segmentem, skazanym
na zapomnienie w dobie rozwijajacych
sie ustug audiowizualnych na Zzadanie
(VOD, Smart TV) w modelu pull (a nie
ramowkowym — push) sg tv guide'y — a
wiec telemagazyny, ktére najprawdopo-
dobniej bedg musiaty ewoluowac¢ wprost
w magazyny typu yellow czy tez people.
Ciekawym i rozwojowym segmentem
prasy wydajg sie czasopisma kierowane
do dzieci, wspieranie postaciami bajko-
wymi obecnymi w dzieciecych kanatach
telewizyjnych. Ogromny dynamizm tego
segmentu, a tym samym duza tatwosc
w szybkim budowaniu dobrych pozyciji
sprzedazowych nowo powotywanych
czasopism (vide: dziatania Media Servi-
ce Zawada Sp. z 0.0. oraz Egmont Polska
Sp. z 0.0.) daje wydawcom nadzieje na
zadowalajaca stope zwrotu z zainwesto-
wanego kapitatu.

Podsumowanie

Podsumowujac niniejsze rozwazenia,
nalezy jednoznacznie stwierdzi¢, iz pol-
ski rynek stowa drukowanego w wielu
segmentach ma strukture silnie skon-
centrowang, ktéra moze napawac nie-
pokojem. Ponadto wedtug najnowszej
edycji badania Global Entertainment and
Media Outlook 2016-2020 swiatowy ry-
nek prasy kontynuuje spadki, przychod
branzy w 2015 roku zmalat o 2% w sto-
sunku do 2014 roku i wyniést 130,5 mid
dolaréw[8]. Sytuacja w roznych cze-
$ciach swiata nie jest jednakowa. O ile
na rynkach dojrzatych naktady malejg, o
tyle na rozwijajacych sie wciaz istnieje
perspektywa rozwoju (spadki widoczne
byty w regionie Europy Zachodniej, Srod-
kowo-Wschodniej, panstwach Bliskiego
Wschodu i Afryce oraz Ameryce Pétnoc-
nej, wzrosty w Ameryce tacinskiej i regio-
nie Azji i Pacyfiku). Warto zaznaczy¢, ze
o ile zysk wcigz maleje, to jednak $redni
dzienny naktad wzrasta — z 528,6 min
sztuk w 2011 roku do 550,4 w 2015 roku.
Eksperci PwC przewidujg s$rednioroczny
spadek przychodéw o 1,5 proc. Wartosé
catkowita rynku skurczy sie w 2020 roku
0 12 proc. w stosunku do stanu sprzed
dekady[9].

Ponadto warto zwréci¢ uwage, ze progno-
zowana wartos¢ rynku medidéw i rozryw-
ki w Polsce wyniesie w 2018 r. 12,6 mld
USD. Dostep do Internetu, z 30-procento-
wym udziatem, bedzie stanowié¢ najwiek-
szy segment tego rynku. Najszybciej w
nadchodzacych latach bedg rozwijaty sie
segmenty rynku zwigzane z technologia-
mi cyfrowymi, w szczegodlnosci reklama w
Internecie (15,2 proc.), dostep do Interne-
tu (7,5 proc.) oraz gry wideo (7,8 proc.).
Na przeciwnym biegunie znajdg sie seg-
menty zwigzane z tradycyjnymi mediami,
takimi jak rynek prasy (-1,6 proc.), rynek
ptatnej telewizji (-1,2 proc.) czy rynek ra-
diowy (-1,0 proc.).

PwC zaktada w cytowanym raporcie[10],
iz w prognozowanym okresie 2014-2018
r. rynek reklamy w Polsce bedzie rost w
$redniorocznym tempie 5,8 proc., nape-
dzany gtéwnie przez wzrost reklamy in-
ternetowej (Sredniorocznie tempo ponad
15 proc.). Przewidujg, ze w 2018 r. rekla-
ma telewizyjna utraci swojg dotychcza-
sowg dominujgcg pozycje na rzecz rekla-
my internetowej[11]. Nalezy wspomnie¢,
Ze prognozowana wielko$¢ catego rynku
prasy (wydatki konsumentoéw oraz rekla-
ma) w Polsce w 2018 r. wyniesie 493 min
USD, co oznacza spadek o 40 min USD
w poréwnaniu do 533 min USD w 2013
r. Nadto w kolejnych latach oczekuje sie
w Polsce dalszych spadkéw przychodow
z reklamy prasowej az do poziomu 64
min USD w 2018 r., co oznacza -7,8 proc.
CAGR (wielko$¢ tego rynku w 2013 r.
szacowana byta na 95 min USD). Wresz-



cie prognozowany wzrost rynku reklamy
prasowej w wydaniach elektronicznych'w
Polsce szacuje sie z 2,8 min USD w 2013
r. do 3,4 min USD w roku 2018 (4,0 proc.
CAGR). To ciggle niewiele w poréwnaniu
z prognozami dla krajéw Europy Zachod-
niej, takich jak np. Wielka Brytania (462
mln USD) czy Niemcy (447 min USD).

Nie ulega watpliwosci, ze w ostatnich la-
tach zarysowat sie wyrazny trend spad-
kowy w przypadku drukowanej prasy oraz
widoczny gotym okiem kryzys naktadow,
sprzedazy oraz przychodéw reklamo-
wych. Dotychczasowag, skuteczng obrong
przed obserwowang tendencja byta kon-
solidacja i koncentracja branzy, konwer-
gencja instytucjonalna i technologiczna
koncernéw medialnych, wreszcie otwar-
cie sie na nowe technologie poprzez co-
raz $mielszg obecnos$¢ na platformach
sieciowych i aplikacyjnych, wreszcie po-
szukiwanie optymalnego modelu bizne-
sowego dla sprzedazy unikatowej tresci,
generujgcej okreslone koszty po stronie
wydawcow. Réwniez te czynniki nalezy
wzig¢ pod uwage w debacie nad walkg z
koncentracjg wtascicielska i treSciowa na
polskim rynku prasy.
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Jak spotecznosci wirtualne
stereotypizujg panstwa i

Spotecznosci wirtualne - charakterystyka

Zagadnienia powstate wokot sieciowych
skupisk ludzkich sg niewyczerpanym zr6-
dtem inspiracji i dylematéw wsrod bada-
czy z najrozniejszych dziedzin. Co wiecej
nie jest to wcale nowy problem, poniewaz
klasyczna definicja Howarda Rheingol-
da — nadal powszechnie cytowana przez
badaczy — pochodzi z 1994 roku[1]. Sam
tworca definicji uznat, ze spotecznosci
wirtualne sg to ,grupy ludzi, ktéry moga,
lub nie, spotkaé sie twarzg w twarz, i
ktérzy wymieniajg stowa oraz idee za
pomoca klawiatury”[2]. Z punktu widze-
nia ostatniej dekady minionego wieku ta
definicja jest jak najbardziej poprawna.
Jednak biorgc pod uwage wspdtczesny
rozwdj technologiczny i nieustannie za-
chodzace zmiany w komunikacji, nale-
zatoby pochyli¢ sie uwazniej nad zjawi-
skiem spotecznosci wirtualnych.

Sie¢ jest coraz silniej i intensywniej
wykorzystywana w zyciu codziennym
wiekszosci spoteczenstw, co z kolei jest
jednym z objawoéw szerszych proceséw
transformacji spotecznej, ktérg najtraf-
niej opisuje pojecie ,spoteczenstwa sie-
ciowego". Piotr Siuda to pojecie definiuje
jako ,wszystkie ludzkie aktywnosci [kto-
re] zaczynajg organizowac sie i tgczyc
w elastyczne, zdecentralizowane sie-
ci"[3]. Spotecznosdci wirtualne sg czescig
spoteczenstwa sieciowego — powstajg i
rozwijajg sie w cyberprzestrzeni[4]. W li-
teraturze istnieje wiele definicji omawia-
nego zjawiska, jednak posrod rozmaitych
charakterystyk dos¢ klarownie ksztattujg
sie pewne cechy niezmiennie wymienia-
ne przez badaczy. Powszechnie uwaza
sie, ze powstanie spotecznosci wirtual-
nej nastepuje, gdy osoba wchodzaca na
dang strone internetowg ma mozliwos$c¢
zatozenia profilu, dzieki ktéremu uzysku-
je dostep do innych osoéb posiadajgcych
na danej stronie profil, a takze mozliwa
sie staje komunikacja miedzy nimi[5].
Tak zdefiniowany moment powstania
spotecznosci wirtualnej okazuje sie by¢
po gtebszej analizie niejasny i mato pre-
cyzyjny — poniewaz isthiejg takie strony,
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ktérych nie mozna okresli¢ mianem spo-
tecznosci wirtualnych, a mimo to posia-
dajg mozliwos¢ zatozenia profilu, a nawet
wewnetrznej komunikacji. Zatem jakie
cechy sg niezbedne? Piotr Siuda w swo-
im artykule[6] wymienia co najmniej pie¢
kryteriow wspdlnotowosci w sieci. | tak
kolejno pierwszym jest interaktywnosc¢ —
czyli mozliwos¢ nawigzywania do wcze-
$niej poruszanych watkdéw, ktéra jedno-
czesnie bedzie zrozumiata dla wiekszosci
spotecznosci. Drugim warunkiem jest
stabilno$¢ cztonkostwa oraz stabilnosc
tozsamosci wewnatrz spotecznosci. Na-
stepnie powinny istnie¢ pewne wypraco-
wane przez uzytkownikow normy, ktore
na przyktad pietnowatyby zachowania
naganne. Aby zaistniata wspdlnota w
sieci jej uzytkownicy powinni traktowac
ja jako wazny element w ich zyciu oraz
przejawia¢ wobec wspotuzytkownikow
otwarte postawy, a takze komunikacja
odbywajaca sie w danej wspodlnocie po-
winna dawac¢ mozliwos¢ ogdlnego komu-
nikowania sie — to znaczy porozumiewa-
nia sie ze wszystkimi cztonkami naraz[7].
Dodatkowo warto przytoczy¢ wyliczenie
pieciu podstawowych cech spotecznosci
wirtualnej Marka Smitha, ktére przyblizy-
ta w swojej pracy Magdalena Szpunar|[8].
S3 nimi aprzestrzennosé, asynchronicz-
nos$¢ — wskazujgca na brak koniecznosci
komunikacji w czasie rzeczywistym, acie-
lesno$¢ — ciato jako brakujacy element
w komunikowaniu sieciowym, astygma-
tycznosé — wazna wiasciwosé wskazu-
jgca na brak stygmatyzacji ze wzgledu
na wyglad, pte¢ czy rase rozmowcy oraz
anonimowosg¢.

Kategoryzowanie stereotypami

Drugim teoretycznym cztonem tego ar-
tykutu jest stereotypizowanie. Samym
pojeciem stereotypu jako pierwszy zajat
sie szerzej Walter Lippmann, ktéry badat,
jak spoteczenstwo kategoryzuje ludzi[9].
Stwierdzit, ze kategoryzacja jest natu-
ralnym sposobem myslenia ludzi i wta-
Sciwie niemozliwe jest nieuzywanie jej w
zyciu codziennym. Co za tym idzie ste-
reotyp — jako forma kategoryzacji Swiata

— jest naturalnym narzedziem myslenia
i poznawania $wiata. Jest to wiec pew-
nego rodzaju schemat poznawczy. Nad
tym potgczeniem zastanawiata sie Do-
minika Maison, ktéra wskazata, ze mimo
istniejacych podobienstw, schematy po-
znawcze i stereotypy mozna wyraznie
rozgraniczy¢ poprzez jeden kluczowy
czynnik, to jest afekt[10]. Warto jednak
skontrowa¢ ten poglad, idgc za Elliotem
Aronsonem, Timothy’'m D. Wilsonem oraz
Robinem M. Akertem, ktérzy uwazali, ze
.Stereotypizowanie niekoniecznie jest tyl-
ko emocjonalne i nie musi prowadzi¢ do
zamierzonych aktéw obrazania. Czesto
stereotypizowanie jest wytgcznie sposo-
bem na uproszczenie naszego spojrzenia
na $wiat"[11]. Autorzy, uzasadniajgc swoj
poglad, wskazujg na badania Gordona
Allporta nad stereotypem jako narze-
dziem minimalizacji wysitku poznawcze-
go[12], jakim jest miedzy innymi przy-
pisywanie okreslonych cech wiekszym
grupom ludzi. Jednak na gruncie polskich
badan nad stereotypami prawdopodob-
nie najpopularniejszg definicje terminu
ukut Bogdan Wojciszke, wskazujac, ze
.Stereotyp to schemat reprezentujgcy
grupe lub rodzaj oséb wyodrebnionych z
uwagi na jakas$ tatwo zauwazalng ceche
okreslajaca ich spoteczng tozsamosé, jak
pteé, rasa, narodowosé, religia, pochodze-
nie spoteczne, zawdd"[13]. Dodatkowo
mozna wyrézni¢ w stereotypie wczesniej
niewspomniane cechy jak niedoktadnosé¢,
nadmierne uogdlnianie, odpornos$¢[14] na
zmiany oraz silnie pejoratywne znaczenie
samego stowa w jezyku potocznym[15].

Mozna wyrézni¢ dwa zasadnicze pozio-
my stereotypu. Pierwszym z nich jest
stereotyp indywidualny[16], ktdéry cha-
rakteryzuje sie wyobrazeniem jednostki
na temat pewnych grup i tym samym nie
jest przedmiotem tego artykutu. Drugim
typem jest stereotyp na poziomie spo-
tecznosci, ktéremu z kolei przypisuje
sie mozliwos¢ ekstrapolowania wiedzy,
przekonan i obrazu charakterystycznego
pewnych grup na cate spoteczenstwal[17]
— w tym takze wspomniane w tytule naro-
dy. Stereotypy narodowe z kolei powstaty



jako nastepstwo ,utrwalania sie wzorow
myslenia w duchu ideologii nacjonali-
zmu"[18]. Przedstawiciele poszczegdl-
nych narodéw nie tylko ksztattujg stereo-
typy na temat sasiednich nacji, ale takze
postrzegajg siebie w formie autostereo-
typu[19] - wspdlnoty bowiem poszuku-
ja tego, co je wyrdznia i co jest dla nich
specyficzne. Jest to zatem pewien proces
szerokiej kategoryzacji i porzagdkowania
$wiata, dzieki czemu kategorie narodo-
wosci, mimo ze nie sg tak tatwo rozpo-
znawalne jak na przyktad cechy fizycz-
no-biologiczne ludzi, nalezag do jednych z
najczesciej uzywanych kategorii dyferen-
cjalnych pomiedzy spotecznosciami[20].

Polandball, internetowe komiksy o ste-
reotypach panstwowych

Czy zatem mozliwa jest stereotypizacjaw
spotecznosciach wirtualnych, nawet je-
$li nie tworzg one narodu w tradycyjnym
znaczeniu tego pojecia? Jedng z moz-
liwych odpowiedzi, a zarazem przykta-
dem zdaje sie by¢ seria komikséw two-
rzonych przez uzytkownikow sieci znana
pod dwoma nazwami — Polandball oraz
Countryball. Sg one rozpowszechniane
miedzy innymi na stronie 9gag.com. Jako
strone internetowa mozna 9gag zakwali-
fikowa¢ co najmniej dwojako, po pierw-
sze jako agregator tresci, a po drugie jako
strone tworzgcg sieci spotecznosciowe.
Dos¢ waznym w zrozumieniu filozofii
portalu i powodu jego istnienia zdaje sie,
chocby pobiezne, wnikniecie w strukture
tworzong wokot strony. Na poczatku war-
to zaznaczy¢, ze 9gag oryginalnie (strona
istnieje od 2008 roku[21]) byt agregato-
rem zabawnych tresci tworzonych przez
internautéw dla internautéw - najbar-
dziej widocznym przyktadem takiego
podejscia zdaje sie by¢ motto przyswie-
cajace stronie, ktére samo w sobie jest
zartem jezykowym — mianowicie Go Fun
Yourself[22]. Hasto nawigzuje do pejo-
ratywnie nacechowanego, angielskiego
okreslenia go fuck yourself, aczkolwiek
zamiana S$rodkowego wyrazu sprawia,
ze w wolnym ttumaczeniu mozna rozu-
mie¢ motto 9gaga jako witasnie zachete
do zabawy. Ta cecha — zabawiania inter-
nautow - przetrwata do dnia dzisiejszego,
cho¢ na przestrzeni lat 9gag zyskat tak-
ze inne, ciekawe funkcje — jak chociazby
tworzenie ponadnarodowej spotecznosci.

Analizujgc  aktywnos¢  uzytkownikow
9gag mozna stwierdzi¢, ze jest to spo-
tecznos¢ wirtualna miedzy innymi dzieki
jej: interaktywnosci (przerabianie tresci
opublikowanych wczes$niej przez in-
nych uzytkownikdw), stawianiu gtdwnie
na interakcje z cata spotecznoscia oraz
ustalonym normom — przyktadem moze
by¢ system gtosowania na popularne
tresci (upvote oraz downvote). W oma-

wianym przypadku mozna dyskutowac
nad astygmatyzacjg, poniewaz o ile nie
krytykuje sie wprost poszczegdlnych
uzytkownikéw 9gaga, to czesto operuje
sie niewybrednym humorem, ktéry moze
urazi¢ wrazliwszych uzytkownikéw sie-
ci. Niektorzy badacze nawet twierdzg, ze
mimo niezaprzeczalnych pluséw 9gaga,
takich jak jednoczenie os6b z réznych
stron $wiata, jest to takze spotecznosc
oparta na (w wiekszosci) kulturze anglo-
saskiej i amerykanskiej[23], w dodatku z
nadreprezentacjg pogladéw biatych mez-
czyzn[24]. Niemniej jednak 9gag jest pet-
noprawng spotecznoscig wirtualng, ktéra
réwniez podlega Swiatowym trendom, ta-
kim jak przechodzenie od czysto rozryw-
kowego profilu do wyjasniania poprzez
humor pewnych zjawisk, informowania
oraz komentowania otaczajgcego ludzi
Swiata[25].

W grudniu 2016 roku[26] w portalu 9gag
powstata oddzielna sekcja pod nazwa
Country, poswiecona tresciom zwigza-
nym z réznymi panstwami[27]. W niej,
posréd réznorakich tresci, mozna zna-
lez¢ wspomniane juz komiksy, w ktorych
jako watek przewodni wyeksponowano
reprezentacje poszczegélnych krajow. W
niniejszym tekscie podejmujemy analize
tego typu tresci.

Do analizy wybrano jedynie te komiksy,
ktére dostaty sie do kategorii hot, czy-
li najpopularniejszych tresci na stronie.
Okres powstawania i rozpowszechniania
komikséw wyznaczony zostat miedzy
1 grudnia 2016 roku (umowny moment
zatozenia sekcji Country) a 11 stycznia
2017 roku. Przy uzyciu elementéw ana-
lizy tresci przeanalizowano 21 materia-
tow, sposrod ktorych wyszczegodlniono
najciekawsze przedstawienia i poddano
je szczegotowej pogtebionej analizie za-
wartosci.
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Najpopularniejszym aktorem, a co za tym
idzie portretowanym krajem, sg Niemcy
(ktore jako nacja sa najczesciej repre-
zentowane[28] w spotecznosci 9gaga) —
figurka przedstawiajaca ten kraj pojawia
sie w az 16 z 21 komikséw. Nastepnie w
kolejnosci sa: Francja, Wielka Brytania,
Unia Europejska (postrzegana w serii jako
odrebny byt), ex aequo Szwecja i Polska
oraz rowniez ex aequo Stany Zjednoczo-
ne i Wiochy. Pozostali aktorzy pojawili sie
w komiksach mniej niz trzy razy, co moze
miedzy innymi wskazywac¢ na niewielkie
zainteresowanie danymi krajami w okre-
sie badania.

Ponizej zostaly przedstawione szersze
charakterystyki wizerunku czterech naj-
czesciej wystepujacych w zebranych ma-
teriatach aktorow.

Stereotyp Niemiec

Okragta niemiecka flaga, ktéra symboli-
zuje w omawianych komiksach Republike
Federalng Niemiec, zostata sportretowa-
na az w 76 proc. wszystkich zebranych
materiatéw. Wizualizacja Niemiec w
dwoéch wybranych komiksach jest czyms
na ksztatt ,osoby” — Polandballe zdajg
sie przypomina¢ sposobem narysowania
osoby, na przyktad ze wzgledu na obec-
nos¢ oczu, jednak trudno jest nazwac je
ludzmi (to raczej kuliste postaci). W je-
zyku angielskim zwykto sie okresla¢ je
mianem countryballs, jednak ttumaczenie
polskie tego okreslenia zdaje sie odejmo-
wac¢ pewne kontekstowe nacechowanie
emocjonalne nadane temu wyrazeniu.
Niemniej jednak warto w analizie tego
typu komiksdéw spogladaé na oczy posta-
ci, ktére nieraz sugerujg stan emocjonal-
ny, w ktérym akurat znajduja sie bohate-
rowie materiatow.

4 B o A —
o o . k.

Wykres 1. Czestotliwo$é wystepowania aktorow w zebranych materiatach; [Zrédto:

opracowanie wlasne]
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Ryc. 1. ,Germany visiting Poland”; [Zr6-
dio:  https://9gag.com/gag/amXVB3d/
germany-visiting-poland]

Pierwszy rysunek dostarcza silnego
przekonania, ze uosobienie Niemiec to
persona wciaz $cigana (3gtéwnie w swo-
im wtasnym wyobrazeniu) przez duchy
przesztosci. Co wiecej jest to ukazane
w sposob niezwykle humorystyczny, z
wykorzystaniem gry jezykowej, w kto-
rej stowu occupation mozna nada¢ dwa
znaczenia, ttumaczone odpowiednio jako
.zawod" oraz ,okupacja”. Rycina druga
ukazuje natomiast krotkg historie Nie-
miec, implikujac rowniez przywddcza role
tego kraju w tworzeniu i funkcjonowaniu
Unii Europejskiej. Ten wizerunek przewija
sie rowniez przez duzg czes¢ zebranych
materiatéw — niektore z nich zostaty po-
kazane w kontekscie oméwienia stereo-
typéw na temat innych panstw, jednak dla
potwierdzenia zwigzku Niemiec i UE war-
to réwniez zajrze¢ do rycin numer trzy,
cztery oraz szesc.
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Wspomniana wczesniej wysoka czesto-
tliwos$¢é wystepowania Niemiec w komik-
sach moze byé spowodowania miedzy
innymi nieproporcjonalnie duzym odset-
kiem obywateli RFN angazujacych sie w
dziatalnos$¢ na portalu, w tym takze dzia-
talnosc¢ tworczg. W tym konteks$cie war-
to za Janem Btuszkowskim zauwazy¢,
ze narody nie tylko tworzg uproszczone
schematy ,innych", ale takze poszuku-
jg cech, ktére bedg odrézniaé ,swoich”
od ,innych", a zatem przyczyniaja sie do
kreowania stereotypéw wiasnych czy tez
autostereotypow[29]. Oczywiscie trudno
okresli¢ pochodzenie konkretnego inter-
nauty, ktéry stworzyt dane przedstawie-
nie, jednak zdaje sie, ze mozna zaryzyko-
wacé stwierdzenie o chociaz czesciowej,
humorystycznej afirmacji krgzacego ste-
reotypu o Niemcach przez nich samych
na portalu 9gag.

Stereotyp Frangc;ji

Francja to drugie sposrdéd najczesciej por-
tretowanych w zebranej prébie panstw.
Warto zauwazyé, ze mimo wysokiego
drugiego miejsca, Francja wystepuje juz
tylko w 33 proc. wszystkich materiatéw
i dodatkowo prawie w zadnym nie jest
gtdwnym bohaterem. Powyzszy komiks
jest jednym z nielicznych, ktére skupia-
jg sie na Francji. Przy okazji omawiania
tego materiatu warto zwrdci¢ uwage na
atrybut, ktéry towarzyszy personifika-
cji Republiki Francuskiej, to jest rézowg
kokardke. Zdaje sie, ze ten element ma
sugerowac zenski rodzaj przedstawienia,
szczegdlnie jesli zostanie to zestawione
z brakiem ozdéb na uosobieniu Niemiec
(meskos$é) oraz czapeczke natozong na
Unie Europejskg (dziecko). Caly obraz
tworzy wiec rodzine, nawigzujgca me-
taforycznie do stosunkéw w Europie,
gdzie Niemcy i Francja (aczkolwiek ta
jako stabszy partner, czyli stereotypowo
postrzegana stabsza, kobieca ptec) sg
przewodnikami w UE. Metafora rodziny
ksztattuje sie réwniez w przedstawia-
nym zdarzeniu, czyli w nauce, a takze w
emocjach (przekazywanych ponownie za
pomoca oczu postaci) sugerujgcych od-
mienne zdania co do nauki dziecka (Unia
Europejska) dwojga rodzicow - matki
Francji oraz ojca Niemiec.

Mozna réwniez zastanowi¢ sie, czy nie
wystepuje tutaj pewnego rodzaju element
ponizenia i cichej zgody na nie, szczegdl-
nie w ostatnim oknie komiksu. Na tym
tez obrazie zostaje przywotany stereo-
typ Francji funkcjonujgcy poza granica-
mi spotecznosci 9gaga, to jest ukazanie
Francji z biatg, kapitulacyjng flagg — a
wiec nawigzanie do historii Francji mie-
dzy innymi z okresu Il wojny $wiatowe;j.
Co ciekawe komiks zdaje sie sugerowaé

First Reich

Second Reich

. [ s scas o
Ryc. 2. ,All the German Reichs”; [Zrédto:
https://9gag.com/gag/agG4yqW/all-the-
german-reichs]



wiodgca role Niemiec w przekazywaniu
historii, przy jednoczesnej biernosci (bra-
ku sprzeciwu) Francji, ktéra reaguje wy-
tacznie ,gniewnym" spojrzeniem.

Stereotyp Wielkiej Brytanii

Wielka Brytania to trzeci najchetniej po-
kazywany w komiksach kraj, ktory wy-
stepuje w okoto 28 proc. wszystkich ze-
branych materiatéw. Przy omawianiu tej
postaci koniecznym jest zwrdcenie uwagi
na dwa szczegdlne, a w dodatku state,
atrybuty towarzyszace Wielkiej Brytanii
w niemal kazdym komiksie. Sg nimi cy-
linder oraz monokl, ktére juz same w so-
bie sugerujg okreslony, staty wizerunek
tego kraju. Majg one prawdopodobnie za
zadanie wskazywaé na pewne wyrafino-
wanie i wysoka kulture tego kraju. Warto
doda¢, ze sg to poniekad atrybuty utoz-
samiane z wyzszymi warstwami spotecz-
nymi i nieraz towarzyszg stereotypowi
.angielskiego gentlemana".

Przy okazji analizy zachowania i mozli-
wych cech charakterologicznych wynika-
jacych z przedstawien wizualnych warto
zwroci¢ uwage na pewien nacisk na in-
dywidualizm postaci. Na rycinie czwartej
Wielka Brytania jest odwrdocona plecami
do widza, sprawia wrazenie schodzacej
ze sceny, izolujgcej sie, co w potgczeniu
jeszcze z jedynym tekstem na grafice
(Angleterre?) moze wskazuje na gtéw-
ng (lub co najmniej szczegdlnie istotng)
role omawianej postaci. Dodatkowo, dla
wzmochienia przekazu, zaprezentowa-
no dwie podobne sceny nawigzujgce do
wydarzen z 1940 roku (Il wojna $wiato-
wa) oraz 2016 roku (Brexit) — zestawie-
nie obydwu zdaje sie sugerowac intencje
autora, ktéry komentujgc rzeczywistosc
terazniejszg, zauwazyt podobienstwa
wydarzen historycznych.

Na kolejng ceche charakterologiczng
personalizacji Wielkiej Brytanii zdaje sie
wskazywac rycina piata, ktéra nawigzuje
do wcigz obecnego (zdaniem autora gra-
fiki) imperializmu brytyjskiego — chociaz
mozna zastanawia¢ sie nad wydzwie-
kiem tego przekazu. Zdaje sie bowiem,
ze dazenia Wielkiej Brytanii do kolonizacji
ulokowane sg w sferze marzen. To moze
z kolei sugerowac, ze omawiany kraj jest
postrzegany jako oderwany od realiéw
czy tez zanurzony w marzeniach.

Stereotyp Unii Europejskiej

Ostatnim szerzej omowionym wizerun-
kiem aktora jest wizerunek Unii Euro-
pejskiej wykreowany przez komiksy pu-
blikowane na stronie 9gag.com. UE jako
czynna posta¢ wystepuje w niemal 24
proc. wszystkich materiatbw w bazie.
Wartym zaznaczenia zdaje sie by¢ fakt,

Dream

Marry each other

To become a nordic country

French as global language

Waork! Work! Work!
And Work again!

Freedom everywhere!!

Colonize the other half of
the world.

Ryc. 5. “Don't let your dreams just be
dreams!”; [Zrédlo: https://9gag.com/
gag/a2dpe2d/don-t-let-your-dreams-ju-
st-be-dreams]

1940

Ryc. 4. ,Angleterre”; [Zrédio: https://
9gag.com/gag/ab62RVX/angleterre]
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Ze jest to jeden z nielicznych twordéw nie-
panstwowych, ktére zostaty spersonifi-
kowane, a wiec uznane za wystarczajaco
istotne, by zaistnie¢ jako osobny twér na
réwni z panstwami (w analizowanej pro-
bie jedynie Unia Europejska i ISIS zostaty
ukazane jako osobne twory niepanstwo-
we posiadajgce swoje countryballe).

UE najczesciej przedstawiana jest w kon-
tekscie dziecka (ryciny trzecia i szdsta)

...and Make rememberings

to be peace, tolerance, et social welfare ja, your mother ist right

T

t

ok, | am need my beauty sleep.
not wantings my
bays stayings up too late!

Ja, ja.
Gute Nacht, dear.

ae —
Ryc. 6. ,Parenting in Europe”; [Zrodlo:
https://9gag.com/gag/aE1pZWx/paren-
ting-in-europe]

z omowionej juz wczesniej metafory ro-
dziny, ktére nie ma okreslonego zdania i
znajduje sie pod silnym, mozna powie-
dzie¢ paternalistycznym, wptywem Nie-
miec. Dodatkowo zwykle jest rysowana
jako mniejsza, co rowniez potwierdzatoby
teze o rozbudowanej metaforze rodzin-
nej. Przy omawianiu tej postaci koniecz-
nym zdaje sie réwniez przypomnienie,
ze postac Unii Europejskiej to niejedyne
jej odwzorowanie w komiksach - mozna
chociazby przywotaé tutaj rycine/drugg
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wien sposob wptywa€ na
stereotypowe postrzega-
nie przedstawicieli danych
nacji. Jednoczesnie dzieki
humorystycznej warstwie
naktadanej kazdorazowo
na tresci zawarte w serii
Countryballs mozna do-
strzec pewng zmiane w
potocznym postrzeganiu
stereotypow. Wydaje sie,
Ze wspomniane juz wcze-
$niej pejoratywne nace-
chowanie stereotypow
dzieki spotecznosciom
wirtualnym zaczyna jesli
nie zanikaé, to przynaj-
mniej ustepowac powoli
miejsca ptaszczyznie dys-
kusji nad tym, czym sg i
jak sie buduje te szczegodl-
ne schematy poznawcze
— przynajmniej odnosnie
do nacji. Dodatkowo warto
zaznaczy¢ coraz silniejsze
tendencje do komentowa-
nia wydarzen $wiata rze-
czywistego w przestrzeni
wirtualnej — chociaz, przy-
najmniej na 9gagu, wcigz
dominujgcym punktem
widzenia jest ten europej-
ski (jedynie 7 bohateréw
sposréd 28 znalezionych
w analizowanych materia-
tach jest krajem lub orga-
nizacjg  pozaeuropejskg)
— i to nie tylko poprzez
komiksy przedstawiajgce
kraje, ale takze czesciej
poprzez memy interneto-
we. To zjawisko niektorzy
badacze bezposrednio
wigzg z coraz wiekszym
zapotrzebowaniem infor-
macyjnym uzytkownikéw

Ryc. 3. , Typical Germany"; [Zrédto: https://9gag.com/gag/aw737bQ/typical-germany]

(na ktdrej flagg UE zaznaczony jest ob-
szar panstw nalezacych do wspdlnoty,
a na nich, w jakby przewodniej roli, stoi
personifikacja Niemiec) i czwartg (na
ktdrej nastepuje niejako potaczenie zna-
czeniowe postaci Unii i Niemiec - Niemcy
przebrane za Unie). Powtarza sie wiec ak-
centowana przez réznych autoréw grafik
sugestia, wedle ktdrej Unia Europejska i
Niemcy to byty Scisle ze sobg zwigzane,
realizujgce idee przywddztwa na konty-
nencie europejskim.

Podsumowanie

Jan van Dijk w swojej ksigzce Spotecz-
ne aspekty nowych mediéw zauwaza, ze
,nowe media w tak duzym stopniu zinte-
giré)wa’ry sie ze spoteczenstwem, ze funk-

cjonujg praktycznie we wszystkich jego
zakatkach”[30]. Mozna powiedzieé, ze
jednym z przejawow istnienia i funkcjo-
nowania szerszej spotecznosci na porta-
lu 9gag jest kultywowanie i przetwarza-
nie przez nig stereotypow. Warto bowiem
przypomniec¢, ze jedng z cech spotecz-
nosci jako takich jest wczesniej wspo-
mniane  wytwarzanie uproszczonych
schematéw poznawczych (czyli réwniez
uproszczonego wizerunku narodéw).

Komiksy personifikujgce w wiekszosci
byty panstwowe (w materiale badaw-
czym zauwazono ,jedynie dwa wyjatki
— Unie Europejska oraz ISIS) zdajg sie
kreowa¢ pewne’state wizerunki swoich
bohaterdw, ktére tym samym moga w pe-

internetu[31].

Na koniec, omawiajgc
zjawiska zachodzace
w ramach spoteczno-

$ci wirtualnej, takie jak uzywanie przez
nig stereotypéw, warto zauwazyé, ze te
szczegodlne schematy poznawcze prze-
noszone sg ze $wiata rzeczywistego do
wirtualnego (bowiem wydarzenia bedace
przyczynkiem do tworzenia komikséw
o poszczegodlnych panstwach zwykle
pochodzg z potrzeby biezgcego komen-
towania rzeczywistych zdarzen) — tym
samym sie¢ raczej nie tworzy stereoty-
poéw — mozna powiedzie¢, ze bardziej je
rozpowszechnia i multiplikuje. Jakkol-
wiek nie jest raczej mozliwym zaprze-
czenie spotecznego znaczenia internetu
zwtaszcza w krajach rozwinietych[32], to
mimo wszystko podstawowe schematy w
nim funkcjonujgce nadal czerpane sg ze
$wiata rzeczywistego.
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Czarne narracje - spor o
aborcje w swietle polskiej
prasy publicystycznej

.Media nie odzwierciedlajg rzeczywisto-
$ci, ale opowiadajg swoja historie o Swie-
cie. A tych opowiesci, wizji Swiata jest
tyle, ile srodkéw masowego przekazu i
ilu odbiorcéw mass mediow"[1] — stwier-
dzita Barbara Sobczak. Badaczka nie
wspomniata jednak, ze opowiesci te sg
zazwyczaj przedstawiane w sposéb upo-
rzagdkowany i przybierajg przewidywalng
forme[2] ze wzgledu na korzystanie z po-
wtarzalnych szkieletéw, ktére ostatecz-
nie determinujg interpretacje, narzucajac
okreslony sposo6b rozumienia opisywanej
rzeczywistos$ci[3]. Opowiadanie, opie-
rajagce sie na narracyjnych schematach,
wykorzystywane jest we wszelkich ro-
dzajach przekazéw medialnych — poczy-
najac od reklam, konczac na przekazach
informacyjnych. Jaka opowies¢ snuje
polski dyskurs medialny w zwigzku ze
sporem o aborcje? Kto jest jego gtow-
nym bohaterem, a kto antybohaterem?
Z jakimi emocjami i wartosciami kojarza
sie gtéwni aktorzy konfliktu? O co wal-
czg i jaki postawili przed soba cel wedtug
polskich dziennikarzy, a co staje na ich
drodze do jego realizacji? Na te pytanie
postaram sie odpowiedzie¢ w niniejszym
artykule.

Po co opowiadamy? Jak twierdzi Jerzy
Trzebinski narracja jest sposobem ro-
zumienia i interpretowania $wiata przez
ludzi[4]. Ludzkie mysli, idee zapisane w
kulturze Swiata i ludzkim doswiadczeniu
majg zazwyczaj forme opowiadan. Czto-
wiek rozumie to, co sie dzieje w jego zy-
ciu, w otaczajacej go rzeczywistosci jako
historie, a siebie oraz ludzi, ktérych spo-
tyka, jako postaci z tej historii powigza-
nych watkami narracyjnymi. Jacek Wasi-
lewski nazywa to osadzeniem cztowieka
w paradygmacie narracyjnym[5]. Dodat-
kowo narracyjny sposéb interpretowania
zjawisk moze by¢ podstawag sposobdw
rozumowania o charakterze nienarracyj-
nym — kategoryzowania, poréwnywania,
tworzenia schematéw czy ogdlnych re-
gut, wedtug ktérych cztowiek zyje i poj-
muje rzeczywistos¢[6].

Opowiesci, w ramach ktérych jednostka

Maria Rajchert

rozumie $wiat, sg najczesciej tworzone
spotecznie w sposéb kolektywny, w opar-
ciu o gotowe scenariusze waznych hi-
storii dostarczanych przez kulture[7]. To
funkcjonowanie kolektywnych opowiesci
podtrzymujgcych zbiorowo uzgodniong
rzeczywisto$¢ konstytuuje tozsamosc
grupy, dostarczajgc gotowych i wzajem-
nie zrozumiatych wyjasnien zachowan jej
cztonkéw czy przydarzajgcych sie spo-
tecznosci sytuacji[8].

Media réwniez snujg swoje narracje,
opisujgc otaczajgcg rzeczywistos¢, co
zwieksza ich atrakcyjnos¢ dla audyto-
rium. Narracja zostaje dostosowana do
uwagi poswieconej danym mediom przez
odbiorcow, co wptywa na sposéb drama-
tyzowania informacji[9]. Dramatycznos¢
ta zostaje uwypuklona przez podkreslenie
konfliktu, przedstawienie niezgody dwdch
stron tematu, za czym idzie identyfikacja
pozytywna lub negatywna — wiadomos$¢
ma zwigzek z doswiadczeniem i warto-
$ciami audytorium lub przedstawia ich
opozycje (podziat na ,my-oni")[10]. Eks-
ponowanie antagonistycznego charakte-
ru bohateréw medialnych opowiesci jest
okreslany przez Jerzego Bralczyka jako
dziatalnos¢ stricte perswazyjna, gdzie
symboliczne zto zostaje oddzielone od
dobra, dzielgc $wiat na ,nasz swiat" i ,ich
Swiat"[11].

Proba badawcza

Artykut publicystyczny jest wyjatkowa
formg tekstu dziennikarskiego, ktory
powinien stuzy¢ odbiorcom w porzad-
kowaniu i interpretacji rzeczywistosci
(szczegdlnie politycznej). Charakteryzuje
sie zazwyczaj jezykiem petnym emocjo-
nalizméw, wyrazen metaforycznych oraz
innych form jezykowych posiadajacych
funkcje eksplikatywne i jednoczes$nie
narzucajgce subiektywng opinie autora.
Ze wzgledu na funkcje artykutu publicy-
stycznego i role, jaka petni w ttumaczeniu
otaczajgcego odbiorcow Swiata, stat sie
on przedmiotem niniejszej analizy.

Do zbadania sposobu przedstawienia

sporu o aborcje w polskiej prasie wybrano
cztery artykuty publicystyczne z polskich
tygodnikéw spoteczno-politycznych, kt6-
re zgodnie z zasadg pluralizmu mediéw
reprezentujg odmienne tresci i stosunek
do opisywanych zdarzen rzeczywisto-
$ci politycznej. Trzy z czterech wybra-
nych artykutéw zostaty opublikowane
po odbyciu sie Czarnego Protestu: tekst
z ,Polityki"[12] z 5 pazdziernika 2016 r.,
z ,Do Rzeczy"[13] oraz z ,W Sieci"[14] z
10 pazdziernika 2016 r. Artykut w ,New-
sweeku"[15] zostat opublikowany w dniu
wydarzenia, czyli 3 pazdziernika 2016 r.,
dlatego nie opisuje samego protestu, a
odbywajacy sie od kilku tygodni spér o
zaproponowane projekty ustaw dotycza-
ce prawa aborcyjnego. Poréwnanie ilo-
$ciowe i jakosciowe wybranych artykutéw
byto mozliwe dzieki ich gatunkowemu
podobienstwu (s3 to analizy, momentami
z pogranicza z reportazem) oraz zblizonej
dtugosci. Dodatkowo przedstawiona se-
lekcja miata na celu uzyskanie jak najob-
szerniejszego obrazu opisywanego sporu
przez publicystéw, ktérzy skupiajg sie na
réznych jego aspektach. Dzieki przepro-
wadzonej analizie daje to szerokie pojecie
o tym, jak polityczny i spoteczny konflikt o
aborcje zostat przedstawiony w polskim
dyskursie publicystycznym.

Wybrane artykuty zostaty zanalizowane w
sposob ilosciowy i jakosciowy pod wzgle-
dem rodzaju uzytych okreslen nacecho-
wanych emocjonalnych oraz sposobu
budowania narracji przez autoréw arty-
kutéw. Analiza zostata wsparta réowniez
badaniem wyrazen metaforycznych oraz
ich kategorii tematycznych. Miata ona na
celu przedstawienie tendencji w opisach
narracyjnych sporu o aborcje oraz zba-
danie ewentualnego wspotwystepowania
przedstawionej narracji z intensywnoscia
uzycia oraz rodzajem okreslen nacecho-
wanych emocjonalnie.

Emocje w sporze o aborcje
Jednym z badanych elementéw jezyko-
wych. wybranych tekstéw publicystycz-

nych jest stownictwo nacechowane

18



Magazyn Medioznawcy. Istota komunikacji

emocjonalnie. Nie sposob zanalizowac
ilosSciowo i skategoryzowac¢ wszystkich
przejawow emocjonalizacji w tekscie
publicystycznym, biorgc pod uwage mie-
dzy innymi takie zabiegi stylistyczne, jak
ironia czy sarkazm, ktére pozornie stu-
zg ukryciu przekazu emocjonalnego[16].
Dlatego w przedstawionej analizie zba-
dane i skategoryzowane zostaty gtéwnie
leksykalne srodki jezykowe niosgce ze
sobg pewien tadunek emocjonalny.

Wedtug Jerzego Bralczyka jezyk nie tylko
ujawnia ocene, ale posiada tez moc jej
konstruowania[17]. Inspirujgc sie teorig
jezykoznawcy dotyczgca sposobow prze-
jawiania sie oceny w tekstach propagan-
dowych[18], zarejestrowane okreslenia
nacechowane zostaly skategoryzowane
w nastepujacy sposob:

+  Nacechowanie emocjonalne | stop-
nia (ocena) — wyrazenia te w spo-
s6b bezposredni okreslajg stosunek
emocjonalny wobec opisanego pod-
miotu lub zjawiska (mozna utozsa-
mi¢ te sformutowania z kategorig
oceny jawnej w teorii J. Bralczyka).
Przyktadowo, w zdaniu ,jest to jaw-
na manipulacja ze strony opozycji"
stowo ,manipulacja” nalezy do opi-
sywanej wyzej kategorii — stuzy do
bezposredniej krytyki opozyciji, two-
rzac negatywne konotacje dotyczace
tego aktora;

+  Nacechowanie emocjonalne Il stop-
nia — wyrazenia te nie sg ocenne, nie
okreslajg stosunku do konkretnego
zjawiska czy podmiotu, jednak niosa
ze sobg pewien tadunek emocjonal-
ny, nadajgc danemu sformutowaniu
emocjonalnego wyrazu. Przyktado-
wo, w zdaniu ,na ulicach dato sie wy-
czu¢ spoteczny niepokdj" wyrazenie
.niepokdj" posiada pewien tadunek
emocjonalny — podkresla negatywne
odczucia w opisywanym spoteczen-
stwie. Zdanie dzieki niemu posia-
da emocjonalny wydzwiek, jednak
stowo to nie stuzy do bezposredniej
krytyki badz pochwaty konkretnego
aktora lub zjawiska. W ten sposob
mozna je skategoryzowac jako okre-
$lenie Il stopnia nacechowania emo-
cjonalnego;

+  Nacechowanie emocjonalne Ill stop-
nia (kontekst) — wyrazenia, ktére
semantycznie nie niosg ze sobg fa-
dunku emocjonalnego, lecz w odpo-
wiednim ukontekstowieniu lub zesta-
wieniu zaczynajg by¢ nacechowane
emocjonalnie (mozna utozsamic te
sformutowania z kategorig oceny o
Il stopniu ukrycia w teorii J. Bralczy-
ka). Przyktadowo, stowa ,wagina” i
.Jajniki" posiadajg neutralny charak-
ter, jednak w wyrazeniu ,kobiecos¢
sprowadzona do waginy i jajnikow" w
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zestawieniu z kobiecoscig rozumia-
ng wielowymiarowo konotujg w spo-
sOb pejoratywny, sptycajac powage
i waznos$¢ opisywanego zjawiska.
Mozna w ten sposob okresli¢ je jako
wyrazenia Il stopnia nacechowania
emocjonalnego.
Ponizej przedstawione zostato zestawie-
nie artykutéw publicystycznych z czte-
rech tytutdéw prasowych pod wzgledem
liczby okreslen nacechowanych emocjo-
nalnie z podziatem na przedstawione po-
wyzej kategorie.

zostang uznane za przejaw niepotrzebnej
miekkosci", ,brutalna i wulgarna homafo-
bia") i 100, czyli rowno dwa razy wiecej, z
Il stopnia (63,3 proc. — np. ,harastajacy
spor o aborcje i in vitro", ,uwiedziony juz
ttum zachwyca sie", ,najbardziej boja-
cych sie Kaczynskiego"). Oznacza to, ze
wysoki poziom emocjonalizacji artykutu
wynika przede wszystkim z uzycia wy-
razen, ktére bezposrednio nie przektada-
ja sie na przedstawienie opinii na temat
konkretnego zjawiska czy podmiotu. Po-
woduja za to, ze tekst dla odbiorcow staje

. L, . L, Liczba okreslen % okreslen
Liczba okreslen Kategoria okreslen
nacechowanych nacechowanych
Lp | Tytut prasowy | nacechowanych nacechowanych A . A )
. . R 8 emocjonalnie w emocjonalnie w
emocjonalnie emocjonalnie B B
kategorii kategorii
| stopnia 50 31,6%
1. Newsweek Il stopnia 100 63,3%
11l stopnia 8 5,1%
| stopnia
2. W Sieci Il stopnia
11l stopnia
| stopnia
3. Do Rzeczy Il stopnia
11l stopnia
| stopnia 21 32,3%
4. Polityka Il stopnia 43 66,2%
11l stopnia 1 1,5%

Tabela 1. liczba okreslen nacechowanych emocjonalnie oraz liczba i procent okreslen
nacechowanych emocjonalnie w kategoriach, gdzie podstawg procentowa jest liczba
okreslen nacechowanych emocjonalnie dla poszczegélnych tytutéw prasowych (,new-
sweek” = 158; ,w sieci” = 135; ,do rzeczy” = 129; ,polityka” = 65).

Artykut z tygodnika ,Newsweek” cha-
rakteryzuje sie najwiekszym poziomem
emocjonalizacji (158 okreslen), jednak
niewiele wiekszym od tekstéw z ,W Sie-
ci" (135 okreslen) oraz z ,Do Rzeczy"
(129 okreslen). O wiele mniej wyrazen o
nacechowaniu emocjonalnym, bo pra-
wie dwa razy mniej od tekstu, ktory zajat
trzecig pozycje pod wzgledem ogdlnej
liczby emocjonalizmdw, zarejestrowata
publikacja w tygodniku ,Polityka" z 65
okresleniami. Fakt ten nabiera szczegol-
nego znaczenia podczas analizy liczby
wyrazen w poszczegolnych kategoriach.
Zauwaza sie, ze w artykule z ,Polityki"[19]
okreslenia z nacechowaniem emocjonal-
nym Il stopnia (np. ,duze ryzyko zwigzane
z cigzg", ,inne uszkodzenia ptodu”, ,od lat
zwalczaja") znaczaco dominowaty nad
tymi | stopnia (np. ,straszliwie znieksztat-
cone ciata", ,nieludzko potraktowana",
.zmuszanie kogokolwiek do donoszenia
uszkodzonego ptodu to tortury”). 21 wy-
razen nalezy do kategorii nacechowa-
nia emocjonalnego | stopnia (32,3 proc.
wszystkich wyrazen badanego tekstu), a
43 wyrazenia do Il stopnia (66,2 proc.).
To samo spostrzezenie tyczy sie tekstu w
.Newsweeku"[20], ktory wsréd 158 okre-
$len zarejestrowat 50 z nacechowaniem
emocjonalnym | stopnia (31,6 proc. — np.
.oskarzat imigrantow. o przynoszenie do
Polski terroru”/,jego propozycje (..) i tak

sie bardziej interesujacy, a emocjonalne
wyrazenia, cho¢ nie dotyczg konkretnych
aktorow, moga wywotywac u czytelnikow
efekt identyfikacji z proponowanym su-
biektywnym spojrzeniem na opisywang
sprawe. Jest to zwigzane z faktem, ze
zdolnos$¢ tekstu do wywotywania obra-
z6w i emocji powoduje wieksze zaan-
gazowanie w przedstawiang narracje
ze strony odbiorcow[21]. Teksty w ,Do
Rzeczy" i ,W Sieci" zarejestrowaty nato-
miast zblizong liczbe okreslen z nace-
chowaniem emocjonalnym 1| i Il stopnia.
Tygodnik ,W Sieci"[22] na 135 wyrazen
zarejestrowat 64 sformutowania | stopnia
(np. ,opowiadajg sie stusznie za ochrong
dzieci nienarodzonych”, ,bezmyslne zra-
dykalizowanie przepisow", ,barbarzynski
i demoralizujacy projekt”) i réowno tyle
samo |l stopnia (np. ,ten zarzut pada z
obu stron barykady”, ,zdobyta z trudem
witadza", ,nieuzasadniony niepokdj, nie-
zadowolenie z zycia"), czyli po 47,4 proc.
dla ogétu wszystkich wyrazen zarejestro-
wanych w tekscie. Wsrod 129 okreslen w
tekscie z ,Do Rzeczy"[23] odnotowano
58 wyrazen o nacechowaniu emocjonal-
nym | stopnia (np. ,rozpaczliwa kampa-
nia wyborcza", ,uwierzyty we wszystkie
owe okropnosci”, ,stopniem chamstwa,
wulgarnosci i nienawisci «czarne mar-
sze» przebity wszystko") i 52, czyli nie-
wiele mniej, sformutowania Il stopnia (np.




podstawa sukcesu w polityce”, ,strasze-
nie «panstwem wyznaniowym»", ,adre-
sowanie wszystkich pretensji do PiS"),
czyli odpowiednio 45 proc. i 40,3 proc.
Oznacza to, ze publicysci reprezentujacy
te tytuly prasowe stosunkowo czesciej
uzywali emocjonalizméw majacych na
celu bezposrednie wyrazenie stosunku
wobec omawianych zjawisk i aktorow w
poréwnaniu do badanych tekstéw z ,Poli-
tyki" i ,Newsweeka". Subiektywna opinia
autoréw z ,Do Rzeczy" i z ,W Sieci" byta
prezentowana wprost za posrednictwem
leksykalnych srodkéw jezykowych.

Zastanawiajaca jest tez wzmozona obec-
nos¢ okreslen z nacechowaniem emo-
cjonalnym Il stopnia w artykule z tygo-
dnika ,Do Rzeczy", ktére zajety 14,7 proc.
wszystkich sformutowan (19 wyrazen).
Oznacza to, ze autor tekstu swoj stosu-
nek wobec opisywanych zdarzen mogt
wyraza¢ poprzez ironie, poréwnania lub
ukontekstowienie, a w ten sposob sto-
wa neutralne nabieraty odpowiedniego
tadunku emocjonalnego, jak w przykta-
dzie: ,«Gazeta Wyborcza» zamienita sie
w biuletyn strajkowy". Znaczenie wyra-
zenia ,biuletyn strajkowy” w zestawieniu
z renomg i waznoscig wspomnianego
dziennika zyskuje nowy sens i powoduje
powstanie pejoratywnych konotacji.

Aborcja i jej antybohaterowie

Podczas analizy narracyjnej badanych
tekstow zauwaza sie pewng tendencje
wsréd publicystéow. Koncentrowali  sie
oni przede wszystkim na postrzeganym
przez nich antagoniscie sporu o aborcje,
budujgc tym samym narracje wokot po-
staci antybohatera. Jedynie autorki arty-
kutu z tygodnika ,Polityka” zrezygnowaty
z tego sposobu przedstawienia opisywa-
nej sytuacji spoteczno-polityczne;j.

Autor tekstu z ,Do Rzeczy" pt. Aborcja
— wkret nad wkretami[24] na podstawie
omawianego sporu o aborcje zbudowat
narracje na osi konfliktu miedzy PiS-em a
anty-PiS-em. Poprzez przedrostek ,anty-
" publicysta nie prezentuje bezposrednio
swojego stosunku, ale manifestuje go wo-
bec tych, ktérzy takich a nie innych ocen
dokonujg[25], co tworzy automatycznie
u odbiorcow odpowiednie konotacje i
wskazuje na antagoniste prowadzonej
narracji. Wsréd aktoréw zaliczanych do
anty-PiS-u wymieniono organizatorow
marszu, feministki, KOD, PO oraz ogdlnie
pojeta opozycje. Za pomocg okreslen o
| stopniu nacechowania emocjonalnego
(czyli bezposrednio wyrazajacych stosu-
nek wobec aktoréw) okreslano ten obdz
takimi cechami, jak prymitywizm, skraj-
ne zideologizowanie, brak jednosci oraz
ktamliwo$é. Organizatorki marszu byty
czesto okreslane mianem ,celebrytek”,

co w odpowiednim kontekscie nabiera
silnie negatywnego tadunku emocjonal-
nego. Charakteryzowano je jako grupe
rozhisteryzowanych i niedoswiadczo-
nych dziataczek, a poprzez presupozycje
sugerowano ich ,nienormalnos¢”, jak w
przyktadzie: ,«normalne» uczestniczki
protestu, ktére nie identyfikujg sie z femi-
nizmem"[26]. Wziety w cudzystéw epitet
.hormalne” suponuje, ze feministki-orga-
nizatorki protestu odznaczaja sie cecha
opozycyjna.

Protagonistg opisywanej narracji jest
PiS z Jarostawem Kaczyriskim na czele,
ktdrego osoba, co ciekawe, jest czesto
wspominana wymiennie z partig, ktorg
reprezentuje, co moze Swiadczy¢ o pew-
nym utozsamianiu partii rzadzacej pod
postacia jej prezesa, lecz w przypadku
artykutu ,Do Rzeczy" czesto ma row-
niez wymiar ironiczny, jak w przyktadzie:
.Rados¢ liderow anty-PiS, Zze wreszcie
udato sie wyprowadzi¢ na ulice przeciw-
ko Kaczynskiego prawdziwe ttumy"[27].
Wiekszos¢ opiséw dotyczacych PiS-u
jest o zabarwieniu ironicznym, jakby byty
wyrazane przez przedstawicieli opozycji,
co jest celowym zabiegiem ze strony pu-
blicysty, ktéry w sposéb niejawny wyraza
witasny stosunek do bohateréw narracji.
Stara sie o$Smieszy¢ w ten sposéb anta-
goniste oraz podkresli¢, ze prawdziwymi
cechami partii rzadzacej sg te opozycyj-
ne do tych prezentowanych w ironicz-
nych sformutowaniach, jak na przyktad
w zdaniu: ,Bierno$é PiS i wrecz prowo-
kowanie emocji, ktére wypchnety «czarne
marsze» na ulice, wynikly z tradycyjnej
PiS-owskiej nieudacznosci. A wszystkie
pozytywne dla partii dalekosiezne skutki
proaborcyjnego wybuchu po prostu trafi-
ty sie jak przystowiowej $lepej kurze."[28].
Celem opisywanego protagonisty jest
umocnienie swojej wiadzy w panstwie,
co, wedtug autora artykutu i mimo za-
pewnien opozycji, mu sie udaje. Uwidacz-
nia sie to w zdaniu: ,Wiele wskazuje na to,
ze zwyciestwo prowokacji antypisowskiej
byto w istocie zwyciestwem prowokacji
PiS-owskiej"[29]. Publicysta podsumo-
wat Czarny Protest za pomoca opozycji
binarnej na osi zwyciestwo PiS-u i prze-
grana anty-PiS-u, co podkresla budowa-
ng przez caty tekst narracje.

Autorka artykutu Pie¢ manipulacji wojny
aborcyjnej z tygodnika ,W Sieci"[30] o
wiele mniej uwagi poswieca protagoni-
Scie, jakim ponownie jest PiS, w porow-
naniu do ,Do Rzeczy". Tym razem partia
rzadzgca wystepuje w asyscie swojego
ideologicznego wsparcia lub inaczej po-
mocnika, czyli Kosciota. Pozytywny ob-
raz PiS-u tworzony jest poprzez ukryte
presupozycje, a przede wszystkim przez
opozycyjne zestawienie z antagonistg
narracji, czyli ogdlnie pojeta opozycja,
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na ktérg tym razem sktadajg sie gtéwnie
przedstawiciele lewicy. Antagonista staje
na drodze protagonisty starajgcego sie
wypracowac spoteczny i polityczny kom-
promis w sprawie sporu o aborcje, zapro-
wadzajgc tym samym spokdj i porzadek
spoteczny. Opozycja jest opisywana taki-
mi wyrazeniami, jak ,zdeterminowane sity
propagandowe"” czy ,antyrzadowa pro-
paganda" oparta na ,antywartosciach”.
Oskarzana jest o ktamstwo, histerig, za-
bijanie nienarodzonych dzieci oraz desta-
bilizowanie proceséw spotecznych, ktdore
PiS stara sie poprzez racjonalne dziata-
nia polityczne uporzadkowa¢. Zdaniem
autorki opozycja sprowadza ,rozmowe o
aborcji do poziomu rynsztoka i odraza-
jacych wulgaryzmoéw"[31]. Zbudowanie
narracji tekstu wokot antybohatera pod-
kresla poziom metaforyzacji poszczegdl-
nych aktoréw.

Aktor Liczba metafor
Opozycja 14
PiS 3
Kosciot 2
Organizacje pro-life 2

Tabela 2. Liczba metafor opisujacych ak-
torow w artykule z tygodnika ,,W Sieci”

Opozycja, czyli antagonista przedstawio-
nej narracji, zajeta dominujgca pozycje w
poziomie metaforyzacji z 14 wyrazenia-
mi przenosnymi na 36 wszystkich zare-
jestrowanych. Opisywano jg za pomoca
kategorii nawigzujgcych do ruchu i orien-
tacji przestrzennej, podkreslajgc spada-
nie lub cofanie sie, co wywotuje konota-
cje pejoratywne. Poza tym nawigzywano
do metafor grywalizacyjnych, eksponujac
che¢ antybohatera do ,ugrania” czegos w
opisywanym sporze spoteczno-politycz-
nym, oraz do wyrazen wojennych, co uwi-
dacznia destrukcyjng role omawianego
aktora wprowadzajgcego chaos w upo-
rzagdkowany swiat PiS-u.

Narracja artykutu Kaczynski w putapce
w tygodniku ,Newsweek"[32] jest zbudo-
wana wokot postaci Jarostawa Kaczyn-
skiego przedstawionego jako antyboha-
ter, ktory jest winny ,wojnie kulturowej"
(wyrazenie to padto w badanym tekscie
7 razy, co podkresla tym samym istnienie
pewnego konfliktu, na ktérym bazuje nar-
racja publikacji) prowadzonej w Polsce
wokot tematu aborcji. Celem prezesa PiS
jest umocnienie wtasnej wtadzy w pan-
stwie, a na drodze ku temu celowi stato i
nadal staje wiele przeszkdd — poczynajac
od Marka Jurka (w nawigzaniu do roku
2007) po ,fanatycznych" i ,radykalnych”
przedstawicieli prawicy oraz ,najbar-
dziej konserwatywng frakcje polskiego
Kosciota". Co ciekawe, autor artykutu nie
wspomina w tym kontekscie o opozy-
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cji czy innych oponentach politycznych,
umniejszajgc tym samym ich role w spo-
rze. Podstawowymi cechami charaktery-
zujacymi antybohatera sg niekonsekwen-
cja w gtoszonych pogladach, cyniczny
pragmatyzm, dwulicowos$¢ oraz dziatanie
na wtasng korzys¢ bez wzgledu na do-
bro spoteczenstwa. Poréwnany zostat do
ucznia Wiadimira Putina, ktéry umacnia
.putinowski konserwatyzm" w Polsce
oraz do ucznia Machiavellego, co podkre-
$la watpliwg moralnosé srodkoéw, ktére
majg doprowadzi¢ go do ostatecznej su-
premacji w polskiej polityce. O catkowitej
dominacji postaci Jarostawa Kaczynskie-
go w prowadzonej narracji $wiadczy nizej
zaprezentowane zestawienie poziomu
metaforyzacji aktorow wystepujacych w
artykule.

Aktor Liczba metafor
Jarostaw Kaczynski 23
Wiadimir Putin 2
PiS 2
Kosciot 1
Marek Jurek 1

Tabela 3. Liczba metafor opisujacych ak-
torow w artykule z tygodnika ,Newswe-
ekll

Jarostawowi Kaczynskiemu poswiecono
23 metafory z 42, czyli ponad 50 proc.
uzytych wyrazen przenosnych. Opozycji
lub innym oponentom politycznym nie
poswiecono ani jednej metafory. Przed-
stawiano prezesa PiS-u jako sprytnego
gracza, ktory ,bedzie probowat wszyst-
kich ogra¢" oraz jako rezysera przedsta-
wionej sytuacji politycznej, ktory ,przygo-
towuje nowe scenariusze”, co Swiadczy o
jego dominujacej roli i kontroli, jaka spra-
wuje nad panstwem. Najczesciej uzywa-
na kategoria tematyczna metafor opisu-
jaca Jarostawa Kaczynskiego nawigzuje
do ruchu i relacji przestrzennych, co po-
twierdza jego wptywowa role i dynamizm,
z jakim porusza sie po scenie polityczne;j.
Autor artykutu nie przedstawit w sposdb
bezposredni protagonisty i antagoni-
sty narracji. Bohaterem (a tak napraw-
de antybohaterem), bedacym centrum
prowadzonej w artykule opowiesci, jest
sam Jarostaw Kaczynski, ktory, wedtug
publicysty, przez wtasne mniej lub bar-
dziej przemyslane decyzje polityczne
podejmowane w przesztosci jest ska-
zany na kontynuowanie pewnej drogi
Swiatopogladowej, do ktorej sam nie jest
przekonany i ktéra destabilizuje panstwo,
ale jednoczesnie umacnia jego wtadze
przynajmniej wsrod jego twardego elek-
toratu. Osig konfliktu zbudowanej narra-
cji sg faktycznie poglady prezesa PiS-u
a jego dziatania, ktére pogladéw tych nie
odzwierciedlajg. Winny /temu jest sam
Jarostaw Kaczynski, ktéry w celu zdoby-
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cia wtadzy (po jej utracie w 2007) musiat
zwroci¢ sie ku radykalnie prawicowej
czeSci spoteczenstwa, ktorej obecnie
stat sie metaforycznym ,zaktadnikiem”.
Dodatkowo wartoscia, przeciwko ktorej
prezes dziata, jest pokdj i porzadek w
panstwie. To on, zdaniem autora artykutu,
jest sprawca dziejacej sie ,wojny kulturo-
wej" i destabilizacji w spoteczenstwie.

Poréwnanie tekstow z tygodnikéw W
Sieci" i ,Newsweek" nabiera wyjatkowego
znaczenia podczas analizy sposobu opi-
sywania samego zjawiska aborcji. Gdy 0$
sporu publicysci badanych tekstow okre-
$lali zazwyczaj konfliktem miedzy mniej
lub bardziej wyraznie zarysowanymi pro-
tagonistg i antagonista, tak przedmiotem
sporu byt konflikt o aborcje. W warstwie
jezykowej, a doktadnie w leksykalnych
srodkach jezykowych o zréznicowanym
tadunku emocjonalnym, dostrzega sie
uzewnetrznienie sie stosunku autoréw
artykutow wobec omawianego tematu, co
jednoczesnie wskazuje na ich preferencje
wzgledem okreslonych grup politycznych
i spotecznych prezentujgcych konkret-
ne poglady wzgledem sporu o aborcje.
Tak na przyktad tygodnik ,W Sieci" okre-
$lat aborcje nastepujacymi okreslenia-
mi zawierajgcymi wyjgtkowe nasycenie
tadunkiem emocjonalnym: ,zabijanie
dzieci nienarodzonych”, ,zabdjstwo",
.zabicie dziecka". Dodatkowo omawiana
publikacja zawierata wiele odniesie do
wartosci rodzinnych, okreslajgc aborcje
jako przeciwdziatanie tym wartosciom,
co jednoczesnie sugeruje brak zgody z
takimi aktorami jak lewica czy organiza-
torzy Czarnego Protestu. Z drugiej strony
tygodnik ,Newsweek" okreslat ptod wyra-
zeniami takimi, jak ,embrion” i ,zarodek",
nadajgc omawianemu zjawisku catkowi-
cie neutralnego charakteru, kierujgc tym
samym swe preferencje ku organizacjom
pro-choice. Natomiast w tekscie z tygo-
dnika ,W Sieci" postugiwano sie sformu-
towaniami typu ,zycie poczete", ,dzieci
nienarodzone” czy ,nowe zycie".

Ten rézny repertuar semantyczny uzywa-
ny w opisach aborcji powoduje rézny spo-
sob definiowania zjawiska, akcentowanie
lub ukrywanie innych jego aspektéw. Po-
zwala wyrazi¢ emocjonalny stosunek au-
tora, buduje silniejszg identyfikacje gru-
powa (a co za tym idzie lojalno$¢ wobec
tytutu prasowego), ale réwniez utrudnia
komunikacje i dojscie do ewentualnego
konsensusu. Anna Matuchniak-Krasuska
przedstawita te zréznicowane repertu-
ary semantyczne charakteryzujace jezyk
grup pro-choice i pro-life jako polaryza-
cje kategorii[33]. Okazuje sie, ze po ponad
25 latach dyskurs publiczny w Polsce do-
tyczacy aborcji zmienit sie nieznacznie, a
teorie przedstawiane na poczatku lat 90.
posiadajag swoje odzwierciedlenie row-

niez w dzisiejszych czasach.

Publicystki z tygodnika ,Polityka"” w ar-
tykule Zakasane spddnice[34] prezentujg
catkowicie odmienne prowadzenie nar-
racji, w ktérym trudno o tak oczywiste
wyréznienie protagonisty i antagonisty.
Opinie autorek sg ukryte w szeroko opi-
sanych kontekstach, porownaniach oraz
zestawieniach réznych zdarzen czy zja-
wisk obok siebie. Z tego wzgledu ,Polity-
ka" uplasowata sie na ostatnim miejscu
wsrdd badanych tytutéw prasowych pod
wzgledem poziomu emocjonalizacji lek-
sykalnych srodkow jezykowych. Analizo-
wanemu tekstowi nie brakuje sugestyw-
nosci, lecz opinie i stosunek emocjonalny
ukryty jest na innym poziomie tekstu, niz
w przypadku reszty badanych artykutow.

Artykut przedstawia szeroki obraz sporu
o aborcje w Polsce — od opisu samego
protestu, wszystkich zaproponowanych
projektow ustaw dotyczacych prawa
aborcyjnego, obszernych kontekstow
miedzynarodowych po rozwazania na
temat ewentualnych rozwigzan oraz ich
mozliwych konsekwencji. Bohaterem, na
ktorym bazuje narracja artykutu to nie
przedstawiciele $wiata polityki, jak miato
to miejsce w innych analizowanych tek-
stach publicystycznych, a same kobiety,
ktére muszg stawia¢ czota licznym pro-
blematycznym kwestiom — dziurawemu
systemowi aktualnie dziatajgcego prawa
aborcyjnego, nieegzekwowaniu praw wy-
nikajacych z obecnej ustawy oraz ewen-
tualnym zmianom, ktére, zdaniem publi-
cystek, moga zaszkodzi¢ i utrudnic¢ i tak
juz nietatwa sytuacje przysztych matek.
Wsparciem lub inaczej pomocnikiem dla
kobiet w zaprezentowanej narracji jest
miedzy innymi Barbara Nowacka stoja-
ca na czele Stowarzyszenia Inicjatywa
Polska. Wniosek ten wynika jednak nie z
bezposredniego wskazania poprzez uzy-
ty repertuar semantyczny, a przez odpo-
wiednie ukontekstowienie przedsiewzie¢
podejmowanych przez prezes Zjednoczo-
nej Lewicy. Przyktadowo pomyst Barbary
Nowackiej wprowadzenia ogélnoeuropej-
skiej inicjatywy ustawodawczej dotycza-
cej praw kobiet zostat przedstawiony w
zestawieniu z obrazowymi przyktadami
tamania tych praw w Irlandii czy Peru, co
wskazuje na Swiatowe zapotrzebowanie
na zmiany aktualnie istniejgcego stanu
rzeczy, za czym idzie poparcie dla propo-
zycji polskiej dziataczki politycznej. Nar-
racyjng przeszkoda w osiaggnieciu przez
kobiety celu, jakim jest sprawiedliwe
prawo aborcyjne, jest prawicowe stowa-
rzyszenie Ordo luris czy senatorowie PiS,
czyli jedne z grup politycznych proponu-
jacych nowe projekty ustaw w sprawie
aborcji. Tym razem stosunek emocjo-
nalny autorek objawia sie w strukturach
jezykowych (cho¢ nie w okresleniach o |



stopniu nacechowania emocjonalnego)
poprzez wyrazenia metaforyczne oraz
w ironii. Oznacza to, ze negatywne na-
stawienie wobec opisywanych aktorow
objawia sie w bardziej oczywistych struk-
turach jezykowych, gdy poparcie trzeba
wnioskowac z zastosowanych zestawien,
kontekstéw i opozycji.

Analiza czterech wybranych artykutow
publicystycznych wskazuje na skupianie
sie dziennikarzy na negatywnym aspek-
cie narracyjnym opisywanego sporu, czyli
na jego antagonistach i antybohaterach.
Objawia sie to przede wszystkim w ze-
stawieniu najczesciej metaforyzowanych
aktorow oraz w dominacji srodkow je-
zykowych o zabarwieniu pejoratywnym,
co zostato przedstawione na ponizszym
wykresie.

74 proc. wszystkich zarejestrowanych
okreslen nacechowanych emocjonalnie
to wyrazenie o zabarwieniu negatywnym.
18 proc. sformutowan to te o zabarwieniu
pozytywnym, a 9 proc. zajeta kategoria
okreslen, ktérych ze wzgledu na przed-
stawiony kontekst trudno byto skatego-
ryzowa¢ do ktoérejs z dwoch kategorii,
lecz nie da sie odmowi¢ im pewnego ta-
dunku emocjonalnego, ktéry moze miec
na celu ubarwienie lub upiekszenie uzy-
tego jezyka. Oznacza to, ze prezentowa-
na przez publicystéw narracja skupiata

Podsumowanie

Podczas przeprowadzonych analiz za-
uwazono, ze tygodniki ,W Sieci” i ,Do
Rzeczy" prezentujg narracje opartg gtow-
nie na osi konfliktu miedzy wyraznie za-
rysowanymi protagonistg i antagonistg
opisywanego sporu. Natomiast tygodniki
.Polityka" i ,Newsweek" budowaty narra-
cje, koncentrujac sie wokot gtéwnego bo-
hatera sytuacji (hbedacego momentami jej
antybohaterem) oraz elementéw i akto-
row go wspierajacych bgdz mu przeszka-
dzajacych w realizacji postanowionego
celu. Zrezygnowaty one tym samym z
klarownego zarysowania antagonistycz-
nego charakteru konfliktu, stawiajgc w
centrum narracji jednego konkretnego
aktora oraz okolicznosci, w ktérych funk-
cjonuje. Opisane rozréznienie znajduje
swoje potwierdzenie w analizie uzytych
okreslen nacechowanych emocjonalnie.
Tygodniki ,W Sieci" i ,Do Rzeczy" uzy-
waty porownywalnie duzo okreslen o | i
Il stopniu nacechowania, co oznacza, ze
stosunkowo czesto autorzy wspomnia-
nych tytutéw siegali po wyrazenia emo-
cjonalne objawiajgce sie w leksykalnych
srodkach jezykowych w celu przedsta-
wienia w sposob jawny wiasnej oceny
dotyczacej opisywanych zjawisk badz
aktoréw, a w ten sposoéb réwniez antago-

Okreslenia emocjonalne

42; 9%

86; 18%

= Negatywne

= Pozytywne

359; 74%

Trudno stwierdzié¢

Wykres 1. Udziat procentowy okreslen nacechowanych emocjonalnie o zabarwieniu
negatywnym, pozytywnym oraz tych, ktére trudno skategoryzowa¢ — w 4 badanych

artykutach.

sie na aspektach negatywnych opisywa-
nego konfliktu, podkreslajgc tym samym
przede wszystkim winnych przedstawio-
nego sporu. Ten sposob prowadzenia
narracji ma swoje uzasadnienie. Wedtug
Jacka Wasilewskiego pojawienie sie
przeciwnika (inaczej zwanego antagoni-
stg) mobilizuje wspdlnote, uswiadamia-
jac wartosci, wedtug ktérych powinna
dziata¢ i ktorych, co wazniejsze, powinna
broni¢. Czasami wystarczy wyraznie za-
rysowac postac antagonisty, by stworzy¢
tozsamos¢ grupowg i okresli¢ wspdlne
cele spotecznosci[35].

nistycznego podziatu stron konfliktu. Na-
tomiast ,Newsweek" i ,Polityka" o wiele
czesSciej siegaty po wyrazenia o Il stopniu
nacechowania emocjonalnego, co ozna-
cza, ze poglady autoréw publikacji byty
czesciej ukryte w ironii i odpowiednim
ukontekstowieniu, a przez to réwniez nie
wyklarowaty sie w sposob tak przejrzysty
obozy opisywanego sporu.

Mimo réznic w budowaniu narracji przez
zbadane tytuty prasowe, zauwaza sie, ze
analizowany dyskurs koncentrowat sie na
przekazie negatywnym, o czym $wiadczy
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ogdlna dominacja wyrazen nacecho-
wanych pejoratywnie (74 proc. — przyp.
autora). Autorzy skupiali sie na oskar-
zeniach i poszukiwaniach winnego, sta-
wiajgc antybohatera czesto w centrum
narracji. Nie wspominali oni zazwyczaj
o bohaterach pozytywnych czy ofiarach
sytuacji, co, biorgc pod uwage spotecz-
ng waznos$¢ opisywanych przez publicy-
stow zdarzen, mozna uznac za dosc¢ silne
ograniczenie i selekcje. Tresci negatywne
sg atrakcyjne dla odbiorcy — przykuwajg
jego uwage i sg dobrze zapamietywa-
ne[36], dlatego ich obecno$¢ w mediach
jest wzmozona. Jednak warto zastano-
wi¢ sie, w jaki sposob taki nacisk na ne-
gatywne emocje wptywa na sam przekaz
publicystyczny i jego jako$¢. Czy prasa
publicystyczna nie traci w jakims stopniu
swojej funkcji eksplikatywnej? Czy taki
charakter przekazu nie ogranicza punktu
widzenia u projektowanych czytelnikow,
ktérzy otrzymujg mocno wyselekcjono-
wany obraz sytuacji? Czy prasa publicy-
styczna, oprocz poszukiwania winnych
sytuacji i przedstawiania oskarzen, nie
powinna opisywa¢ skomplikowania i
wielowatkowosci konfliktu z jak najszer-
szej perspektywy w celu uswiadomienia
i edukacji czytelnikéw? OdpowiedZ na
te pytania utatwitoby poszerzenie proby
badawczej o kolejne tytuty prasowe oraz
artykuty publicystyczne (nie tylko z tygo-
dnikéw spoteczno-politycznych), ktérych
analiza databy szerszy obraz sposobu
przedstawiania sporu o aborcje w pol-
skim dyskursie publicystycznym.
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Cztery oblicza Jarostawa
Kaczynskiego - oktadki wyborcze
2015 w tygodnikach opinii

Nie byt typowany przez swoje ugrupowa-
nie na premiera ani nawet szefa klubu.
Jednak polskie tygodniki opinii to jemu
poswiecity swoje powyborcze oktadki.
Co wiecej, przedstawity go w radykalnie
odmiennych barwach i przy pomocy zu-
petnie réznych metod. Jak wygladat Jaro-
staw Kaczynski na najwazniejszej stronie
gtéwnych polskich czasopism?

Rok 2015 obfitowat w wazne wydarzenia
polityczne. Dwie kampanie wyborcze -
prezydencka i parlamentarna — sprawity,
ze polskie media niemalze caty rok tet-
nity politykg. Mimo malejacej sprzedazy,
prasa wcigz pozostaje bacznym obser-
watorem biezgcych wydarzen. Niniejszy
artykut, stanowigcy pewne nawigzanie
do poprzedniego tekstu, jest poswieco-
ny oktadkom najlepiej sprzedajgcych sie
Swieckich tygodnikéw opinii — ich prze-
kazom, kompozycji i tadunkom emo-
cjonalnym. Badany materiat to oktadki
numeréw wydanych po wyborach parla-
mentarnych 2015 roku.

Zdjecia oktadkowe jako wizytéwka gaze-
ty jest najwazniejszym obrazem catego
numeru. Petni funkcje swoistej ,twarzy"”
czasopisma — informuje o kluczowych
wydarzeniach, zacheca do kupna, kreuje
styl w jaki pismo kontaktuje sie z czy-
telnikami, a takze wptywa na budowa-
nie marki samego wydawnictwa. Jest to
zatem niewatpliwie jeden z najistotniej-
szych elementéw wspotczesnej prasy.

Dynamiczny optymista

Na oktadce ,Do Rzeczy" (26.10.2015)
znajduje sie jedna posta¢ — Jarostaw
Kaczynski. Obok jego podobizny widnie-
je podpis ,Niezniszczalny. Co teraz zrobi
Jarostaw Kaczynski?". ,Do Rzeczy" uosa-
bia sukces Prawa i Sprawiedliwosci z
Jarostawem Kaczynskim, co, jak pokaze
analiza, jest widoczne we wszystkich ba-
danych tytutach.

Kaczynski przedstawiony na oktadce
wyglada na zdecydowanego przywddce.
Jest silny i pewny siebie. Sam jego obraz
jest rozswietlony i pogodny — brak niepo-
koju czy ciemnych barw. Podniesiona w
gore reka z charakterystycznym gestem

Grzegorz Kowalczyk

oznacza optymizm, podobnie jak wyrazny
usmiech lidera PiS. Posta¢ przedstawio-
na na oktadce epatuje wiarg w sukces.
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Ryc. 1. Oktadka tygodnika ,Do Rzeczy”,
nr 44/2015, 26.10.2015

Nie bez powodu jest w ruchu — zaktada
dynamizm i aktywno$¢ Jarostawa Ka-
czynskiego.

Samo przedstawienie graficzne niesie
za sobg pewne skojarzenie ze stynnym
plakatem ,Hope" Baracka Obamy. Bez
watpienia jest to jeden z szerzej znanych
plakatéw politycznych XX w. i nawigza-
nie do niego $wiadczy o przetomowosci
dokonan Jarostawa Kaczynskiego, ktory
jako pierwszy w Polsce lider partii osig-
gnat samodzielng wiekszos¢.

Hasto ,Niezniszczalny" wyraznie wska-
zuje na wszystkie przeciwnosci, ktore
przezwyciezyt lider PiS. Metafora uzyta
w tekscie niewatpliwie ma wymiar po-
zytywny. Pomimo dotychczasowych po-
razek i kilku roztaméw wewnatrz partii,
Kaczynskiemu udato sie wreszcie wygraé
wybory. Nie sposob tez unikng¢ skojarze-
nia z wielkg osobistg tragedia, jakg byta
dla tego polityka katastrofa smolenska.
O tym zdarzeniu przypomina czarny kra-

wat bohatera noszony jako znak Zatoby.
Najwieksza wizualnie czes¢ hasta ,Nie-
zniszczalny” to czastka ,Nie". Mozna jg
interpretowa¢ jako wyraz niezgody na
poprzednie rzady i zasadniczg konte-
stacje dotychczasowego sposobu spra-
wowania wtadzy w Polsce. Jarostaw Ka-
czynski wielokrotnie mowit, ze konieczna
jest gruntowna przebudowa panstwa. Z
tym stanowiskiem doskonale korespon-
duje pytanie zadane na okfadce - zawiera
ono presupozycje, ze PiS bedzie zmieniat
(w domysle cos zrobi, pytanie co).
Oktadka ,Do Rzeczy" budzi pozytywne
odczucia wobec lidera zwycieskiej par-
tii, przedstawionego jako wielki i pewny
siebie triumfator. Nie jest jednak jedno-
znacznym peanem na jego czes¢, o czym
$wiadczy pytanie o jego dalsze poczyna-
nia. Adresowana jest do oséb pozytywnie
nastawionych do Jarostawa Kaczynskie-
go i jego ugrupowania.

Obronca dziedzictwa

Oktadka ,W Sieci" z 2 listopada 2015 ma
wiecej elementéw sktadowych, jest tez
duzo bogatsza kolorystycznie i podob-
nie jak ,Do Rzeczy" ma jasne tto. Zarow-
no warstwa tekstowa, jak i graficzna sa
silnie nacechowane emocjonalnie. Wy-
stepujg na niej dwie postaci — Jarostaw
Kaczynski i tragicznie zmarty brat - Pre-
zydent Lech Kaczynski. Gérny napis o
tresci ,bedzie Polska, o jakg walczyt Lech
Kaczynski" uwzniosla fakt wygrania wy-
boréw, a takze pokazuje ciggtos¢ miedzy
polityka braci. Uzyte w kontekscie dzia-
talnosci prezydenta Kaczynskiego stowo
.walczyt" stawia w opozycji odmienne
obozy polityczne, ktére sprzeciwiaty sie
jego wizji.

Na pierwszym planie umieszczono foto-
grafie Jarostawa Kaczynskiego z wieczo-
ru wyborczego. Warto zauwazy¢, ze W
Sieci” jako jedyne uzyto autentycznego
zdjecia, nie tworzac zadnego fotomonta-
zu, kolazu, stowem - wtasnego przedsta-
wienia wizerunku prezesa PiS. Na pozo-
wanej fotografii lider wyglada korzystnie
- jest zadowolony i pozbawiony dodat-
kowych elementéw graficznych sprawia
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wrazenie ,bardziej ludzkiego”. Przed-

stawienie Kaczynskiego trzymajgcego
kwiaty uwiarygadnia go, przybliza do
czytelnikow i czyni bardziej przystepnym,

LRI

Ryc. 2. Oktadka tygodnika ,W Sieci”, nr
44/2015, 2.11.2015

jednoczesnie zaznaczajagc olbrzymi suk-
ces tego cztowieka. Jarostaw Kaczynski
jest silny i pewny siebie. Uniesiona dton
wptywa pozytywnie na budowowanie
autorytetu, a takze tworzy poczucie jed-
nosci z bratem, ktéry w podobnej pozie
znajduje sie na drugim planie.

Oktadka ,W Sieci" — jeszcze bardziej niz
ta ,Do Rzeczy" — nawigzuje do katastro-
fy smolenskiej. Lech Kaczynski wysiada
z samolotu, widac¢ tez szachownice cha-
rakterystyczng dla polskiego lotnictwa.
Biato-czerwona kolorystyka swiadczy
o patriotyzmie obydwu postaci. Fraza
.Melduje wykonanie zadania" odnosi sie
do stow wypowiedzianych przez Lecha
Kaczynskiego po wygranych wyborach
prezydenckich w 2005 roku. Jarostaw
Kaczynski uzyt jej takze podczas wieczo-
ru wyborczego dziesie¢ lat pdzniej. Duzy
biato-czerwony napis zaznacza donio-
stosc¢ tych stéw, a takze pozwala zatozy¢
aprobate redakcji. Co wiecej, wskazuje na
to, ze dorobek polityczny Lecha Kaczyn-
skiego stanowi wazne zaplecze ideowe
nowej wtadzy. ,W Sieci", oceniajgce po-
zytywnie polityke Lecha Kaczynskiego,
jednoznacznie stwierdza, ze rzady PiS
bedg podobne.

Co ciekawe, w przeciwienstwie do ,Poli-
tyki" i ,Do Rzeczy", redakcja nie zastana-
wia sie ,co zrobi" lider PiS, lecz juz sam
akt wyborczy i zdecydowane zwyciestwo
uwaza za ,wykonanie zadania". Oktadka
jest jednoznacznie pozytywna dla preze-
sa PiS, chwali obydwu braci. Bardzo do-
brze ocenia ich wktad w polska polityke,
dostrzega patos w ich dziataniach i wie-
rzy w pozytywng zmiane:
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Ponury despota

Newsweek" z 26 pazdziernika 2015 widzi
powyborczg przysztos¢ w zdecydowanie
ciemniejszych barwach. Czarne tto wpro-
wadza patrzacego w nastrdj grozy i nie-
pewnosci.

Kaczynski przedstawiony jest jako postac
ponura i niezadowolona. Dazy do wiadzy
absolutnej, pozostajagcg poza wszelka
kontrola. Tygodnik w przeciwienstwie do
pozostatych tytutdw nie zastanawia sie
jakie beda decyzje czy dziatania nowego
rzagdu. Obawia sie o demokracje, oskar-
Zajac Kaczynskiego o dazenie do absolu-
tyzmu. Swiadczy to o wrecz ekstremalnej
personalizacji tych wyboréw, co w podob-
nym tonie artykutowata wczesniej ,Poli-
tyka" (nr 43/2015). Jedynym kolorowym
elementem zdjecia jest korona na gtowie
lidera PiS - symbol wtadzy, ktéry jednak
znalazt sie w niewtasciwych rekach. Jako
symbol monarchii ukazuje Kaczynskiego

Ryc. 3. Okiadka tygodnika Newsweek”,
nr 44/2015, 26.10.2015

w sposob przeSmiewczy i nie buduje au-
torytetu. Pokazuje, ze Jarostaw Kaczyn-
ski ma tylko jeden cel — wiadze, ktdra jest
najwazniejsza i stanowi wtasciwie war-
tos¢ per se.

Gtowe Kaczynskiego nazwano ,gtowag
panstwa". Oprécz ewidentnej hiperboli,
stanowi to takze nawigzanie do francu-
skiego ,Kroéla Stonce” Ludwika XIV, co
trudno odbiera¢ jako pozytywng ocene.
Skutkiem tego nastepuje w domysle pew-
ne zdeprecjonowanie Andrzeja Dudy, kto-
ry, zdaniem redakc;ji, petni jedynie formal-
nie role gtowy panstwa, faktycznie steruje
nim Kaczynski. ,Newsweek" zgadza sie
wiec z tezg postawiong w jednym z wy-
borczych spotéw Bronistawa Komorow-
skiego (,Za Dudg stoi Kaczynski"). Lider
PiS nie liczy sie znikim, jest despotyczny
i nikt nie jest w stanie go kontrolowac.

Podtytut o tresci ,Jarostaw Kaczynski
jest bardzo bliski przejecia wtadzy, w
Polsce" napisany jest w ostrzegawczym
tonie, adresowany do ludzi nieufnych wo-
bec Kaczynskiego, ktérych jego wtadza i
wszechobecnos$¢ raczej niepokoi niz im
imponuje. Kaczynski przedstawiony jako
wiadca przysztego zycia politycznego
jest w opozycji do demokracji znanej z
ubiegtych lat. ,Newsweek"” tym samym
zauwaza, ze zaden dotychczasowy lider
polityczny nie miat w Ill RP takiej wtadzy
— obecnie zajmujacy stanowiska prezy-
dent i premier wywodzg sie z tej samej
partii, ktéra ma samodzielng wiekszo$¢ w
Sejmie i Senacie.

W przeciwienstwie do ,W Sieci" i ,Do
Rzeczy", ,Newsweek" w zaden sposdb
nie nawigzuje do przesziosci polityka.
Obawia sie Jarostawa Kaczynskiego i
jego potencjalnego wptywu na Polske. W
pewien sposob jednak, podobnie jak po-
zostate tygodniki, mitologizuje te postac.
Czyni jg potezng i wszechwtadng, petng
groznego, ale jednak tajemniczego ma-
jestatu. Bynajmniej nie cieszy sie z prze-
jecia przez niego witadzy, raczej obawia
sie wladzy absolutnej, a co za tym idzie,
utraty wolnosci. Kreuje Kaczynskiego na
silnego, ale takze bezwzglednego i bezi-
deowego przywodce. Oktadka ma za za-
danie wystraszyc¢ czytelnika liderem PiS i
witadzg, ktérg moze zgromadzi¢ w swych
rekach nie dzielac sie z nikim.

Polski Frank Underwood

Na oktadce Polityki (28.10.2015) postaé
Kaczynskiego jest przedstawiona w foto-
montazu bazujgcym na fotografii promu-
jacej amerykanski serial polityczny ,Ho-
use of Cards". Za pomocg tego zabiegu
tytut utozsamia Jarostawa Kaczynskiego
z Frankiem Underwoodem - gtéwnym
bohaterem serialu, ktoéry, bezwzglednie
niszczgc swych rywali i tamigc wszelkie
moralne normy, osigga zamierzone cele.
.Polityka" nie posuwa sie jednak tak da-
leko jak oryginat zdjecia — Kaczynski na
oktadce nie ma zakrwawionych jak Unde-
rwood rak. Jak widaé¢, gazeta nie stawia
wiec znaku réwnosci miedzy poczyna-
niami prawdziwej i fikcyjnej postaci. Co
nie zmienia faktu, ze w istocie zauwaza i
sugeruje czytelnikom duze podobienstwo
pomiedzy obiema postaciami.

Pismo z niepokojem patrzy na dalsze
poczynania lidera PiS, jednak nie jest
to tak otwarta nieche¢ jak w przypadku
.Newsweeka". Réwniez przedstawia go
w sposob surowy i beznamietny — twarz
Kaczynskiego pozbawiona jest usmie-
chu, polityk jest raczej zafrasowany, zty,
moze nawet gniewny. Sama jego posture
przedstawiono w groteskowy, nieco kary-
katuralny sposdb, co jednak nie zmienia
wrazenia potegi wizerunku stworzonego
na oktadce.



Kaczynski siedzi niczym wszechmocny
wiadca, jest panem sytuacji, podobnie‘jak
w opisie ,Newsweeka". Jednak sama jego
postac jest nieco pokraczna, niepropor-
cjonalna — sylwetka nie budzi respektu,
wptywa raczej na osmieszenie polityka.

POLITYR.

THEE] ENPEARANT 1O

s

PiS dostafo wiadze

Co teraz zrobi
Jarostaw K@.‘."‘,ﬂfki

Ryc. 4. Okiadka tygodnika ,Polityka”, nr
44/2015, 28.10.2015

Fajerwerki w tle symbolizujg wielki suk-
ces, jednak ich jasna, rozproszona czer-
wien wprowadza réwniez pewien poziom
niepewnosci, gdyz przypomina wojskowe
flary badz strzaty z artylerii. Czarne tto
potwierdza teze, ze oktadki z ciemnym
zabarwieniem majg w podobnych — pe-
joratywnie kojarzonych - barwach przed-
stawi¢ bohatera.

Ryc 5. Jedna z grafik promujacych serlal
~House of Cards"”, zrodto: facebook.com/
HouseOfCards [dostep: 1.03.2017]

Napis ,PiS dostato wtadze" sSwiadczy
o chtodnym stosunku redakcji do tego
ugrupowania. Nie bez przyczyny nie napi-
sano np. ,Polacy wybrali PiS" lub cho¢by
.PiS wygrat wybory". Zdaniem ,Polityki"
gtéwnym celem Prawa i Sprawiedliwosci
byta witadza, a okolicznosci jej otrzyma-
nia nie sg tak istotne. PiS dostato cos, na
co dtugo oczekiwato. Jednak PiS oznacza
w tym sensie przede wszystkim Jarosta-
wa Kaczynskiego. Tygodnik identycznie
jak ,Do Rzeczy" zastanawia sie, co zrobi
lider zwycieskiego ugrupowania. W prze-
ciwienstwie jednak do konserwatywne-
go pisma nie stawia znaku zapytania, w
zapowiedzianych ,scenariuszach, ko-

mentarzach, analizach” zdaje sie przed-
stawiac¢ cos$, co powinno sie wydarzy¢.
Prezentuje wiekszy poziom pewnosci po-
stawionych prognoz.

Podsumowanie

W analizowanym materiale cata zmiana
wynikajgca z wyboréw zostaje przedsta-
wiona jako sukces jednego cztowieka.
Potwierdza to teze o personalizacji poli-
tyki, czyli patrzeniu na wydarzenia poli-
tyczne przez pryzmat pojedynczych oséb.
Co wiecej, jak wynika z badanego mate-
riatu Jarostaw Kaczynski jest symbolem
nie tylko swojej partii, ale takze, a moze
przede wszystkim, emanacjg pewnego
systemu wartosci, uwazanego przez jed-
nych za cenny i potrzebny, a przez innych
za szkodliwy dla kraju badz grozny.
Interesujgcym aspektem oktadek byty
uzyte w nich metafory. ,Do Rzeczy" i ,W
Sieci" uzywa metafor z dziedziny milita-
rystyki — stowa ,niezniszczalny" lub ,wal-
czyt', podczas gdy ,Polityka” i ,Newswe-
ek" koncentrujg sie na atrybutach wtadzy
— korona, utozsamienie prezesa PiS z
.gtowg panstwa" czy personifikowanie
PiS, ktore ,dostato wtadze" jako Jarosta-
wa Kaczynskiego. Forma przedstawie-
nia tej postaci ksztattuje nacechowanie
emocjonalne — w obydwu przypadkach
lider PiS jest zwyciezcg, jednak przedsta-
wianym w odmiennym sposob: jako he-
ros lub bezwzgledny wtadca.

Oktadki odwotujg sie do pewnych klisz
kulturowych, stad prezentacja okreslo-
nych atrybutow wtadzy badZz gestow
triumfu. Tutaj rowniez oktadki ,New-
sweeka" i ,Polityki" réznig sie od dwdch
pozostatych. Swiat w nich przedstawiony
nawigzuje do archetypu kréla — atrybu-
tami Jarostawa Kaczynskiego sg korona
i tron. Majg one zilustrowac potege, ale
interpretowang w sposdéb negatywny -
pozbawiong wszelkiej kontroli. Swiadczy
o tym z jednej strony sformutowanie o
wiadzy absolutnej, a z drugiej nawigza-
nie do bezlitosnego Franka Underwooda.
Paradoksalnie, tygodniki konserwatyw-
ne nie odwotywaty sie w ten sposob do
rzeczywistosci. W ich obrazach Kaczyn-
ski byt przedstawiony jako wspétczesny
polityk, rozpromieniony po zwyciestwie.
Choc¢ i one czerpaty z historii, jednak tej
wspotczesnej — przede wszystkim z ka-
tastrofy smolenskiej, ale tez np. plakatu
Baracka Obamy.

Jarostaw Kaczynski w konserwatywnych
pismach jest usmiechniety, przedstawio-
ny na jasnym tle i na pewno nie wzbudza
zaniepokojenia. WydzZwiek oktadek jest
zdecydowanie optymistyczny. W liberal-
no-lewicowych tygodnikach jest postacia
niesympatyczng, ponurg i apodyktyczna.
We wszystkich badanych periodykach
lider PiS przedstawiony jest jako silny
przywddca, a nie jak ,dobry sasiad”, ktory

nr 3 (16)/2017

w podziale A. Falkowskiego i W. Cwaliny
z ksigzki ,Marketing polityczny" oznacza
cztowieka swojskiego - takiego, ktory
wzbudza bardziej sympatie anizeli re-
spekt.

Wbrew pozorom oktadki po wyborach
parlamentarnych byty zorientowane na
jednego cztowieka by¢ moze nawet bar-
dziej niz ich odpowiedniki z wyboréw
prezydenckich. W tych drugich oczywi-
stym jest, ze wszyscy koncentrujg sie na
zwycieskim kandydacie, wygrata wszak
jedna osoba. Dlaczego zatem Jarostaw
Kaczynski stat sie jedynym obiektem
zainteresowania czterech wiodacych na
polskim rynku czasopism? Oczywiscie
mozna to ttumaczy¢ sprawowang przez
niego funkcja. Nic dziwnego, ze uwaga
medidéw skupita sie na liderze zwycieskie-
go ugrupowania. Z drugiej jednak strony
Prawo i Sprawiedliwos¢ jasno zadekla-
rowato, iz w razie wygranych wyboréw
urzad premiera obejmie Beata Szydto.
Tygodniki opinii jednomysinie skupity
sie jednak na postaci Jarostawa Kaczyn-
skiego, niezaleznie od profilu redakcji i
oceny samej postaci. To zjawisko mozna
ttumaczy¢ charyzma samego lidera, jego
dtugim stazem na polskiej scenie poli-
tycznej, a takze i moze przede wszystkim
— jak wykazata analiza, jaskrawymi i zu-
petnie skrajnymi ocenami jego osoby.
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~Kopciuszek” i ,inna’potka” -
jak skomentowano mecz Legia
Warszawa-Borussia Dortmund?
Analiza poroéwnawcza

Powrot polskiej druzyny do Ligi Mistrzow
po ponad dziewietnastu latach oczekiwa-
nia poruszyt polskie srodowisko sporto-
we, zwtaszcza dziennikarzy i ekspertow.
Pierwsze spotkanie Legia Warszawa
przegrata z Borussig Dortmund 0:6. Mecz
transmitowata stacja Canal+ (posiadacz
praw do transmisji rozgrywek Ligi Mi-
strzéw w latach 2015-2018)[1], a komen-
towat go duet Rafat Wolski i Kazimierz
Wegrzyn. Mecz pokazywata takze Tele-
wizja Polskal[2], a duet komentatoréw na
jej antenie stworzyli Dariusz Szpakowski
i Andrzej Juskowiak. Dato to mozliwos¢
poréwnania dwoéch komentarzy tego
spotkania, szczegdlnie interesujgcego ze
wzgledu na jednoznaczny wynik meczu,
ktory niekoniecznie musiat oznaczac jed-
norodny komentarz.

Komentarz sportowy w literaturze jest
czesto traktowany jako element wiekszej
catosci, na przyktad jako sktadowa catej
transmisji sportowej.[3] Poszczegdlni au-
torzy pochylajg sie nad gatunkiem gtebiej
i analizujg przede wszystkim jego cechy
leksykalne — zapozyczenia, sktadnie, role
danej czesci mowy w przekazie dzienni-
karza. Prace analityczng nad gatunkiem
utrudnia chaos terminologiczny. Autorzy
podejmujgcy prébe analizy komentarza
sportowego zwracajg uwage na koniecz-
nos¢ badan genologicznych, ktére po-
zwolityby stworzy¢ wzorce gatunkowe
miedzy innymi dla komentarza sporto-
wego.[4] Co prawda na przestrzeni kil-
ku ostatnich lat pojawity sie pojedyncze
publikacje analizujgce nowe tendencje
warsztatowe w komentarzu sportowym, a
takze zestawienia komentarza radiowego
i telewizyjnego. W rozwazaniach skupia-
no sie jednak gtéwnie na analizie formy,
wzorcow gatunkowych, a nie merytorycz-
nej wartosci komentarza. Jak dotad jedy-
ng polskojezyczng, szczegdtowy proba
charakterystyki oraz analizy komenta-
rza sportowego jest ksigzka Telewizyjna
transmisja sportowa w ujeciu genologii
lingwistycznej autorstwa Beaty Grochali.
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W publikacji tej, procz analizy zawartosci
komentarza sportowego, autorka pod-
data analizie transmisje sportowg jako
zjawisko sktadajace sie z wielu gatunkow
dziennikarskich.

Analizowane spotkanie zostato roboczo
podzielone na dwanascie czesci, ktorych
granice warunkowaty wydarzenia na bo-
isku. Czesci te wskazano w ponizszej ta-
beli.

Analizie porownawczej poddano wytgcz-
nie przekaz tzw. pierwszego komentatora
w obu przypadkach (czyli Wtodzimierza
Szaranowicza i Rafata Wolskiego). Oce-
nie podlegaty takie elementy jak: sposéb
prognozowania wyniku spotkania, sto-
sowanie metafor, stopien krytyki zespotu
Legii Warszawa, podsumowanie spotka-
nia, uzycie sformutowan potocznych oraz
prozodia wypowiedzi komentatoréw.

Szklana kula, czyli przewidywanie wyniku

Dariusz Szpakowski podjat sie ogdlnej
prognozy postawy Legii w spotkaniu z
wicemistrzem Niemiec. Podczas wpro-
wadzenia do pierwszej potowy meczu py-
tat: ,czy to jest realne, aby Legia (...) byta
takim kameleonem? Zeby zagrata dzi$ na
miare oczekiwan, na miare pragnien?".
Zadajac pytanie, pozornie retoryczne,
podjat sie préby odpowiedzi, stwierdza-
jac: ,mysle, ze tak". Od razu uzasad-
nit swoje oczekiwania stowami ,nowe
otwarcie, nowe boisko, dwadziescia lat
przyszto czekaé, zdecydowanie za dtugo.
Ale byto warto".

Rafat Wolski z rezerwa podszedt do préb
przewidzenia wyniku meczu. Podczas
wprowadzenia do pierwszej czesci spo-
tkania poczynit krotka refleksje i takze
postawit pytanie: ,To jest inna pétka, to
jest inny budzet, to jest inna organiza-

Czes$€ meczu

Przedziat czasu

Wprowadzenie do | potowy

Przed meczem (okoto 2 minuty)

Przedstawienie sktaddw

Przed meczem (oketo 3 minuty)

Wynik 0:0

1-6 minuta meczu

Wynik 0:1

7-15 minuta meczu

Szybka utrata dwoch bramek, wynik 0:2 i 0:3

15-18 minuta meczu

Stabilizacja sytuacji na boisku

19-30 minuta meczu

Proby ataku podejmowane przez Legie Warszawa

31-38 minuta meczu

Podsumowanie | potowy

39-45 minuta meczu

Wprowadzenie do Il potowy

Przerwa (3 minuty 30 sekund)

Zwaolnienie tempa gry, wynik 0:4

45-75 minuta meczu

Szybka utrata dwoch bramek, wynik 0:5 i 0:6

76-88 minuta meczu

Koniec meczu, podsumowanie

89-50 minuta meczu + okoto 4 minuty po meczu

Tabela 1. Podziat czasu transmisji meczu Legia Warszawa - Borussia Dortmund na
czesci (uzasadnione logika przebiegu sytuacji na boisku). Zrédio: opracowanie wia-

she.



¢ja, to jest inna infrastruktura i to sgiinne
mozliwosci. Ale to jest tez futbol. Moze-
my sobie przypomnie¢ wiele spotkan, w
ktorych ten wielki, ten faworyt nie wygry-
wat. Wszystko sprowadza sie do pytania,
czy Legia odnajdzie sie na tym poziomie
grajac z druzyna, ktéra chce grac po swo-
jemu?”. W tym wypadku komentator nie
podjat sie proby odpowiedzi, czynigc z
pytania faktyczne pytanie retoryczne.
Obaj komentatorzy zastosowali podob-
ny schemat wprowadzenia widzow w
klimat spotkania. Szpakowski i Wolski
podkreslili, ze Legii trudno bedzie sprawi¢
sensacje, jednoczesnie zaznaczajgc, ze
w futbolu wszystko jest mozliwe. Swoje
wypowiedzi konczyli pytaniem, ktére po-
zostawiato ostateczny wynik meczu jako
kwestie otwarta. Z tg jednak réznica, ze
dziennikarz Telewizji Polskiej zdawat sie
mochniej wierzy¢ w sukces polskiej druzy-
ny. Wolski na postawione pytanie nie od-
powiedziat, natomiast Szpakowski ocenit
na antenie szanse Legii i odpowiedziat na
postawione przez siebie samego pytanie
.Czy to jest realne, aby Legia (...) byta ta-
kim kameleonem? Zeby zagrata dzi$ na
miare oczekiwan, na miare pragnien?".
Odpowiedz ,mysle, ze tak” jednoznacznie
okreslita oczekiwania, jakie wobec pol-
skiej druzyny miat Dariusz Szpakowski.

Bajka o Kopciuszku vs zabawa w kotka i
myszke

Obaj komentatorzy stosowali w swoich
wypowiedziach metafory. W komento-
waniu meczu pitki noznej metafory od-
grywaja szczegolna role, poniewaz dzieki
nim dziennikarz moze przejrzyscie i krot-
ko uzasadni¢ swoje zdanie, bez podejmo-
wania szczegotowej analizy. . Dodatkowo
metaforyzacja pozwala uwypukla¢ i ttu-
mi¢ pewne cechy opisywanego zjawiska,
w zaleznosci od kontekstu ich uzycia.[5]
Dariusz Szpakowski stosowat metafo-
ry rzadziej, jednak gdy juz doszto do ich
uzycia, byty tresciowo bardziej oderwane
od tematyki pitki noznej. Podczas wpro-
wadzenia do pierwszej potowy moéwit: , To
ma by¢ piekny, niezapomniany wieczor.
To ma by¢ magiczna noc, ale zeby tak
sie stato, Kopciuszek musi przeistoczy¢
sie w ksiezniczke i zatanczy¢ na balu,
zeby zwrdécono na nig uwage". Metafo-
ra odwotata sie do poziomu sportowego
reprezentowanego przez Legie i rangi
rozgrywek. Szpakowski uwypuklit wiec
wyjatkowos¢ powrotu Legii do elity oraz
przepas¢ sportowg, poniewaz Kopciu-
szek kojarzy sie gtéwnie z rozwarstwie-
niem spotecznym. Jednak jego historia
miata pozytywny finat, na taki zapewne
nastawiat sie sam dziennikarz. Byta to
gtéwna metafora, do ktoérej Szpakowski
odwotywat sie w dalszych czesSciach spo-
tkania. Podczas wprowadzenia do drugiej
potowy meczu komentator nadal meta-

forycznie okreslat Legie ,Kopciuszkiem”:
.Legia nadal jest Kopciuszkiem i to dzi-
siaj dobitnie widac", tym razem wyraznie
zwracajac uwage na roznice klas miedzy
zespotami. Szpakowski podsumowu-
jac pierwszg czes¢ spotkania, gdy Legia
przegrywata juz 0:3, stwierdzit: ,mozna
powiedzie¢, ze mecz ustawiony przez
Borussie"”, majgc na mysli stabilizacje i
pewnos¢ wyniku, jaki wypracowat zespot.
Podczas wprowadzenia do drugiej poto-
wy meczu mowit: ,szybko zostata Legia,
my, kibice, zostaliSmy sprowadzeni na
ziemie". Metafora zostata dookreslona
stowami: ,mysle nie o szybko straconych
bramkach, a o stylu gry". Podczas podsu-
mowania meczu Szpakowski powiedziat:
.MieliSmy wyobrazenie z kim gramy, nie
sadzili$my, ze w ten sposéb Legia zosta-
nie obnazona i w takim stylu".

Metafory w komentarzu Rafata Wolskie-
go pojawiaty sie czesciej. Byty mniej wy-
rafinowane, ale bardziej wydajne, bardziej
jednoznaczne niz abstrakcyjne przeno-
$nie Szpakowskiego. Wolski rozpoczat
wprowadzenie do pierwszej potowy od
stwierdzenia: ,To jest inna potka, to jest
inny budzet, to jest inna organizacja, to
jest inna infrastruktura i to sg inne mozli-
wosci". Podczas przedstawienia sktadow
metaforycznie okreslit stopien zgrania
wyjsciowych sktadéw obydwu druzyn:
.Wiemy, ze Borussia jest w przebudowie
(...) ale co tu powiedzie¢ o Legii? Jej sytu-
acja jest bardzo, bardzo delikatna. Mamy
dzisiaj w gtowie wiele znakéw zapytania”.
Wolski zwrdcit wiec uwage, ze oba zespo-
ty sg jeszcze w trakcie ,budowy”, jednak
wyraznie zaznaczyt, ze Legia przechodzi
wieksze zmiany niz rywal. Zdaniem ko-
mentatora takie okolicznosci spotkania
stworzyty jeszcze przed rozpoczeciem
meczu wiele niewiadomych. Bardziej
oderwang od sportowej terminologii byta
metaforyzacja postawy bramkarza Legii
Arkadiusza Malarza na tle obroncow. W
momencie szybkiej utraty dwdch bramek
w pierwszej potowie (bramki na 0:2 i 0:3)
Wolski okreslit sytuacje stowami: ,Ja nie
wiem, gdzie jest linia obrony Legii, jak ta
pitka pruje w powietrzu. (...) Wydaje mi sie
jakby Arkadiusz Malarz byt zupetnie sam,
na jakiej$ innej planecie". Odniesienie
do planety jako metaforycznego miejsca
przebywania bramkarza zwraca uwage
na dystans, réznice w postawie zawod-
nikéw. Opisujac dominacje graczy Borus-
sii, w momencie stabilizacji sytuacji na
boisku (miedzy 19, a 30 minutg), Wolski
mowit: ,Popatrzmy co oni tutaj robig (...)
Zabawa w kotka i myszke", gdzie w role
kotka wcielita sie Borussia, a role mysz-
ki przyjeta Legia. Wymownie okreslit tez
funkcjonowanie defensywy gospodarzy
w momencie préb ataku Legii (miedzy
31, a 38 minutq): ,Cigg dalszy tego se-
rialu pod tytutem »zero komunikacji«".
Uzycie metafory serialu w odniesieniu do
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probleméw Legii wskazuje na ciggtosé
tego zjawiska. Caly okres gry miedzy 31
a 38 minutg komentator podsumowat
stowami: ,Dobre jest tylko to, ze Legia
zatrzymata ten strumien goli". Podczas
wprowadzenia do drugiej potowy meczu
Wolski stwierdzit: ,Nie chciatbym, aby gra
w Lidze Mistrzow Legii przeszkadzata.
Zeby ja niszczyta, dotowata”. Uzycie na-
cechowanych czasownikéw eksponuje
ewentualne konsekwencje zitej postawy
zespotu. Podsumowujgc dwie szybko
stracone bramki w drugiej potowie (wy-
nik 0:5 i 0:6), Wolski uzyt metonimii, czyli
mowit o czyms$ istniejgcym, aby opisac
inng rzecz badz zjawisko, pozostajace z
tym pierwszym w pewnym powigzaniu.[6]
.Wystarczy sam moment, kiedy podajacy
miat przed sobg lotnisko”, co miato ozna-
czac¢ pozostawienie zbyt wielu wolnych
przestrzeni w konsekwencji braku krycia
ze strony Legii. Przywotanie tak rozlegtej
przestrzeni jak lotnisko wskazywato tez
skale btedéw pitkarzy.

Zle, fatalnie, rozpaczliwie — krytyka Legii
Warszawa

Najwieksze roznice pomiedzy komen-
tatorami wystapity w ocenie stylu gry
Legii i mozliwych przyczyn ztej postawy
polskiego klubu. Dariusz Szpakowski
czesto szukat usprawiedliwienia dla sta-
bej postawy gospodarzy. Jeszcze przy
bezbramkowym wyniku (miedzy 1 a 6
minutg) odnidst sie do préby strzatu gra-
cza Borussii w nastepujacy sposob: ,No
i pokazanie przez Aubameyanga, kto tu
bedzie strzelat, kto atakowat". Zdanie to
zawiera implikature, ze nalezy spodzie-
wac sie wiekszej liczby atakéw ze strony
gosci. Najbardziej wyrazistg proba uspra-
wiedliwienia wyniku byto odwotanie sie
do ostatniego meczu Borussii Dortmund,
w ktérym niespodziewanie przegrata z
beniaminkiem niemieckiej Bundesligi 0:1.
Podczas zwolnienia tempa gry (wynik 0:4)
Szpakowski ttumaczyt: ,To tez nie byt do-
bry znak przed dzisiejszym meczem. Jak
wiadomo zespot, ktory przegrat, bedzie
szukat okazji do odbicia". W uzupetnieniu
Szpakowski podkreslit, jaka role w nowym
sezonie odgrywa pierwsze spotkanie w
europejskich pucharach: ,Jesli pierwszy
mecz zaczyna sie z najstabszag druzynag
w grupie, trzeba z Warszawy wywiez¢ trzy
punkty". Podczas catego spotkania poja-
wity sie sporadyczne komentarze ocenia-
jace postawe zawodnikéow w konkretnej
sytuacji. W momencie stabilizacji sytuacji
na boisku (miedzy 19 a 30 minutg) Szpa-
kowski mowit: ,Zablokowali, ale tak tro-
che rozpaczliwie obroncy Legii", dajac do
zrozumienia, ze Legia nie ma pomystu na
przejecie inicjatywy w spotkaniu. Komen-
tator wytykat tez brak zgrania warszaw-
skiego zespotu, szczegdlnie odwotujgc
sie do linii obrony. Byty to jednak sformu-
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towania nienacechowane, takie jak ,0bro-
na jest zupetnie inna" — tutaj dziennikarz
miat na mysli nagtag zmiane zachowania
zawodnikéw wzgledem poprzednich spo-
tkan. Na uwage zastuguje tez komentarz
do skutecznych akcji graczy Borussii
Dortmund, ktéry posrednio oceniat po-
stawe legionistow. Podczas szybko stra-
conych dwoch bramek w drugiej potowie
(wynik 0:5 i 0:6) Szpakowski okreslat gre
niemieckiego zespotu stowami: ,pieknie,
klasycznie rozegrana akcja", ,jedno pro-
stopadte podanie wystarczy, zeby zrobito
sie tu gorgco.” Znamienne byto skomen-
towanie szodstej, ostatniej bramki jaka
padta w tym meczu. Szpakowski jeszcze
przed oddaniem strzatu przez zawodnika
Borussii, widzac niemal pewng okazje do
strzelenia bramki, méwit: ,Aubameyang,
bedzie szes¢... [nastepuje strzat na bram-
ke i gol] No tak..."

Komentator Canal+ przez cate spotkanie
ani razu nie podjat sie proby usprawie-
dliwienia stylu gry Legii Warszawa. Co
prawda, podobnie jak Dariusz Szpakow-
ski, odwotat sie do porazki Borussii ze
znacznie nizej notowanym RB Lipsk, z tg
jednak rdéznicg, ze przywotat te wpadke
juz w podsumowaniu pierwszej potowy
meczu. Catg dygresje zakonczyt stwier-
dzeniem ,marne to pocieszenie", nie
starajgc sie ttumaczy¢ wptywu tamtego
spotkania na postawe Borussii w me-
czu z Legig. Jego komentarz odnosnie
do stylu pitkarzy Legii byt nacechowany,
zawierat ocene sytuacji i raczej diagno-
zowat problem niz szukat jego przyczyny.
Pierwszg bramke stracong przez Legie
Wolski przyjat stwierdzeniem: ,fatalnie to
wygladato w defensywie”. Niektore wyda-
rzenia boiskowe powodowaty komentarz
wygtoszony pretensjonalnym tonem, z
wyraznym niezadowoleniem. Podczas
szybkiej straty dwdch bramek w pierw-
szej potowie (bramki na 0:2 i 0:3), Rafat
Wolski moéwit: ,ilu gosci w czarno-zéttych
strojach miato okazje powalczy¢ o pit-
ke? Nie wiem gdzie sg obroncy Legii". Po
strzeleniu przez Borussie trzeciej bramki
Wolski zwrécit sie do drugiego komenta-
tora: ,Zero do trzech. To jest katastrofa.
Kaziu, jak nic nie bedziesz teraz mowit, to
ja ciebie rozumiem. To jest nieprawdo-
podobne. Mam wrazenie, ze jakby mieli
jeszcze cztery razy dobijac [pitke zablo-
kowang przez pitkarzy Legii], to by i tak te
bramke strzelili". Podczas wprowadzenia
do drugiej czesci meczu, Wolski bardziej
optymistycznie odnidst sie do mozliwosci
Legii: ,W tej grupie jest jeszcze sporo do
grania, i bede tak twierdzit, jest sporo do
wygrania”. Okres utraty dwoch szybkich
bramek w drugiej potowie (bramki na 0:5
i 0:6) Wolski przyjat z rozczarowaniem,
ponownie krytykujac stoteczng druzyne:
.nie spodziewalismy sie,/ze opor Legii
bedzie tak nikty, tak staby". Przy stanie
0:5 drugi z komentatoréw wypowiedziat
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stowa ,teraz jest zle" majgc na mysli wra-
Zenie, jakie sprawia gra Legii. Wolski po
chwili zacytowat te wypowiedzZ i odnidst
sie do niej, méwigc: ,to mam wrazenie, ze
uzyte$ teraz eufemizmu”, co oddato sto-
sunek Wolskiego do postawy Legii.

Spodziewana katastrofa, demolka i mia-
zga, czyli o podsumowaniu spotkania

Koniec spotkaniai podsumowanie wyniku
to obszary, ktére komentatorzy réwniez
potraktowali odmiennie. Dariusz Szpa-
kowski przede wszystkim zaprzeczyt
swojej argumentacji z poczatku spotka-
nia. Po stracie pigtej bramki przez Legie
stwierdzit, ze ,gdy zaczynali$my, przewi-
dywalismy co tutaj sie moze wydarzyc,
wiedzieli$my z kim gramy, do czego moze
dojs¢, ale nie w takim stylu". Dziennikarz
odwotat sie w tym momencie zapewne do
prywatnych, pozaantenowych rozmoéw
o wyniku spotkania. Na samej antenie,
w stowach wprowadzajgcych do meczu,
Szpakowski byt jednak przekonany, ze
Legia moze zagra¢ ,na miare oczekiwan,
na miare pragnien”. Gdy sedzia zakonczyt
spotkanie, podsumowat spotkanie mo-
wigc: ,Nie takiej inauguracji, nie takiego
powrotu oczekiwalis§my. Ja nie méwie na-
wet o szesciu straconych bramkach, ale o
stylu w jakim Legia to dzisiaj przegrata".
Podsumowanie meczu przez Rafata Wol-
skiego sprowadzito sie do krytyki posta-
wy warszawskiej Legii. Wolski zastoso-
wat wyliczenie okreslen, jakich mozna
uzy¢ do opisania spotkania: ,Niektérzy
powiedzg, Ze to jest katastrofa, niektorzy
powiedza, ze to jest demolka, niektérzy
powiedzg, Ze to jest miazga i wszyscy
beda mieli sporo racji". Wyliczenie pod-
kreslito negatywna ocene gry polskiej
druzyny. Dziennikarz odwotat sie takze do
przysztosci trenera Legii, Albafczyka Be-
snika Hasiego, czego Szpakowski przez
cate spotkanie nie zrobit ani razu. Wolski
zaczat natomiast stawiaé pierwsze sady:
.hie wiem, czy to przypadkiem nie jest
tak: Legia zaczyna Lige Mistrzow od 0:6,
u siebie z Dortmundem, a co$ zaczyna sie
naprawde konczy¢ dla Besnika Hasiego.
Jezeli ten facet nie pokaze w krétkim cza-
sie, ze druzyna ma pomyst na gre, (...) to
mysle, ze kto$ bedzie wyciggat wnioski
wczesniej niz pézniej. Bo z mistrzem Pol-
ski tak by¢ nie moze".

Styl potoczny kontra styl oficjalny

W komentarzu sportowym nieodzownym
elementem stylu sg potocyzmy. Badacze
komentarza sportowego wskazujg na
ré6zng intensywnos$¢ stosowania jezyka
potocznego przez dziennikarzy sporto-
wych, co okresla /sie umownie mianem
.strategii potocznosci"[7]. W poréwny-
wanych komentarzach owg strategie
wida¢ w komentarzu Wolskiego. Uzywat

on sformutowan potocznych, ktarych
przybywato z kazdg stracong przez'lLe-
gie bramka. Komentator Canal+ méwit o
zawodnikach Borussii ,goscie w czarno-
z6Hych strojach”, co mozna odczytac jako
odniesienie sie do druzyny przyjezdnej
okresleniem ‘goscie’, ale takze potoczne
okreslenie grupy mezczyzn, ktére — bio-
rgc pod uwage na kontekst wypowiedzi
- wydaje sie bardziej prawdopodobne.[8]
W dalszej czesci meczu padaty inne sfor-
mutowania potoczne, takie jak ,lajtowy
faul", ,bedg mecze [Legii] ze Sportingiem
Lizbona, ktéry zdaje sie frajerem w tej
grupie tez nie bedzie".

Szpakowski zachowywat sformalizo-
wang, oficjalng konwencje komentarza.
Komentator Telewizji Polskiej, oceniajgc
wydarzenia na boisku, stosowat truizmy
charakterystyczne dla relacji z meczu pit-
karskiego. Padaty takie sformutowania
jak ,legionisci muszg by¢ uwazni". Zna-
mienne byto uzywanie komunatéw i ba-
natéow przez Szpakowskiego w momen-
tach, gdy Wolski pretensjonalnie wytykat
btedy zawodnikéw Legii. Po straconych
bramkach dziennikarz TVP méwit: ,naj-
gorsze, co sie moze zdarzy¢, to szybko
stracona bramka", ,zaczyna sie robi¢ ner-
wowo i tego najbardziej sie obawialismy”,
nie komentujgc szczegodlnie postawy dru-
zyny.

Emocje w glosie — prozodia wypowiedzi

Komentarz sportowy od innego rodzaju
komentarza odréznia charakterystyczny
model prozodyczny. Komentatorzy czesto
modulujg gtos, dostosowujg tempo mo-
wienia do akcji, mowe cechuje odpowied-
ni rytm, gto$nos$c i intonacja.[9] Model ten
w wypadku obydwu komentatoréw byt
zgota odmienny. Gdy Borussia zdobywata
pierwsze trzy bramki, obaj dziennikarze
przyspieszali tempo mowienia, jednak
Wolski moéwit gtosniej, wktadajgc w ko-
mentarz wiecej emocji, a takze mowit dtu-
zej, nie oddajgc od razu gtosu drugiemu
komentatorowi. Okazje stwarzane przez
Legie byly przyjmowane z wiekszg dawka
emocji przez Szpakowskiego. Méwit zde-
cydowanie gtosniej, na granicy okrzyku,
natomiast Wolski delikatnie podnosit ton
gtosu[10]. W drugiej potowie meczu, gdy
Legia przegrywata 0:4, Szpakowski oraz
Wolski przyjmowali akcje Borussii chtod-
no, z mniejszg dozg emoc;ji i ekspres;ji niz
w pierwszej potowie. Ostatnia dogodng
okazje do strzelenia bramki przez Legie
obaj komentatorzy przyjeli entuzjastycz-
nie, cho¢ to tembr gtosu Szpakowskiego
zdradzat wiekszy entuzjazm i nadzieje na
bramke.

Iskierka nadziei i zaangazowana krytyka
- podsumowanie

Podsumowaniem analizy jest zestawie-



nie roznic i podobienstw w komentarzu
obu dziennikarzy. Dariusz Szpakowski
znacznie bardziej wierzyt w sukces war-
szawskiego zespotu. Dziennikarz Tele-
wizji Polskiej pytat przed meczem ,czy
to jest realne, aby Legia (...) zagrata dzi$
na miare oczekiwan", co potwierdzit od-
powiadajac na postawione sobie pytanie
.mysle, ze tak". Rafat Wolski pozostawat
bardziej zachowawczy w prdbie przewi-
dzenia wyniku spotkania. Zaznaczyt, ze
Legie i Borussie dzieli wiele, ale jednocze-
$nie stwierdzit: ,mozemy sobie przypo-
mnie¢ wiele spotkan, w ktérych ten wielki,
ten faworyt nie wygrywat". Z jego ust nie
padt jednak zaden konkretny sad odno-
$nie do wyniku spotkania. Biorgc pod
uwage o0golng ocene postawy legioni-
stow, to Dariusz Szpakowski byt bardziej
pobtazliwy wobec bteddw, jakie popetnia-
ta Legia. Oceny Szpakowskiego obracaty
sie wokot truizméw i niedookreslonych
uwag: ,tutaj w ogole nie ma krycia", ,zeby
co$ zagra¢é, trzeb doktadnie zagraé, nie
traci¢", ,ryzyko w poszukiwaniu honoro-
wego gola dla Legii musi by¢ rozsadne”.
Rafat Wolski byt wyraznie rozczarowany
postawa polskiego klubu. W swoich oce-
nach byt bardziej krytyczny i bezposredni:
.Ipitkarze Borussii] zrobili to jak chcieli,
jakby nie byto oporu, jakby nie byto prze-
ciwnika", ,Legia w gtebokiej defensywie”,
Jnie spodziewaliSmy sie, ze opor Legii
bedzie tak nikty, tak staby”. Réznice w
ocenie postawy Legii Warszawa najle-
piej podsumowuje kontekst przywotania
wczesniejszej porazki Borussii Dortmund
w niemieckiej Bundeslidze z nizej noto-
wanym RB Lipsk. Do meczu odniesli sie
obaj komentatorzy, jednak Dariusz Szpa-
kowski szukat w tej sytuacji wyttuma-
czenia solidnej gry Borussii. Rafat Wolski
wspomniat o tej porazce w ramach cie-
kawostki, rozpoczynajgc od opisu spiecia
miedzy bramkarzem i obroncg, ktére mia-
to miejsce podczas tamtego spotkania.

Okazato sie, ze przez uzycie metafor obaj
dziennikarze krytykowali warszawska
Legie. Metafory uzywane przez Dariusza
Szpakowskiego odwotywaty sie przede
wszystkim do bajki o Kopciuszku. Uzy-
wane przez niego metafory wskazywaty
tez na stabosci polskiej druzyny, a ta-
kich wskazan nie byto zbyt wiele w bez-
posredniej ocenie gry Legii. Szpakowski
mowit o ,obnazeniu Legii", ,sprowadzeniu
na ziemie". Rafat Wolski metaforyzowat
czesciej, ale uzywat metafor prostszych,
odwotujgcych sie do zycia codziennego.
Przenosniami podkreslat ré6znice miedzy
Legia i Borussig (,inna potka"), ciggle
trwajacy proces formowania obu druzyn
(,Borussia jest w przebudowie, ale co tu
powiedzie¢ o Legii?"), a takze stabg po-
stawe polskiej druzyny (,serial pod tytu-
tem »zero komunikacji«", ,strumien goli").
W komentarzu Dariusza Szpakowskiego
mozna byto zaobserwowac brak spdjno-

$ci. We wprowadzeniu do pierwszej poto-
wy dziennikarz zaznaczyt, ze liczy na gre
Legii ,na miare oczekiwan, na miare pra-
gnien”. Komentarz czesto zawierat suge-
stie, z ktérych wynikato, ze mecz bedzie
przebiegat pod dyktando Borussii. Tak
byto jeszcze przy wyniku 0:0, gdy Borus-
sia przeprowadzita grozna akcje (,poka-
zanie przez Aubameyanga kto tu bedzie
strzelat, kto atakowat"). W momencie
szybkiej utraty dwoch bramek, jeszcze
przy wyniku 0:2, Szpakowski przytoczyt
statystyke: ,dziewigta konfrontacja Legii
z klubem z Niemiec, nigdy nie udato sie
wygrac, trzy remisy, pie¢ porazek, zanosi
sie na sz6stq", co oznacza, ze komenta-
tor juz odebrat polskiej druzynie szanse
na dobry wynik. Takie podejscie zupet-
nie nie przystaje do postawy dziennika-
rza przed rozpoczeciem meczu. Wiecej
o kontinuum komentarza powiedziataby
analiza tematyczno-rematyczna, na wzor
przeprowadzonej przez Beate Grochale.
[11] Ponadto w podsumowaniu pierwszej
potowy dziennikarz wyrazat brak zasko-
czenia wynikiem, bardziej skupiajac sie
na stylu gry polskiego zespotu: ,Czego
innego nie mozna sie byto spodziewac.
Sadzilismy jednak, ze po wiekszej walce
to bedzie".

Sposéb przedstawienia meczu miedzy
Legiag Warszawa a Borussig Dortmund
przez Dariusza Szpakowskiego i Rafata
Wolskiego byt rézny. Dziennikarze mieli
wobec polskiej druzyny rézne oczekiwa-
nia, co ksztattowato pdzniejsze reakcje i
sposob relacji. Nie mozna stwierdzi¢, kt6-
ry komentarz byt lepszy badz gorszy. Do
zdecydowania o jakosci komentarza po-
trzebny bytby wzorzec gatunkowy, ktory
nie jest tak oczywisty i nie zostat jedno-
znacznie wypracowany.

Przypisy

[1]+. Szewczyk, Nowy sezon Ligi Mistrzéw na
wytgcznosé w Canal+inSport+. Plan transmi-
sji TV, https://media2.pl/media/126997-No-
wy-sezon-Ligi-Mistrzow-na-wylacznosc-w-
Canalplus-i-nSportplus.-Plan-transmisji-TV.
html [dostep: 25.01.2017]

[2] RP, Legia w Lidze Mistrzow w TVP,
http://sport.tvp.pl/26669005/transmisje
-meczow-legii-w-lidze-mistrzow-w-tvp1
[dostep: 25.01.2017]

[3] Zob. A. Ostrowski, Telewizyjna trans-
misja sportowa czyli najwiekszy teatr
Swiata, Wroctaw 2007

[4] B. Grochala, Komentarz (sportowy),
relacja (sportowa), sprawozdanie (spor-
towe) — przeglad stanowisk, [w:] ,Acta
Universitatis Lodziensis. Folia Litteraria
Polonica”, 3 (17), 2012, s. 104.

[5] G. Lakoff, M. Johnson, Metafory w na-
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szym zyciu, Warszawa 2010, s.193-194

[6] G. Lakoff, M. Johnson, Metafory..,
Warszawa 2010, s. 71.

[7] D. Faraon, Nowe tendencje w komen-
tarzu sportowym, [w:] ,Security, Economy
& Law", nr 4, 2015, str. 86-95.

[8] Cata wypowiedZ brzmiata nastepuja-
co: ,ale Kaziu, tu nawet chodzi o to, ilu
gosci w czarno-zottych strojach miato
tutaj okazje, naprawde, tak realnie po-
walczy¢ o pitke. Obstawione wszystkie
sektory. Oni tej pitki szukajg". Stowa pa-
dty tuz po strzeleniu drugiej bramki przez
Borussie Dortmund.

[9] C. A. Ferguson, Sports Announcer Talk:
Syntactic Aspects of Register Variation, [w]
Language in Society, 12,1983, s. 153-172.

[10] Sytuacje z 32 i 35 minuty meczu i
strzaty gracza Legii Warszawa Waleria
Kazaiszwiliego.

[11] B. Grochala, Telewizyjna transmisja
sportowa w ujeciu genologii lingwistycz-
nej, £6dz 2016, s. 160-164.
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Donald Trump a sprawa polska
- analiza porownawcza relacji
~Faktu” 1, Gazety Wyborczej"” z
wizyty prezydenta USA
w Warszawie

Barwna postaé¢ 45. prezydenta Standéw
Zjednoczonych wzbudza wielkie emocje
zarowno w USA, jak i w Europie. Cho¢
badania Pew Research Center pokazuja,
ze obecny prezydent USA ma poparcie
jedynie 23% Polakéw[1], podczas pierw-
szej wizyty w Polsce na Donalda Trumpa
czekato entuzjastyczne przyjecie, szero-
ko komentowane zaréwno przez polskie,
jak i zagraniczne media.

Przedmiotem tej analizy bedzie dyskurs
medialny, w rozumieniu zespotu sposo-
béw celowego, nieprzypadkowego uzy-
wania jezyka do komunikowania infor-
macji, opinii, pogladéw mediéw na jeden,
okreslony temat[2] - w tym przypadku
dyskurs wytworzony w kontekscie wizy-
ty Donalda Trumpa w Polsce, w dwéch
dziennikach o zasiegu ogodlnopolskim -
.Gazecie Wyborczej" i ,Fakcie".

Analiza bedzie odbywaé sie na trzech
ptaszczyznach. Po pierwsze, sprawdzona
zostanie ekspozycja tematu, to znaczy
jaki procent objetosci danego wydania
papierowego zostat poswiecony wizycie
Donalda Trumpa w Warszawie. Po dru-
gie, przeanalizowana zostanie warstwa
jezykowa wybranych materiatéw — uzyte
stownictwo oraz ogodlna narracja prze-
kazu. Trzecim elementem sktadowym
analizy bedzie warstwa wizualna, a wiec
wykorzystane zdjecia, wykresy, rysunki,
materiaty filmowe i inne. W tym punkcie
wykorzystana zostanie metoda analizy
zawartosci, za pomoca ktorej autorka od-
powie na pytanie, ile i jakie materiaty wi-
zualne zostaty uzyte w ,Fakcie" i ,Gazecie
Wyborczej" oraz jaki moze by¢ ich wptyw
na odbiorce.[3]

,Ludzie myslag za pomocg ram" - twier-
dzit George Lakoff, specjalista w zakresie
lingwistyki kognitywnej[4]. Jesli przekaz,
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nawet sktadajacy sie z samych faktow,
nie pasuje do okreslonej ramy, jest przez
odbiorce ignorowany. Uramowieniu pod-
legajg nie tylko jednostkowe akty ko-
munikacyjne, ale takze (a moze przede
wszystkim) procesy komunikacji maso-
wej. Przyjmijmy za Robertem Entmanem,
ze ,ramy rozpowszechniajg poszczegol-
ne spojrzenie na problem, interpretacje
przyczynowg, ocene moralng oraz/lub
zalecenie postepowania wobec opisane-
go przedmiotu tych dziatan" [5]. Badacz
twierdzi, ze do funkcji ram nalezy defi-
niowanie problemu, diagnozowanie go,
a wiec identyfikacja sit, ktére go tworza,
ocenianie wystepujacych zwigzkoéw przy-
czynowo-skutkowych i ich efektéw oraz
oferowanie rozwigzania.[6] W ponizszej
analizie koncepcja framingu zostanie
wykorzystana przy poréwnywaniu war-
stwy jezykowej materiatéw prasowych
zamieszczonych w ,Fakcie” i ,Gazecie
Wyborczej". Swoje zastosowanie odnaj-
dzie takze w podsumowaniu wszystkich
analizowanych czesci.

Ekspozycja tematu

W pigtkowym wydaniu ,Gazety Wybor-
czej" z 7 lipca 2018 roku znajduje sie 8 ar-
tykutéw na temat wizyty prezydenta USA
oraz 2 komentarze publicystow zwigza-
nych z gazetg, zajmujace tacznie 7 stron.
W catym wydaniu znajduja sie 22 strony,
w zwigzku z czym procent materiatow
poswieconych wizycie Donalda Trumpa
w tym wydaniu wynosi okoto 32%.

W ,Fakcie" z tego samego dnia znajdu-
je sie 5 artykutéw na temat wizyty pre-
zydenta Stanéw Zjednoczonych oraz 5
krétkich komentarzy publicystow, zarow-
no zwigzanych z/{,Faktem”, jak i z innych
gazet. Razem zajmujg one 5 i pé6t strony,
a w catym wydaniu znajdujg sie 24 stro-

ny, procent artykutéw opisujgcych wizyte
wynosi okoto 23%.

Roéznica 9% pomiedzy dwoma dziennika-
mi, przy takiej samej liczbie materiatow
poswieconych wizycie amerykanskiego
prezydenta wskazuje na to, ze artyku-
ty zamieszczone w ,Gazecie Wyborczej"
byty dtuzsze, w zwigzku z czym mogty
przedstawi¢ temat bardziej szczegéto-
wo. Nalezy takze wspomniec, ze w zakres
analizy ekspozycji tematu wchodzit caty
materiat, a wiec tekst oraz towarzyszace
mu zdjecie/-a. W dalszej czesci, poswie-
conej warstwie wizualnej, autorka posta-
ra sie przedstawi¢, jak réznito sie wyko-
rzystanie materiatéw wizualnych w obu
dziennikach.

W przypadku materiatéw informacyj-
nych odnoszacych sie do tematu wizy-
ty Donalda Trumpa pokrycie w ,Gazecie
Wyborczej” wynosi okoto 7% catego nu-
meru, natomiast w ,Fakcie" okoto 6%.
Materiaty publicystyczne w ,Gazecie..."
stanowig wiec okoto 25% catego wyda-
nia, a w ,Fakcie" okoto 17%. Gatunki in-
formacyjne, ktére winny charakteryzowac
sie obiektywnym informowaniem i rzetel-
ng, logiczng analizg faktow[7], sg wiec w
znacznej mniejszosci w obu dziennikach.
Ta znaczna, prawie trzykrotna rdznica
zaréwno w ,Gazecie Wyborczej", jak i w
.Fakcie", zastanawia i prowokuje pytanie,
czy aby na pewno relacje z wizyty Do-
nalda Trumpa przedstawione zostaty w
sposob staranny i dogtebny w obu dzien-
nikach.

Zanim przejdziemy do analizy warstwy
jezykowej, warto zaznaczy¢, ze wedtug
wielu badaczy mediéw czyste, klasycz-
ne gatunki dziennikarskie sg w dzisiej-
szych czasach anachronizmem i, tak jak
w literaturze, coraz wyrazniejszy staje sie



proces ich zanikania. Tym samym nateza
sig rozwoj i ewolucja gatunkow hybry-
dowych, ktére, jak wynika z ich nazwy,
taczg ze soba cechy kilku klasycznych
gatunkéw dziennikarskich[8]. Nie jest to
jednak negatywne zjawisko — jak pisze
Barbara Bogotebska, tworzenie nowych
podgatunkéw czy stylizacji ,(..) dowo-
dzi genologicznej kreatywnosci dzien-
nikarzy i wigze sie z profesjonalnym, ja-
kosciowym dziennikarstwem. Potrzeba
eksperymentowania, podejmowania gier
ze schematami gatunkowymi czy cho¢-
by ,adaptowania formut gatunkowych”
[Lisowska-Magdziarz 2008], wynika z
wcigz pogtebiajacej sie konkurencji no-
wych mediéw oraz nieustannej rywaliza-
cji o czytelnika"[9]. W obu analizowanych
dziennikach mozna dostrzec materiaty
niemieszace sie w granicach klasycznych
gatunkow dziennikarskich, co utrudnia
ich jednoznaczne sklasyfikowanie.

Jezyk artykutow

Tytuty

W materiatach informacyjnych wystgpity
nastepujgce tytuty:

+ ,Gazeta Wpyborcza": ,Stany Zjed-
noczone Mitosci”, ,Swiat o wizycie
Trumpa w Polsce”, ,Polska armia z
patriotami”;

+ ,Fakt" ,Donald Trump: Ameryka ko-
cha Polske!", ,Sojusznicy na dobre i
zte!", ,Corka prezydenta oddata hotd
Zydom".

Analizujgc powyzsze tytuty, nie mozna nie
zauwazyg, ze nie wszystkie spetniaja kry-
terium rzetelnosci, bazowania na spraw-
dzonych faktach, klarownego zaprezen-
towania i prawdziwosci[10]. Jednakze
kolejng funkcjg tytutdw jest przykucie
uwagi czytelnika poprzez zastosowanie
m.in. gry stownej, wykrzyknien lub epi-
tetow, z ktérego to zadania oba dzienniki
skutecznie sie wywigzaty. Tytuty takie jak
,Sojusznicy na dobre i na zte!" czy ,Sta-
ny Zjednoczone Mito$ci” w znaczny spo-
s6b moga wptyngé na opinie czytelnika,
nawet jesli pozostata czes¢ danej relacji
czy notatki opisana jest w z zachowa-
niem starannosci, ktdra winna cechowac
gatunki informacyjne. Narzucajg one czy-
telnikowi w sposéb bezposredni pewng
rame interpretacyjng, r6znigca sie jednak
w zaleznosci od dziennika. Warto tez za-
znaczy¢, ze wszystkie tytuty zamiesz-
czone w ,Fakcie" pisane byly znacznie
wiekszg czcionka, co stanowi ceche cha-
rakterystyczng tego dziennika i z pewno-
$cig stuzy zwrdceniu uwagi czytelnika.

W materiatach publicystycznych wystg-
pity natomiast nastepujace tytuty:

+ ,Gazeta Wyborcza": ,Bytto. Co nam
zostato po Trumpie?”, ,Trumpa opo-
wies¢ o Polsce", ,Prezydent biznes-
men konkretéw uniknat”, ,Trump
Rosji nie zaskoczyt", ,Dla jednych byt
jak papiez, inni protestowali", ,Pierw-
sza dama ze Stepford”, ,USA konku-
rencja dla Gazpromu?";

« ,Fakt" ,Rozczarowujgce memoran-
dum w sprawie Patriotow”, ,Sojusz
wazniejszy niz interesy", ,Donald
Trump w Warszawie oczarowat Pola-
kow", ,Prezydent USA dobrze wyczut
Polakéw", ,\W przemdwieniu zabrakto
konkretéw", ,Trump zrecznie to roze-
grat", ,Pierwsze damy zadaty szyku!".

Analizujgc czes$¢ publicystyczng mozna
zauwazy¢, ze wszystkie tytuty towarzy-
szgce materiatom zawartym w ,Fakcie"
charakteryzujg sie mocnym nacechowa-
niem pozytywnym (,Sojusz wazniejszy
niz interesy”, ,Donald Trump w Warsza-
wie oczarowat Polakéw”, ,Prezydent USA
dobrze wyczut Polakéw", , Trump zrecznie
to rozegrat”, ,Pierwsze damy zadaty szy-
ku") lub negatywnym (,Rozczarowujgce
memorandum w sprawie Patriotéw”, ,\W
przemoéwieniu zabrakto konkretow"). Juz
w tym miejscu mozna wiec postawic¢ hi-
poteze o towarzyszacych tekstom ra-
mach interpretacyjnych - jedng nazwijmy
roboczo ramg oczarowania, natomiast
drugg rama niezadowolenia. Pierwsza z
nich przedstawia prezydenta jako najpo-
tezniejszego cztowieka na swiecie, Swiet-
nie znajacego historie Polski, ktérego
przemowienie porwato ttumy i pozwolito
uwierzy¢ w site sojuszu polsko-amery-
kanskiego i wzajemng przyjazi. Rama
niezadowolenia natomiast koncentruje
sie na niedosycie spowodowanym bra-
kiem konkretnych ustalen w sprawach
fundamentalnych (np. zakupie baterii Pa-
triot) i stoi niejako w sprzecznosci z drugg
rama. Po gtebszej analizie mozna jednak
zauwazy¢, ze rama niezadowolenia wy-
stepuje jedynie w dwoch komentarzach,
ktdre tgcznie zajmujg ok. 1/10 strony, sg
wiec jedynie dodatkiem do ramy oczaro-
wania, majgcym stwarza¢ pozory obiek-
tywizmu.

W ,Gazecie Wyborczej" tytuty takie jak
.Byto mito. Co nam zostato po Trumpie?”,
.Prezydent biznesmen konkretéw unik-
nat" czy ,Dla jednych byt jak papiez, inni
protestowali" réwniez okreslajg pewna
rame interpretacyjng. W przypadku po-
wyzszych tytutdw okreslmy jg jako rame
nieufnosci. Kazdy z tytutéw podkresla ne-
gatywna strone wizyty Donalda Trumpa,
poprzez np. wskazanie, ze pewna grupa
spoteczenstwa protestowata przeciwko
prezydentowi USA, podkreslenie unika-
nia konkretnych decyzji czy uzycie lako-
nicznego, obojetnego stwierdzenia ,byto
mito". ,Trumpa opowies¢ o Polsce" czy
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.Pierwsza dama ze Stepford" to tytuty na
pozor sprawiajgce wrazenie nacechowa-
nych neutralnie. Po przeczytaniu pierw-
szego artykutu wiemy jednak, ze tytut ma
zabarwienie ironiczne. ,Pierwsza dama
ze Stepford" to z kolei parafraza angiel-
skiego okreslenia ,zona ze Stepford”,
oznaczajacego kobiete, ktéra podporzad-
kowuje sie swojemu mezowi i zajmuje
sie gtéwnie sprawami domowymi i swo-
im wygladem.[11] Uzytg tu rame okre-
slimy jako rame ironii, gdyz powyzsze
tytuty takg wtasnie interpretacje narzu-
cajg, sprawiajac, ze opisywane postacie
- Melania i Donald Trumpowie - wydaja
sie czytelnikowi $mieszne i co najmniej
niepowazne. Podsumowujgc, wyraznie
widzimy, ze o ile w ,Fakcie” dominuje po-
zytywna rama, rama oczarowania, o tyle
w ,Gazecie.." dominujg te o zabarwieniu
negatywnym — ramy nieufnosci i ironii.
Watek ten zostanie jeszcze przez autorke
rozwiniety w podsumowaniu.

Lidy

W materiatach informacyjnych wystgpity
nastepujace lidy:

+ ,Gazeta.." - ,- Ameryka kocha Polske
i Ameryka kocha Polakéw - mowit
wczoraj na placu Krasinskich prezy-
dent USA. Wczesniej Donald Trump
stwierdzit, ze Stany Zjednoczone
beda sta¢ ramie w ramie z sojuszni-
kami z NATO.", ,W Warszawie prezy-
dent USA wzywat europejskich part-
neréw do zwiekszenia wydatkéw na
obrone, a Rosje do zaprzestania de-
stabilizacyjnych dziatan na Ukrainie i
w innych miejscach na swiecie", \W
przededniu wizyty prezydenta Donal-
da Trumpa Polska podpisata memo-
randum o zakupie najnowszego sys-
temu baterii Patriot - poinformowato
Ministerstwo Obrony Narodowej"

+ Fakt" - ,To byta niedtuga, ale nie-
zwykle wazna wizyta Donalda
Trumpa (71 1.). To wtasnie w Polsce
amerykanski prezydent potwierdzit
ze, ze bedzie bronit stynnego art. 5
traktatu NATO, czyli zasady ,jeden
za wszystkich, wszyscy za jednego”.
Dwustronne rozmowy z prezydentem
Andrzejem Dudg (45 |.) zdominowat
temat sprzedazy nam rakiet Patriot
oraz amerykanskiego gazu. A na tym
nam bardzo zalezat", ,Muzeum Hi-
storii Zydéw Polskich, ztozenie hotdu
pod pomnikiem Bohaterow Getta i
spotkanie z naczelnym rabinem Polki
Michaelem Schudrichem (62 1.) - tak
wygladat warszawski dzien Ivanki
Trump (36 1.). Corka prezydenta USA
i zarazem jego najblizszy doradca
miata wtasny plan zaje¢ w stolicy
Polski. Towarzyszyt jej maz Jared
Kuschner (36 1), ktory réwniez jest
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prezydenckim doradca.”

Charakterystyczng cechg lidow zamiesz-
czanych w ,Fakcie" jest ich dlugos¢ — 3-4
zdania — lub ich zupetny brak. Praktycz-
nie opisywaty w skréconej wersji, 0 czym
bedzie mowit caty tekst i jednoczesnie
zaznaczaty, co bedzie w nim najwazniej-
sze. Warto nadmieni¢, ze w niektorych z
analizowanych artykutéw ,Fakt" zazna-
czat kolorowym podkresleniem kluczo-
we wedtug dziennika fragmenty tekstu,
prawdopodobnie po to, aby zwréci¢ uwa-
ge czytelnika. Praktyka ta zastosowana
zostata w dwoch najdtuzszych materia-
tach na temat wizyty Donalda Trumpa -
.Sojusznicy na dobre i na zte" (materiat
informacyjny) oraz ,Donald Trump w
Warszawie oczarowat Polakéw" (materiat
publicystyczny). Podkreslenia nie zostaty
zastosowane w krétszych tekstach, moz-
na wiec wnioskowac, ze redakcja ,Faktu”
chciata w ten sposéb zacheci¢ czytelni-
kéw do przeczytania dtuzszych artykutow
badz upewnic¢ sie, ze przeczytaja to, na co
w danym tekscie chciano potozy¢ naj-
wiekszy nacisk. W ,Gazecie Wyborczej"
dtugos¢ lidow nie przekraczata dwéch
zdan i w sposo6b ogdlny, za pomoca cyta-
tu lub krétkiego opisu sytuacji, zapowia-
daty, o czym bedzie traktowat artykut.

W materiatach publicystycznych nato-
miast wystgpity nastepujace lidy:

+ ,Gazeta.." - ,Amerykanski prezydent
przyjechat do Warszawy gtéwnie po
to, zeby telewizje mogty zarejestro-
wac zwieziony przez PIS autobusami
ttum skandujacy jego nazwisko. Ta-
kiej widowni nie bedzie miat w zadnej
innej stolicy Europy”, ,- USA oferujg
Polsce i Europie Srodkowej skroplo-
ny gaz, aby te przestaty by¢ zaktad-
nikiem Gazpromu - zadeklarowat w
Warszawie prezydent Donald Trump.
To wazne stowa, ale na razie tylko
deklaracja”, ,W Moskwie zdajemy
sobie sprawe, ze ostatecznie kon-
czy sie gazowa epoka Brezniewa.",
.- Jakbym styszata naszego papie-
za Jana Pawta Il - tak mieszkanka
Ostrowca Swietokrzyskiego pod-
sumowata przemowienie Trumpa.
Ale Warszawa rowniez protestowata
przeciwko jego wizycie", ,Melania
Trump nie btyszczy i nie jest intelek-
tualistkg. Ale konsekwentnie ociepla
wizerunek mez"

+ Fakt" - ,Gdyby wymarzy¢ sobie sto-
wa, jakie mogtyby pasc¢ z ust amery-
kanskiego prezydenta w Warszawie,
niemal cate przeméwienie Donalda
Trumpa (71 |.) znalaztoby sie na ta-
kiej liscie marzen. Byto o naszej hi-
storii i odwadze. Naszej ofiarnosci i
poswieceniu. Naszych wartosciach i
wielkich Polakach/ | wreszcie o tym,
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ze Amerykanie nigdy nie byli nam
bliz", \Wspdlna kawa w Belwederze,
a potem zabawa z dzie¢mi w Cen-
trum Nauki Kopernik - tak pierwsze
damy spedzity wczoraj kilka godzin
w Warszawie. | cho¢ Agata Kornhau-
ser-Duda (45 1.), jak i Melania Trump
(47 1) styng z elegancji i stylu, nie
brakowato komentarzy oceniajacych
kreacje obu pan.”

W przypadku materiatéw publicystycz-
nych sytuacja jest analogiczna do wcze-
$niej omowionych tekstéw informacyj-
nych. Lidy w ,Fakcie" wystepujg w 2 na
7 artykutow i sg o wiele dtuzsze niz lidy
w ,Gazecie...". Pierwszy z nich, wystepu-
jacy w artykule o tytule ,Donald Trump
w Warszawie oczarowat Polakéw”, na-
cechowany jest zdecydowanie pozytyw-
nie. Drugi lid, zamieszczony w artykule
.Pierwsze damy zadaty szyku!" poprze-
dzony zostat dodatkowo nastepujgcym
podtytutem: ,Cho¢ wygladaty pieknie, nie
zabrakto stow krytyki". Tak jak zostato
powiedziane w poprzednim punkcie, sam
tytut nacechowany byt pozytywnie, nato-
miast podtytut i lid - juz tylko neutralnie.

Pokrycie tematyczne

W ,Gazecie Wyborczej" poruszone zosta-
ty nastepujgce watki:

+ wygtoszone na placu Krasifskich
przemoéwienie  Donalda  Trumpa
(,Stany Zjednoczone Mitosci"),
relacja z ttumu zgromadzonego na
placu Krasinskich (,Dla jednych byt
jak papiez, inni protestowali”),
zawarcie kontraktu na dostawe gazu
z USA (,Stany Zjednoczone Mitosci",
+USA konkurencjg dla Gazpromu?”,
»Trump Rosji nie zaskoczyt"),

+ zakup systemu baterii Patriot
(,Trump Rosji nie zaskoczyt", ,Polska
armia z patriotami"),
sylwetka Melanii Trump (,Pierwsza
dama ze Stepford").

W niektdrych artykutach poruszono wie-
cej niz jeden watek, w czterech materia-
tach dokonano natomiast ogdlnej oceny
wizyty Donalda Trumpa — w artykule na
pierwszej stronie ,Byto mito. Co nam zo-
stato po Trumpie?", dwoch komentarzach
.Trumpa opowies¢ o Polsce" i ,Prezydent
biznesmen konkretéow uniknat" oraz w
sprawozdaniu zbierajgcym komentarze
zagranicznych gazet, rzecznika Kremla
Dmitrija Pieskowa i szefa Rady Europej-
skiej Donalda Tuska.

W ,Fakcie" poruszone zostaty nastepuja-
ce watki:

wygtoszoné na placu Krasinskich
przemowienie Donalda Trumpa (,Do-

nald Trump: Ameryka kocha Polske!”,
.Donald Trump w Warszawie ocza-
rowat Polakéw", ,Prezydent USA do-
brze wyczut Polakéw”, ,Trump zrecz-
nie to rozegrat", \W przemowieniu
zabrakto konkretow"),

spotkanie obu prezydentéw i konfe-
rencja prasowa (,Sojusznicy na do-
bre i na zte!),

zakup systemu baterii Patriot (,Roz-
czarowujgce memorandum w spra-
wie Patriotow"),

poréwnanie strojéw Agaty Kornhau-
ser-Dudy i Melanii Trump (,Pierwsze
damy zadaty szyku!"),

plan wizyty Ivanki Trump w Warsza-
wie (,Corka prezydenta oddata hotd
Zydom").

W jednym komentarzu (,Sojusz wazniej-
szy niz interesy") podjeta zostata proba
ogdlnej oceny wizyty Donalda Trumpa i
sojuszu taczacego Stany Zjednoczone i
Polske.

Pomiedzy analizowanymi watkami w
obu gazetach wida¢ rozbieznosci. Temat
przemowienia prezydenta USA w ,Gaze-
cie.." opisany zostat w jednym materia-
le (informacyjnym), razem zajmujgcych
jedng strone, natomiast w ,Fakcie" w az
pieciu materiatach (jednym informacyj-
nym, czterech publicystycznych), ktére
znalazty sie na ok. 2,5 stronach. Warto
zaznaczy¢, ze w jednym z materiatdw
pokrywajgcych ten watek w ,Gazecie”,
jedna kolumna poswiecona zostata po-
tencjalnemu kontraktowi na zakup gazu
od Stanéw Zjednoczonych. Temat ten
byt w ,Gazecie.." podobnie popularny
jak sylwetka Melanii Trump, opisujgca
jej dotychczasowe zycie i role pierwszej
damy — obu tematom pos$wiecono okoto
jednej strony. Zakup systemu baterii Pa-
triot opisany byt na okoto 3/4 strony, na-
tomiast relacja z ttumu zgromadzonego
na placu Krasinskich zajeta troche ponad
strone. W poréwnaniu do ,Faktu”, nie zo-
stat poruszony watek Ivanki Trump, stro-
jow obu pierwszych dam czy spotkania
obu prezydentéw i wspdlnej konferencji
prasowej. Ten ostatni watek zostat jedy-
nie wspominany w kilku zdaniach w paru
réznych artykutach. ,Gazeta.." w sposéb
zdecydowanie mniej szczegdtowy ko-
mentowata takze samo przemodwienie
Donalda Trumpa, skupiajgc sie w zamian
na ogolnej ocenie wizyty i jej korzysciach
dla Polski, nie poruszajgc takze ani sto-
wem tematu wizyty towarzyszacej pre-
zydentowi w charakterze doradcy Ivanki
Trump. ,Fakt” z kolei nie poruszyt tema-
tu zawarcia kontraktu na zakup gazu od
USA i w bardzo matym stopniu zajat sie
tematem zakupu systemu rakiet Patriot
(w jednym komentarz, zajmujgcy okoto
1/10 strony). Nie zostat takze poruszony
watek ttumu zgromadzonego na placu



Krasinskich, ktérego opis byt w ,Gaze-
cie.." jednym z najobszerniejszych ma-
teriatow.

Zastanawia¢ moze zupetne pominiecie
w obu dziennikach tematu, ktéry szero-
kim echem odbit sie w internecie, przede
wszystkim na Twitterze, czyli momentu
pozegnania polskiej pary prezydenckiej
z Donaldem i Melanig Trumpami. Aga-
ta Kornhauser-Duda czekata, az prezy-
dent Duda pozegna sie usciskiem dtoni
z prezydentem Standéw Zjednoczonych,
po czym gdy ten wyciggnat do niej reke,
wymineta jg i serdecznie zaczeta zegnac
sie z Melanig Trump. Cho¢ cata sytuacja
trwata dostownie kilka sekund, a na ory-
ginalnym nagraniu wida¢, ze Agata Kor-
nhauser-Duda zaraz po uscisnieciu dtoni
Melanii Trump odwrdcita sie do prezy-
denta Trumpa, internauci natychmiast
zaczeli spekulowaé¢ o ,happeningu” pol-
skiej Pierwszej Damy, pojawity sie teorie
na temat jej rzekomej pogardy wobec
amerykanskiego prezydenta i wiele in-
nych. Do samego wydarzenia odnidst sie
nawet prezydent Andrzej Duda[12], a nie-
dtugo po nim — Donald Trump.

Podsumowujgc pokrycie tematyczne w
obu dziennikach, mozna zauwazy¢ ich
rozny sposob opisu. ,Fakt" skupit sie
na przemoéwieniu Donalda Trumpa i za-
wartych w nich pochwatach dla polskiej
historii i nieztomnej postawy Polakow,
niejako ignorujgc tematy bardziej skom-
plikowane merytorycznie (zakup gazu i
baterii Patriot). Obecnos¢ w Warszawie
Melanii Trump zostata natomiast spro-
wadzona do artykutu ,Pierwsze damy
zadaty szyku!", gdzie poréwnane zostaty
kreacje obu pierwszych dam, ich ceny, do-
pasowanie stroju do sytuacji itp. Dzien-
nik, skupiajgc sie gtéwnie na powierz-
chownosci pierwszej damy, sprowadzit
posta¢ Melanii Trump do pieknej ozdoby
prezydenta. Podobnie ,Fakt" potraktowat
corke Donalda Trumpa Ivanke. W artykule
.Corka prezydenta oddata hotd Zydom"
opisana zostata co prawda jako ,najbliz-
szy doradca prezydenta”, ale potowe ar-
tykutu stanowit opis pisma do medidw,
wystosowanego przez ,spotecznosc¢ pol-
skich Zydéw", w ktérym przypomnieli oni,
ze do tej pory pomnik zawsze odwiedzali
wszyscy prezydenci USA, natomiast dru-
ga potowe - opis sukienki, ktérg zatozyta
Ivanka Trump, okreslang przez dziennik
jako ,seksowng", ,zbyt frywolng i ,niesto-
sowng do okolicznosci".

.Gazeta Wyborcza" skupita sie nato-
miast na ogolnej ocenie wizyty, w sposdb
szczegotowy opisata takze kwestie gazu
i baterii Patriot. Duzo miejsca poswieci-
ta na relacje z tumu zgromadzonego na
placu Krasinskich, zamieszczajagc cyta-
ty poszczegdlnych uczestnikéw, a takze

informacje o protestujacych przeciwko
pogladom Donalda Trumpa. Ten spo-
s6b opisu byt prawdopodobnie probag
zdyskredytowania wiarygodnosci  ze-
branych, o czym sSwiadczg takie stowa
jak ,zwieziony przez PiS autobusami
thum" czy ,postuchaé prezydenta Trum-
pa przyjechata cata Polska (...). Publicz-
nos$¢ dowiozto Prawo i Sprawiedliwosé
wynajetymi autokarami". Melania Trump
zostata przedstawiona w poswieconym
jej, catostronicowym artykule jako ele-
gancka, pozbawiona witasnego zdania
ozdoba u boku meza, ,prezydenta spe-
cjalnej troski”. Melania Trump w relacji
.Gazety Wyborczej" okreslona zostata
jako ,usposobienie amerykanskiego snu”,
.raczej nie intelektualistka”, ,przystawka"
czy ,dublerka i klakierka" i podsumowana
wnioskiem autorki, ze ,prawdy” dowiemy
sie dopiero po zakonczeniu prezydentu-
ry Trumpa badZz po ewentualnym ,roz-
wodzie stulecia”. Narracja ta w swoim
gtdwnym przestaniu nie réznita sie od tej
prezentowanej w ,Fakcie", zostata jednak
wzmocniona wiekszg liczbg nacechowa-
nych negatywnie okreslen.

Materialy wizualne

Jak zostato juz wspomniane, do analizy
materiatéw wizualnych wykorzystana zo-

dzieci w Centrum Nauki Kopernik
ttum protestujacych

ttum na placu Krasinskich
Andrzej Duda

Agata Kornhauser-Duda

Melania Trump

Donald Trump
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Uktad postaci

Sceneria otaczajgca bohatera
Ekspozycja flagi amerykanskiej i pol-
skiej

6. Korzystne/niekorzystne ujecie bo-
hatera (w tym kierunek spojrzenia i
mimika)

ok w

W ,Gazecie Wyborczej" znalazto sie 5
zdjeé, z czego 4 pojawity sie w materia-
tach publicystycznych, natomiast jedno
w materiale informacyjnym. W artyku-
le znajdujacym sie na oktadce zdjecie
zajmowato potowe catego materiatu,
natomiast w pozostatych przypadkach
materiaty wizualne zajmowaty mniej niz
potowe catej informacji.

W ,Fakcie" we wszystkich analizowanych
artykutach znalazto sie 18 zdje¢ — 14 w
materiatach publicystycznych, 2 w ma-
teriatach informacyjnych i 2 na oktadce,
w postaci zajawki do artykutu ,Pierwsze
damy zadaty szyku". W notatce, ktdra
znalazta sie na oktadce zdjecie wraz z
tytutem zajmowato 3/4 catego artykutu, a
podobna tendencja utrzymuje sie w przy-
padku pozostatych materiatow.

Przechodzac do opisywanych kategorii,
wyniki obu dziennikéw ksztattujg sie na-
stepujgco:
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Wykres 1. Liczba zdjeé prezentujacych poszczegélne postacie. Zrédto: opracowanie

wiasne.

stanie analiza zawartosci. Opiera sie ona
na obliczeniu czestotliwosci pojawiania
sie pewnych aspektéw wizualnych, w
tym celu opracowanych zostato 6 kate-
gorii, za pomoca ktérych kodowane beda
przedstawienia zamieszczone w analizo-
wanych tekstach.[13] Brzmig one naste-

pujaco:

1. Postac/postacie pokazane na zdje-
ciu

2. Miejsce, w ktérym wykonane zostato
zdjecie

Powyzszy wykres pokazuje, ze kazda z
postaci byt w ,Fakcie" przedstawiana o
wiele czesciej niz w ,Gazecie Wyborczej".
Zastanowi¢ moze brak uwzglednienia
w warstwie wizualnej obecnosci ttumu
protestujacych przeciwko wizycie ame-
rykanskiego prezydenta. Wydawac¢ by
sie mogto, ze ,Fakt" nie chce uwzgled-
nia¢ w swojej narracji gtoséw sprzeciwu
wobec wizyty. ,Gazeta.." natomiast nie
uwzglednita w tresciach wizualnych Aga-
ty Kornhauser-Dudy, co moze sugerowac,
ze nie uznata obecnosci polskiej pierw-
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B Gazeta Wyborcza” M  Fakt”

Wykres 2. Liczba zdjeé prezentujacych poszczegélne miejsca. Zrodio: opracowanie
wiasne

Ivanka Trump kucajaca, aby zlozy¢ kwiaty pod pomnikiem

Ivanka Trump wruchu, w trakcie rozmowy z rabinem, cafa
postac

Melania Trump kucajgca ztabletem

Melania Trump stojaca i rozmawiajgca z dzie¢mi- od pasa w
gore

zblizenie na pierwsze damy - cafe postacie

ludzie ztlumu - skierowani w strone nieokreslonego punktu z
boku

ludzie zttumu - zwréceni do aparatu

Donald Trumpi Andrzej Duda w centrum ujecia podczas
rozmow - stojacy obok siebie , ramie w ramig”

Donald Trumpi Andrzej Duda w centrum ujecia podczas
rozmow - na przeciwko, ustawieni do siebie twarzami

Donald Trumpw centrum ujecia podczas przeméwienia -
widoczne tlo pomnika

Donald Trump podczas przemoéwienia - cafa postac

zblizenie na Donalda Trumpi ustawionego z tytu Andrzeja Dude
-od pasaw gore
zblizenie na Donalda Trump podczas przemdwienia - od pasa w
gore
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Wykres 3. Liczba zdjeé prezentujacych poszczegélne uktady postaci. Zrédto: opraco-
wanie wlasne.

pomnik Bohateréw Getta na drugim planie

ulica, muzeum Zydéw Polskich Polin na drugim planie
dzieci z tabletami/zabawkami

thum innychludzi - flagi Polski i USA, transparenty zhasfami
obraz ,Rejtan - Upadek Polski” na drugim planie

mownica zflagg USA, flagi polska i amerykanska wtle

komnata w Zamku Krélewskim - obrazy wzlotych ramach,
antyki, wzorzysta tapeta, flagi Polski i USA

pomnik Powstaficéw Warszawskich na drugim planie
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B Gazeta Wyborcza” W, Fakt”

Wykres 4. Liczba zdje¢ prezentujacych poszczegodlne typy scenerii otaczajacych boha-
tera. Zrédlo: opracowanie wlasne.

w ,Fakcie". Nie dziwi wiec, ze wtasnie ta
lokalizacja pojawiata sie najczesciej przy
analizie liczby zdjeé prezentujacych po-
szczegolne miejsca. Najistotniejszym ce-
lem takiego przedstawienia byto uznanie

szej damy za istotng w tym konkretnym
wydarzeniu.

Jakwynikazwykresu 1., prezentacja zdje¢
ttumu zgromadzonego na placu Krasin-
skich zajeta najwiekszg czesc fotografii
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owienia na placu Krasinski
wazniejszy punkt catej wizyty. to

dodag¢, ze artykut towarzyszacy analizo-
wanym zdjeciom nalezat do najdtuzszych
w tym wydaniu ,Faktu". Tak duzy nacisk
na miejsce przemowienia wygtoszonego
przez Donalda Trumpa takze odréznia
dziennik ,Fakt" od ,Gazety Wyborczej".

.Gazeta Wyborcza" w poréwnaniu do
.Faktu" rzadko prezentowata gtéwnych
bohateréw zwréconych do aparatu badz
cate postaci, zaréwno amerykanskiej, jak
i polskiej pary prezydenckiej. Wynika to z
oczywistej roznicy w liczbie prezentowa-
nych materiatéw wizualnych, ale takze z
réznicy zastosowanych ram interpreta-
cyjnych.

Z wykresu odczyta¢ mozna, ze takie sym-
bole jak pomniki Powstancow Warszaw-
skich i Bohateréw Getta, obraz Jana Ma-
tejki, flagi amerykanska i polska, a takze
transparenty z hastami popierajgcymi
Donalda Trumpa pojawiaty sie w ,Fakcie”
o wiele czesciej niz w ,Gazecie Wybor-
czej". Tego typu sceneria miata przypo-
mina¢ o polsko-amerykanskim sojuszu
i podkreslac¢ polska historie, tak mocno
zaakcentowang przez prezydenta USA w
jego przemdwieniu.

Obie flagi byty w ,Gazecie Wyborczej"
eksponowane stabiej niz w ,Fakcie”, cho¢
trzeba zwréci¢ uwage, ze dziennik ten
réwnie czesto prezentowat flage polska
i amerykanska. Tabloid ,Fakt" czesciej
natomiast decydowat sie na ekspozycje
strony amerykanskiej. Takie wykorzysta-
nie najbardziej oczywistego symbolu na-
rodowego wskazuje na che¢ podkresle-
nia przychylnosci ,Faktu” w stosunku do
Donalda Trumpa i catych Stanéw Zjed-
noczonych i dobrze wpisuje sie w rame
oczarowania.

Korzystne ujecia przewazaty w tresciach
wizualnych ,Faktu", szczegdlnie w przy-
padku pan. ,Gazeta Wyborcza" natomiast
przedstawita niekorzystnie zaréwno Do-
nalda Trumpa (z grymasem na twarzy i
bez usmiechu), jak i jego zone (ze skupio-
ng ming, kucajaca i wchodzacag w inte-
rakcje z tabletem, a nie z otaczajacymi jg
dzie¢mi w Centrum Nauki Kopernik). An-
drzej Duda przedstawiony zostat w spo-
s6b neutralny, natomiast Ivanka Trump i
Agata Duda nie wystapity na zdjeciach.

Podejmujac probe podsumowania po-
wyzszych kategorii, mozna zauwazyg¢, ze
materiaty wizualne zamieszczone w ,Ga-
zecie.." potwierdzajg juz raz postawiong
teze — w dzienniku tym dominujg ramy
interpretacyjne o nacechowaniu nega-
tywnym, ramy nieufnosci i ironii. ,Gaze-




ta.." nie przedstawita amerykanskiej‘pary
prezydenckiej z usmiechem na ustach
i petnego entuzjazmu, wielkiego ttumu,
lecz powaznych, skupionych, a takze, co
niezwykle istotne, wyizolowanych. Na
materiatach zamieszczonych w ,Gaze-
cie.." zarowno sam prezydent, jak i jego
zona nie wchodzg w interakcje z zad-
ng inng osobg, nie patrzg tez w kamere,
lecz gdzies$ poza kadr, przestrzen niedo-
stepng dla czytelnika. W zwigzku z takim
przedstawieniem odbiorca moze odnie$é
wrazenie, ze para prezydencka jest zdy-
stansowana i zamknieta na dialog czy
ewentualny sojusz. Taka narracja wspot-
grataby z opisanymi wczes$niej ramami,
ktérych zastosowanie widzimy nie tylko
w samych tekstach, ale takze w tytutach
i lidach.

Materiaty wizualne zamieszczone w
.Fakcie" to doktadna odwrotnos¢ tych za-
mieszczonych w ,Gazecie...". Jak wida¢
na powyzszych schematach, przewazajg
korzystne ujecia Melanii, lvanki i Donalda
Trumpa, czesciej pokazani sg w sposob
pozytywny, a wiec z usmiechem na ustach
czy ming wyrazajgca rozbawienie, a takze
w korzystniejszym dla nich ujeciu — na
stojgco. Czestsza jest takze ekspozycja
obu flag, przy czym amerykanska poja-
wita sie kilka razy wiecej, co pokazuje, ze
.Fakt" uznat za istotne zaznaczenie, ze
to wiasnie prezydent Stanéw Zjednoczo-
nych przyjechat z wizytg do Polski. Takze
tlum pokazany jest z innej perspekty-
wy — poswiecono mu najwiecej miejsca,
uzyte zostatly ujecia nie tylko stanowigce
dowod na wysoka frekwencje na placu
Krasinskich, ale takze ujecia poszczegol-
nych osdb. Czesciej niz w przypadku ,Ga-
zety..." fotografowani zwracali sie wprost
do kamery, co automatycznie sprawia, ze
dana posta¢ wydaje sie odbiorcy mniej
zdystansowana, uczciwsza, bardziej pro-
stolinijna. Materiaty wizualne w ,Fakcie”,
podobnie jak w ,Gazecie...", wspotgrajg z
opisang juz wczesniej ramg oczarowania.
Duze zblizenia, przedstawianie catych
postaci, czesty motyw amerykanskiej fla-
gi, ustawienie dwdch postaci ,ramie w ra-
mie" — to wszystko sprawia, ze czytelnik
nabiera ufnosci do Donalda Trumpa i jego
zony, wierzy w potege amerykanskiego
narodu, a takze w sojusz polsko-ame-
rykanski i nierozerwalne wiezy przyjazni
taczace oba kraje. W przypadku ,Faktu”
wrazenie, jakie wywotujg na czytelnikach
materiaty wizualne jest z zatozenia wiek-
sze, samych zdje¢ jest bowiem prawie
czterokrotnie razy wiecej niz w ,Gazecie
Wyborczej", co wynika z tabloidowej spe-
cyfiki dziennika.

Podsumowanie

Probe analizy wydan dwdéch dziennikéw o
zasiegu ogolnopolskim, ,Faktu" i ,Gazety

,Gazeta Wyborcza”

M flaga polska
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3 4 5 6

M flaga amerykanska

Wykres 5. Liczba zdje¢ eksponujacych flage amerykariska i polska. Zrodto: opraco-

wanie wiasne.
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Melania Trump

Donald Trump

M yjecie korzystne

Ivanka Trump

Agata Duda
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Wykres 6. Liczba zdje¢ prezentujacych korzystne i niekorzystne ujecia poszczegél-
nych bohaterow w dzienniku ,Fakt". Zrédio: opracowanie wiasne.
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Wykres 7. Liczba zdje¢ prezentujacych korzystne i niekorzystne ujecia poszczegél-
nych bohaterow w dzienniku ,Gazeta Wyborcza". Zrédio: opracowanie wiasne.

Wyborczej", w kontekscie odbytej 6 lipca
2017 roku wizyty Donalda Trumpa w War-
szawie zakonczy¢ mozna kilkoma wnio-
skami. Po pierwsze, w obu dziennikach
wyraznie widzimy uzycie procesu ramo-
wania. Okreslanie, jak czytelnik powinien
czytac dany tekst pojawia sie nie tylko w
samych tytutach, ale takze lidach, samym
tekscie, a nawet materiatach wizualnych.
Wykorzystane ramy diametralnie réznig
sie od siebie, ale zaniepokojenie moze
budzi¢ fakt, ze w kazdym z dziennikéw
dokonywana przez czytelnika analiza i
synteza otrzymanych informacji mogta
by¢ znacznie ograniczona wtasnie narzu-
cong rama.

Po drugie, ,Gazeta Wyborcza" skupita sie
na ogolnym opisie wizyty, wyrazonym
opiniami swoich publicystéw oraz anali-
zie poczynan rzadzacych przygotowuja-
cych sie do wizyty. Opisy takie jak ,zwie-

ziony przez PiS autobusami ttum” i caty
artykut, majgcy w zamysle by¢ dowodem
na manipulowanie przez partie Prawo i
Sprawiedliwo$¢ ttumem zgromadzonym
na Placu Krasinskich (,Dla jednych byt
jak papiez, inni protestowali"”) sprawiaty
wrazenie, ze redaktorzy dziennika szu-
kali kazdej mozliwosci do skrytykowania
obecnej wtadzy. Nie mozna jednak ,Ga-
zecie.." odmowic, ze w sposob petny i
wyczerpujacy opisata wszystkie najwaz-
niejsze elementy wizyty, nie tylko przemo-
wienie Donalda Trumpa, ale takze sprawe
rakiet Patriot czy potencjalnej umowy na
dostawy amerykanskiego gazu. Warto
dodac tez, ze ,Gazeta Wyborcza" podczas
catej wizyty prezydenta Stanéw Zjedno-
czonych udostepniata na swojej stronie
internetowej relacje na zywo.

Relacja w dzienniku ,Fakt” jawi sie w tym
poréownaniu jako sptycona i niekomplet-
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na. Artykuty byty krétkie, proporcjonalnie
zawieraty mato informacji, a duzo epite-
téow i nacechowanych wyrazen; wiecej
miejsca zajmowaty w nich zdjecia pre-
zydenta, jego zony i polskiej pary prezy-
denckiej. Postacie pierwszych dam oraz
Ivanki Trump zostaty z kolei sprowadzo-
ne do ubioru i dodatkéw, ktére miaty na
sobie, co obiektywnie nie powinno mie¢
tak duzego znaczenia. Czytelnik ,Faktu”
otrzymat wiec minimum informacji na te-
mat wizyty amerykanskiego prezydenta,
w wers;ji okrojonej i bardzo ogdlinej.

Powyzsza analiza jest jedynie mikro przy-
ktadem, jak bardzo zatarty sie granice po-
miedzy rzetelnym a sensacyjnym dzien-
nikarstwem, informacjg a publicystykg w
polskim dyskursie medialnym. Zdaniem
autorki warto jednak zastanowic sie, czy
i gdzie w ,epoce postprawdy” rzetelnie i
sumiennie opisana informacja moze od-
nalez¢ jeszcze swoje miejsce.
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